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Las Industrias Culturales
y Creativas en un contexto
latinoamericano

Paola Partida Herndndez

El presente libro recopila valiosas aportaciones de expertos en
el drea de las Industrias Culturales y Creativas (en adelante
ICC), las cuales han cobrado una mayor importancia en las Ulti-
mas dos décadas. Esto ha permitido, tanto a nivel internacional
como en los gobiernos locales, observar actualmente que, afio
tras afo, son mds las ciudades que promueven o que incluyen
en sus politicas publicas este tipo de industrias. No obstan-
te, con todo esto adn son pocas las ciudades que posicionan
transversalmente a este tipo de industrias en sus planes de de-
sarrollo en un escenario académico en el que el acercamiento a
esta drea completa mds de siete décadas.

Con este libro se ha pretendido mostrar, desde distintas
perspectivas, la importancia de las ICC al igual que su cons-
tante evolucidn, e intentar dar solucidn a algunos interrogantes
que contindan presentdndose tales como ;son las ICC un ele-
mento detonador del desarrollo sostenible?, ;como cuantificar
el impacto de las ICC en el desarrollo de las ciudades?, ;por qué
las ciudades deberian apostar por un modelo basado en las
ICC?, ;hacia dénde van las ICC?, json una moda pasajera o son
el medio del desarrollo sostenible?

Una de las principales dificultades a la que se presentan las
personas que estdn involucradas con la economia cultural y las
ICC es la definicidn exacta de lo que se entiende por cultura,
pues algunos autores como Williams (1983) indican que la con-
cepcion de la palabra cultura es extraordinariamente complica-
da para entender y explicar. Frente a esto, la Organizacién de
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las Naciones Unidas para la Educacidn, la Ciencia y la Cultura
(1982) (Unesco, por sus siglas en inglés) en la Conferencia Mun-
dial sobre las Politicas Culturales —Mondiacult- sefiald:

La cultura puede considerarse actualmente como el conjunto
de los rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectua-
les y afectivos que caracterizan a una sociedad o un grupo so-
cial. Ella engloba, ademds de las artes y las letras, los modos
de vida, los derechos fundamentales al ser humano, los siste-
mas de valores, las tradiciones y las creencias... y que la cultu-
ra da al hombre la capacidad de reflexionar sobre sf mismo. Es
ella la que hace de nosotros seres especificamente humanos,
racionales, criticos y éticamente comprometidos. A través de
ella discernimos los valores y efectuamos opciones. A través
de ella el hombre se expresa, toma conciencia de si mismo, se
reconoce como un proyecto inacabado, pone en cuestién sus
propias realizaciones, busca incansablemente nuevas signifi-
caciones, y crea obras que lo trascienden. (1982, p. 1)

Esta definicidon ha sido adoptada por diversas ciudades y re-
vela la amplitud de su cobertura, pero ademds, denota un cons-
tante estado de evolucién debido a que estd vinculada a las ma-
nifestaciones propias de los individuos. Sin embargo, establecer
una sola definicién no es el principal obstdculo al respecto, pues
la determinacion del valor de la cultura es algo que aln requiere
soluciones. En este sentido, diversos autores como Frey (2003) y
Throsby (2000) sefialan algunos valores asociados a la cultura,
tales como el valor de autenticidad, de existencia, de prestigio,
de educacion, de legado, de adopcién o eleccién, econdmico, es-
piritual, estético, histdrico, simbdlico y social.

Si bien de estos doce valores planteados se observa que el
valor econdmico es el mds fdcil de cuantificar, esto no significa
que la esencia del valor cultural, en su conjunto, pueda redu-
cirse exclusivamente a la aportacion que hace la cultura sobre
el desarrollo de las comunidades. Asi, surge otra interrogante
asociada con el ajuste que presenta la cultura bajo la l6gica de
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