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Resumen
[ ]

El propdsito de este articulo es dara conocerel potencial econémico
que tiene la franja de la economi{a naranjay cémo esta puede generar un
impacto a nivel social, politico y econémico, para beneficio de todas las
personas involucradas en las industrias creativas y culturales. También
es importante resaltar la relacién que la economia naranja posee con
conceptos como la propiedad intelectual y el intercambio de ideas.
Adicionalmente, se pretende dar a conocer un caso en el que la industria
cinematografica ha impulsado la economia naranja en los ultimos afios
en Colombia, para concluir con que no solo este sector debe serrelevante
para generar un nuevo rumbo para nuestro pais, sino dar a entender que
estamos sobre una mina de oro infinita que puede ser explotada por
cada uno de nosotros si estamos dispuestos a generar valor por medio de
nuestra cultura, nuestras ideas y nuestro patrimonio nacional.

PALABRAS CLAVE

Economia naranja, Propiedad intelectual,
Cultura, Ideas, Creatividad, Desarrollo
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1. Introduccion
]

En los ultimos afios, debido a muchos factores, entre estos
el aumento significativo de las problematicas sociales, politicas y
econdémicas, el desarrollo y el crecimiento de Colombia se ha visto
afectado. Principalmente, el sector econémico del pais tiene hoy en dia
una dependencia de la produccién agricola y del comercio de bienes
basicos, como el petréleo, el café, el oro, el banano, etc., lo que ha dejado
a un lado larama de la investigacién y desarrollo propuesta en la llamada
cadena de valor global.

Mientras el mundo ha adquirido nuevos enfoques, en los
que salen fortalecidos las ideas, la creatividad, el conocimiento y la
propiedad intelectual, también brinda diferentes oportunidades que se
separan totalmente de la antigua economia basada en la produccién 'y
distribucién de materias primas. Hoy en dia, esta es un momento propicio
que Colombia debe empezar a contemplar debido a su gran potencial
culturaly creativo, al igual que el enorme patrimonio nacional que posee.
Las organizaciones, sin importar el sector en el que se encuentren, ni el
tamafio que tengan, deben, dentro de su campo de accién, contemplar
una nueva dimensién llamada economfia naranja, la cual es de gran
importanciay estd sustentada en el crecimientoy el impacto que pueden
generar la cultura, la creatividad y las nuevas ideas.

Con el fin de dar a conocer la importancia del talento de otros, el
intercambio de ideas y darvida a productos completamente innovadores
y llenos de propiedad intelectual, el siguiente articulo pretende informar
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sobre el potencial econémico y sostenible de las industrias culturales y
creativas, para abrir campos de discusién donde las diferentes partes
interesadas en el tema consideren a la economia naranja como una
industria relevante para el crecimiento econémico del pais, bajo la dptica
de la triple linea de resultados sostenibles. Haciendo entender la falta
de prioridad que se le da al sector creativo, cultural y artistico, con un
enfoque sostenible desde la concepcién financiera.
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2 Desarrollo historico de la economia naranja
|

Howkins (2005) determind que el sector creativo representaba
el 6,1 % de la economia global. En una entrevista para la Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), John Howkins afirma que:

A finales de los afios noventa se hablaba mucho de tecnologia, de
informdtica y de tecnologfas de la informacién (T.l.): el boom del.com,
la Web, Internet, y llegué a la conclusiéon de que se estaba perdiendo
mucho de vista lo que, en los negocios a los que me dedico, es el punto de
partida: el hecho de tenerideas. A mientender, en cierto modo se estaba
pasando por alto eso y prestando demasiada atencién a la tecnologia 'y
yo querfa que volviéramos a dar importancia al hecho de concebir ideas:
cémo incitar a la gente a generar ideas, como colaborar con otros para
generar ideas; también era importante tener en cuenta que a veces la
gente toma la iniciativa, crea y perfecciona ideas, y las protege y empieza
avivir de ellas.

Con base en la Constitucién Politica de Colombia, la cultura y las
ideas en sus diversas manifestaciones deben ser el fundamento de la
nacionalidad. El Estado debe reconocerlaigualdady dignidad de todas las
que conviven en el pais. El Estado promovera la investigacion, la ciencia,
el desarrollo y la difusién de los valores culturales de la nacién. Por eso
John Howkins fue el punto de partida para el desarrollo del concepto de
economia naranja en Colombia.
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Afirman Buitrago (2013) y Marquez (2013) que:

Sesueleasociarconlaculturaylacreatividad. Desde los jeroglificos
del Egipto antiguo hasta las celebraciones modernas del Halloween,
el color naranja se relaciona con los rituales y eventos culturales,
artisticos y religiosos. Algunas culturas también lo relacionan con el
liderazgo, la creatividad y el bien social. Y si estas razones no fueran
suficientes, Frank Sinatra dijo que “el naranja es el color mds feliz”, y
es precisamente la alegria de nuestra cultura y sus posibilidades de
desarrollo lo que queremos celebrar con este libro.

ElMinisterio de Culturase haencargado de laejecucién de la politica
publica de la cultura del Estado colombiano, a través de sus organismos
adscritos: el Archivo General de la Nacién, el Instituto Colombiano de
Antropologia e Historia y el Instituto Caro y Cuervo.

La cultura ha pasado de ser entendida como un bien de consumo
suntuario a ser un factor clave del desarrollo social y econémico, por ello
dentro de las estrategias que se contemplan implementar en el mediano
plazo en el Plan Nacional de Desarrollo 2014-2018, “Todos por un nuevo
pais”, se encuentran:

1. Impulsar la lectura, la escritura y facilitar la circulacién y acceso
alainformaciény el conocimiento.

2. Contribuir al desarrollo integral de los nifios de 0 a 6 afios,
promoviendo el ejercicio de los derechos culturales, a través de
los lenguajes expresivos y estéticos.

3. Fomentar los procesos de formacién artistica y de creacién
cultural.

4. Fortalecer la apropiacién social del patrimonio cultural.

5. Impulsary fortalecer las industrias culturales.

6. Consolidar el Sistema Nacional de Cultura.
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3 Economia naranja
]

La economia naranja se basa en la integracién de tres conceptos
basicos: la propiedad intelectual, la cultura y la creatividad. Ortega
(2015) afirma:

La economia naranja es una actividad que estd revolucionando el
sector creativo. Es una oportunidad para tomar en cuenta el talento
de otros, intercambiar ideas y dar vida a productos completamente
innovadores y llenos de propiedad intelectual. La economia naranja
logra desglosarse a través de las industrias creativas y culturales,
las cuales se encargan principalmente de fomentar la cultura, la
creatividad y la identidad, asi como por su asociacién con eventos
culturales y artisticos genera una gran cantidad de ingresos para
Colombia.

Howkins (2005) difiere de este concepto, pues comparte la idea
de que:

La economia creativa o economia naranja comprende los
sectores en los que el valor de sus bienes y servicios se fundamenta
en la propiedad intelectual: arquitectura, artes visuales y escé-
nicas, artesanias, cine, disefio, editorial, investigacién y desarrollo,
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juegos y juguetes, moda, musica, publicidad, software, TV y radio,
y videojuegos.

En este orden de ideas, el concepto termina definiéndose como una
oportunidad en la cual las industrias fortalecen la propiedad intelectual
para dar origen a actividades culturales y creativas, donde el talento de
quienes participan en dichas industrias sea reconocido y valorado con el
fin de lograr un cambio positivo.
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La anterior grafica muestra las diferentes actividades culturales y
cada una de ellas tiene relaciéon con el patrimonio cultural inmaterial,
la educacién y formacién, archivos y preservacion de cultura y equipos
de soporte. Adicionalmente se encuentran dos actividades principales
que se relacionan con las actividades culturales que se evidencian en el
grafico; estas actividades son los deportesy la recreacién y, por otro lado,
el turismo. Estas dos actividades, aunque no se relacionan directamente
con la economia naranja, hacen un gran complemento, ya que gracias a
las principales actividades culturales, los deportes y el turismo se dan a
conocer especificamente por la relaciéon que hay entre la cultura nacional
(en este caso Colombia) y sus diferentes costumbres.

3.1 Categorias de la economia naranja

Adicionalmente, Marquez (2013) afirma:

La economia naranja cuenta con la misma cantidad de
oportunidades que tuvo la segunda revolucion industrial. Sobre
todo oportunidades que involucran el factor humano de manera
directa; el mundo de la cultura es un mundo en el cual vivimos y
experimentamos constantemente”. El resultado es impresionante, ya
que la economia naranja comprende innumerables oportunidades
en tres categorias diferentes.

15
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COVENCIONALES ARTES Y PATRIMONIO CREACIONES
Periddicos * Artesvisuales FUNCIONALES
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* Jornales *  Ecoturismo
académicos

Fuente: http://idbdocs.iadb.org/wsdocs/getdocument.aspx?docnum=38143978
Elaboracién propia

Cadacategorfanospermiteverdentrode qué areasse puede movilizar
un profesional en el campo culturaly creativo. Estas tres categorias forman
parte esencial de la economia naranja; asi mismo, las industrias creativas
y culturales forman e incorporan actividades de investigacién, desarrollo
e innovacién cultural, educacién profesional creativa y, por ultimo, una
gobernanza en derechos de propiedad intelectual.

3.2 Actividades culturales convencionales

Buitrago (2013) y Marquez (2013) afirman, “las actividades
culturales convencionales son aquellas que proveen bienes y servicios
basédndose en los contenidos simbdlicos artisticos y creativos, que pueden
ser reproducidos y difundidos masivamente”. Son actividades que son
identificadas o reconocidas por su estrecha relacién con la cultura, en
este caso con la cultura colombiana.
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3.3 Actividades de artes y patrimonio

Estas actividades forman parte del sector denominado “economia
cultural”. Son esas actividades de caracter artistico tradicional y que
también complementan a las actividades culturales convencionales. La
diferencia es que llevan a cabo actividades relativas a la construccién del
patrimonio cultural del pats.

3.4 Actividades de creacion funcional

Son esas actividades dedicadas a la creacién de software vy
nuevos medios. Igualmente, complementan a las actividades culturales
convencionales, pero en este caso la creatividad es su principal punto
de partida y toma como base el conocimiento tecnolégico junto con las
ideas realmente innovadoras.

17
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4. Propiedad intelectual

Para Robledo (2004), “la propiedad intelectual es el derecho real
sobre una cosa incorporal creada por medio del intelecto humano,
otorgando a su creador la potestad de gozary disponer de ella”. Porotro
lado, la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) difiere en
que la propiedad intelectual es, en términos generales, toda creacién del
intelecto delserhumano, asimismo los derechos de propiedad intelectual
protegen los intereses de los creadores al ofrecerles prerrogativas en
relacién con sus creaciones.

En este orden de ideas podemos definir la propiedad intelectual (P.l.) a
toda aquella creacién que la mente humana puede concebir. Se trata de un
proceso que muchas organizaciones deben desenvolver; la capacidad de
establecerestrategiasatravés de nuevasideas. En otras palabras, apropiarse
del conocimiento con el que cada persona lleva dentro.

Ahora bien, la propiedad intelectual desempefia un papel funda-
mental dentro de la economia naranja y no solo porque se trate de
aduefarse o apropiarse de un objeto o una idea como se definié
anteriormente; en realidad es un concepto reconocido a nivel mundial
y aquellos paises que la involucran a su sector creativo y cultural le dan
un valor agregado, lo que se debe a que dicho pais o nacién posee un
patrimonio cultural y creativo Unico.

Las industrias naranjas son apoyadas por grandes organismos
internacionales que protegen la propiedad intelectual, entre ellas la que
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mas se destaca es la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI); sin embargo, para Latinoamérica existe una organizacién
fundamentaly es el Banco Interamericano de Desarrollo, que se encarga
de mejorar la calidad de vida en América Latina y el Caribe. Ayuda a
mejorar la salud, la educacién y la infraestructura a través del apoyo
financiero, ademas incentiva diferentes ideas de negocio que muchas
personas pueden fomentar para reducir la pobrezay la desigualdad.

Tiene que ver con todo tipo de creaciones, como los inventos,
las obras literarias y artisticas, las imagenes, los dibujos y los modelos
utilizados en el comercio. En las ideas plasmadas como derecho de
autor, encontramos la fotografia, la musica, el cine, etc., son artes que la
mayorfa de la gente y organizaciones deben proteger. Gracias a esto, es
que muchos grupos, especialmente las relacionados con la creatividad y
el disefio, son los que hoy en dia generan mayor innovaciény rentabilidad
alavez.

Encontrar las diferenciacién en torno a nuestros grupos de interésy
ver la manera de crear intangibles mucho més competitivos que generen
mas rentabilidad que un bien o producto tangible, esto es propiedad
intelectual. Marquez (2013) afirma: “Desarrollar, fomentar, incentivar
y proteger las industrias creativas debe entenderse como estimular a
aquellas industrias que generan valor en razén de sus bienes y servicios,
los cuales se fundamentan en la propiedad intelectual y su origen y
derivaciones culturales”.

19
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5. Economia naranja y el desarrollo economico del pais
]

El Banco Interamericano de Desarrollo (2015) afirma:

Lacultura, lacreatividady laidentidad, asicomo porsu asociacidn
con eventos culturales y artisticos, generan una gran cantidad de
ingresos para Colombia. Este sector es responsable de aportarle a
la economia colombiana entre el 3,3 y 3,5 % del PIB cada afio y de
generar alrededor de 800 mil empleos directos e indirectos, en su
mayoria para jovenes. Las exportaciones alcanzan unos US$600
millones al afio.

Anteriormente se identificé las tres categorias en la que estaba
desglosada la economia naranja en Colombia. De acuerdo con esto, es
posible determinar que nuestro pais podria convertir su riqueza cultural
en una principal fuente de ingresos; sin embargo, seguimos siendo un
pais que solo exporta bienes “commodities”, los cuales no generan
ninguna diferenciacién dentro del mercado internacional. Esto significa
reemplazar la dependencia actual de los precios de las materias primas y
las manufacturas de bajovaloragregado, porlainagotable e irremplazable
versatilidad de la economfa naranja que se encuentran en las categorias
convencionales, artes y creaciones funcionales.
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A decir verdad, los desafios que tenemos frente a la innovacién y
al desarrollo auiin son grandes y pasan por la visién, los recursos e incluso
una apuesta decidida hacia la creatividad. Asi lo sostiene el senador Ivan
Duque Marquez, al advertir que aunque el mundo ha experimentado
una transicién del concepto de la materia prima al concepto de valor
intelectual, es decir, la transiciéon social de las manufacturas a las
“mentefacturas”.

Colombia aiin no ha explotado este sector. El principal reto de los
colombianos esté ensuperarel déficit comercial en materia de creatividad,
gue es lo que nosotros importamos en comparacion a lo que el mundo
compra de nuestros bienes y servicios creativos.

Segun el Banco Interamericano de Desarrollo (2015):
Nuevos negocios y proyectos estdn en crecimiento para gene-
rar oportunidades que sin duda alguna fortalecen las industrias cul-
turales y creativas en Colombia. El cine, arte y entretenimiento son

21
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industrias que han llegado a superar los ingresos que Colombia recibe
por la venta y exportacidn de café. Incluso estas industrias creativas
llegan a igualar los ingresos que la nacién recibe por el carbén.

Buitrago (2013) afirma:

A nivel nacional el Gobierno estd haciendo cada afio ruedas de
negocios culturales en las principales ciudades del pais, lo que ha
permitido fortalecer la cadena de valor de las industrias culturales
y creativas, es decir, Colombia es el segundo exportador de bienes
culturales de Suramérica, con un 10,4 % de participacion en el
mercado regional, después de Brasil. De las exportaciones de servicios
editoriales de las economias en desarrollo, Colombia participa con
0,46 %, ubicdndose dentro de los 10 paises mds exportadores en
este sector.

Segun la revista Portafolio.co, del 15 al 17 de mayo, un total de
77 empresas culturales colombianas participaran en Mar del Plata,
Argentina, en el evento Macsura, que relne a delegaciones de los diez
paises de la regién y a una veintena de compradores. La delegacién
colombiana estarad conformada por empresas de los sectores audiovisual,
editorial, musica, artes escénicas, videojuegos y disefio. Algunas de las
compaiiias, que asistiran al evento son: Herencia de Timbiqui (del Pacifico),
Cimarrén (Llanos Orientales) Hetty y Zambo (San Andrés y Providencia) y
Puerto Candelaria (Antioquia). La actividad principal de este encuentro
de negocios culturales es una rueda de transacciones y contactos, que
contaré con la presencia de més de 500 empresarios culturales.

Sabiendo esto, ;por qué dichas industrias pasan inadvertidas
dentro de nuestro pais? ;Por qué Colombia sigue dependiendo de
bienes basicos? Y ;como podemos fomentar las industrias culturales y
creativas en Colombia para mejorar los ingresos econémicos nacionales?
Estamos bajo una mina de oro que auin no ha sido del todo explorada por
los grandes emprendedores y por eso vale la pena presentar la siguiente
informacién que se vino tratando desde el afio 2005.
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El desarrollo econémico de nuestro pais es cada vez mas preocu-
pante, pues encontrar mecanismos para hacer frente a un mercado cada
dia mas competitivo, se vuelve dificil. Es fundamental hallar distintas
oportunidades en una industria donde la propiedad intelectual es un
recurso infinito e inagotable. Frente a esto se presentard las infinitas
oportunidades que la economia naranja ofrece para un crecimiento
socioecondmico guiado hacia la sostenibilidad empresarial.

23
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6. Objetivos de la economia naranja

desde el desarrollo y la sostenibilidad empresarial
|

Colombia, durante muchos afios e incluso hoy en dfa, sigue
dependiendo de los bienes basicos; por eso el principal objetivo de la
economia naranja desde el desarrollo y la sostenibilidad empresarial
es dar a conocer el potencial econémico y sostenible de las industrias
culturales y creativas. Asi mismo, entender la falta de prioridad que
se le da al sector creativo, cultural y artistico, para darle un enfoque
sostenible desde la concepcién financiera, lo que permite el desarrollo
de campos de discusion donde las diferentes partes interesadas en el
tema consideren a la economia naranja como una industria relevante
para el crecimiento econémico del pais, bajo la éptica de la triple linea de
resultados sostenibles.

Se trata de buscar la salida de la dependencia de los bienes
“commodities”y darle prioridad alas “mentefacturas” como se mencionada
anteriormente, paradarunvaloragregado alaeconomiacomo ala persona
que ha vivido oculta con un potencial artistico y cultural que merece ser
valorado. Debido a que los ingresos del pais han caido por el bajo precio
del petréleo, es importante buscar nuevos horizontes que puedan proveer
recursos que favorezcan el desarrollo econémico del pais. Por eso las
industrias creativas y culturales entran a desempefiar un rol fundamental;
si Colombia siendo una nacién fuerte en patrimonio cultural tiene mucho
“jugo” que exprimir de un sector que ofrece todas las condiciones para
fortalecer sus industrias culturales y creativas, atrayendo a otras naciones

y culturas que, asi mismo, aporten a nuestro enorme patrimonio cultural.
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Todo esto forma parte de una politica publica que da muchas
oportunidades a todas esas personas dispuestas a fomentar la cultura
en nuestro pais. Otro punto de vista importante, es crear estrategias de
desarrollo entre empresas para poder transformar la creatividad de la
gente, seguidamente transformando a la sociedad hacia un crecimiento
integral, donde la cultura sea un pilar de crecimiento econémico, politico
y social.
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[. Estudio de caso: Dago Producciones

Caracol Television; “El abrazo de la serpiente”
|

Con el fin de profundizar el concepto de economfa naranja y
entender la importancia de las industrias creativas y culturales, se
presentara un anélisis de la industria cinematogréfica, en la que se
involucra a Dago Producciones y Caracol Televisién con respecto a la
produccién audiovisual de la pelicula “El abrazo de la serpiente”,
un filme colombiano que permitié conocer el potencial que tiene la
propiedad intelectual y todo ese potencial artistico y cultural sumergido
en el concepto de economfa naranja.

Es fundamental conocer a los agentes que hicieron posible el plan
de trabajo que ayudé a crear esta magnifica pelicula. Dago Producciones
es una productora de audiovisuales, que segun Garcia (2015) “es una
productora de cine y TV, estd radicada en Bogotd, Colombia. Creada
por Darfo Armando Garcia y Juan Carlos Vasquez en 1995. Esta es una
empresa colombiana que ha logrado desde 1999 produciry estrenar una
peliculaanualmente, consoliddndose asi en el mercado porrealizar filmes
de importante calidad técnica, enfocadas al género comediay al publico
en general. Como productora ha logrado hacer varios largometrajes:
‘Posicién Viciada', ‘La Mujer del Piso Alto’, ‘Es Mejor ser Rico que pobre’,
‘El Carro’, entre otros; filmes que han contado con la inversién del canal
de televisién colombiano, Caracol TV”.

Caracol Television fue la otra empresa que contribuyé al desarrollo
de esta pelicula, es una compafifa colombiana con presencia en mas de



50 paises y forma parte del Grupo Valerem del reconocido empresario
Alejandro Santo Domingo Davila. Nacié como parte de la Cadena
Radial Colombiana Caracol Radio. Actualmente tiene los derechos de
transmisién en Colombia de Miss Universo, partidos de la Fifa, partidos de
la seleccién Colombiay los Juegos Olimpicos.

Ahora bien, “El abrazo de la serpiente” es una pelicula cien por
ciento colombiana, que gand el Premio Art Cinema Festival de Cannes.
Se inspira en las memorias de dos etnoboténicos del siglo XIX y XX que
realizan unviaje alucinadoy elegante al corazén de la selva amazdnica. En
el Festival Internacional de Cine de laIndia (IFFl) gané el maximo galardén,
aligual que en el Festival de Mar del Plata de Argentina. Ademés obtuvo
los Premios Macondo, que reconocen lo mejor del séptimo arte nacional,
donde la cinta fue la gran ganadora de 2015.

Fsta pelicula colombiana fue nominada al Oscar, y a pesar de que no
ganamos, nos queda claro lo importante que se ha convertido la industria
del cine en nuestro pais. Cabe resaltar la competitividad que durante la
ultima década el cine colombiano ha demostrado, por lo que ha recibido
reconocimientos a nivel mundial. “El abrazo de la serpiente”, por otro
lado, no solo permitié a los colombianos, sino a personas de otras partes
del mundo conocer mas sobre una regién desconocida: el Amazonas.
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Al conocer el trabajo de algunas productoras colombianas nos
damos cuenta de que la industria cinematografica en Colombia tiene
potencial, y no solo por la produccién de peliculas, sino por las alianzas
estratégicas que han hecho con diferentes empresas. Cabe resaltar
que para la produccién de “El abrazo de la serpiente” también se tuvo
la colaboracién de Buffalo Films y MC Producciones, dos compafiias
argentinas con gran recorrido, esta Ultima a cargo de Marcelo Céspedes.

Colombia asumié el gran reto desde el campo cinematogréfico
para impulsar el sector de la economf{a naranja, no solo el producir una
pelicula nos abre un espacio dentro de la gran naranja. Es de resaltar que
con laayuda del Ministerio de Cultura, cada vez més le sacamos provecho
aunade las industrias con mas potencial del pais. Actualmente, Colombia
promueve legitimamente el cine y la produccién audiovisual.

La Ley 814 de 2003 (Ley del cine) fue creada con el propdsito
de impulsar la industria cinematografica, estimular la inversion en
el sector y buscar que las industrias de las imagenes en movimiento
se fortalezcan entre s{ por medio de la actividad en comun. Es decir,
pretende darle valor al patrimonio cultural con el que cuenta Colombia.
La industria cumple con un interés social, pues aporta a la formacién de
una identidad colectiva.

La Ley del Cine contribuye al desarrollo industrial y creativo,
adicionalmente busca dar proteccién cultural a la nacién. Para entender
mas a fondo esta contribucién, hay que tener claro el concepto de
industria cinematogréfica, que denomina los momentos y actividades de
produccion de bienes y servicios en la érbita audiovisual, especificamente
en actividades de produccién, comercializacién y exhibicién.

Ahora bien, teniendo en cuenta que la industria cinematogréfica
hace un gran aporte a la economia naranja, a través de esta Ley del Cine,
el Estadoy la Ley 397 de 1997 promoveran normas y leyes para alcanzar
los propdsitos nacionales sefialados en el articulo primero en torno
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a la actividad cinematogrédfica colombiana. En concordancia con las
disposiciones de la Ley 397 de 1997, el Ministerio de Cultura debe hacer
cumplir lo siguiente:

* Trazarlaspoliticasyadoptardecisiones paraeldesarrollo cultural,
artistico, industrial y comercial de la cinematografia nacional, asf
como para su conservacién, preservacién y divulgacion.

* Promover y velar por condiciones de participacién vy
competitividad para la obra cinematogréfica colombianay dictar
normas sobre porcentajes de participacién nacionales en obras
cinematograficas colombianas, cuando estos no se encuentren
previstos en la ley.

* Otorgar los estimulos e incentivos previstos en la Ley 397 y
vigilar el adecuado funcionamiento del Fondo para el Desarrollo
Cinematogréfico.

* Proteger y ampliar los espacios dedicados a la exhibicién
audiovisualy clasificar las salas de exhibicién cinematografica en
cuanto en este Ultimo caso asf lo estime necesario.

Como lo asegura Esquivel (2013):
Desde la creacidn de la Ley del Cine se han entregado un total de
79 premios para la produccién de largometrajes, 40 de ellos para
peliculas dirigidas por directores con mds de un largometraje y 39
para éperas primas. Ademds, desde el 2070 mds de 125 peliculas
y proyectos han participado en festivales, mercados y talleres
internacionales.

Adicionalmente, Esquivel (2013) dice que:

Segtin el Ministerio de Cultura, desde la creacién de la Ley 814
de 2003, la produccién audiovisual y cinematogrdfica en Colombia
ha estado creciendo y esto se debe a gran medida por la creacidn
de estimulos tributarios que permiten a un contribuyente deducir
$165 de su renta por cada $100 que invierta o done en un
proyecto cinematogrdfico nacional, es decir, una medida politica
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que pretende hacer mds atractivas o redituables las actividades
econdmicas, en este caso las actividades relacionadas con las
actividades y producciones audiovisuales.

El Ministerio de Cultura (2013) afirma:

La Ley del Cine a su vez creé el Fondo para el Desarrollo Cine-
matogrdfico, el cual a través de un impuesto en las taquillas de
cine, el 70 % de los recaudos son destinados a nuevos proyectos
cinematogrdficos y a la industria cinematogrdfica. Sin embargo,
estos recaudos se entregan en forma de estimulos a través de
convocatorias a cargo de un jurado internacional.

Las cifras del Ministerio de Cultura dan a conocer que este fondo ha
recaudado en esta década cerca de US$41 millones, que se han invertido
en la realizacion de méas de mil proyectos en sus diferentes fases;
escritura de guiones, produccién y posproduccion. Ademas ha impulsa la
internacionalizacién del cine, su preservacién y la formacién de publicos
a nivel nacional.

Sin duda alguna, el cine se adapté a nuevas condiciones, se puso
empefio y dedicacién para que dicho sector generara ingresos y diera un
aporte significativo a laeconomia naranja. Las personas que forman parte
de estaindustria hoyendiale han dado muchovaloragregado adiferentes
obras de cine, tanto asi, que una de las peliculas méas reconocidas hasta el
momento en la industria del cine fue nominada a los premios Oscar. Hoy
en dfa la ruta de mejoramiento es darle prioridad a actividades como la
produccién audiovisual, seleccionando cada rincén de nuestro territorio,
donde se cuenta con una historiay una cultura tnica e irremplazable.
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CONCLUSIONES
|
En cuanto a la relaciéon de la economia naranja y las diferentes
industrias involucradas, es pertinente afirmar que estas han determinado
de manera clara y concisa la clase de relaciéon que hay con los &mbitos
sociales, politicos y econédmicos. La economi{a naranja permite explorar
campos en los que las ideas y el conocimiento artistico y cultural dan
solucién a probleméticas econdémicas que hoy en dfa se viven, da a
entender que el sector cultural y creativo debe formar parte de las
organizaciones que trabajan por la perdurabilidad y el crecimiento del
pals, por eso ya se han establecido las acciones para mejorar los aspectos
pertinentes.

Al realizar el andlisis del caso se determiné que el enfoque
estratégico, la gestién y el impacto de la industria cinematografica vista
desde el concepto de la economia naranja da a conocer los cambios que
se pueden generar al involucrar agentes que promuevan dicha industria,
lo que significa que se puede ser socialmente responsable en los dmbitos
politicos, sociales y econémicos.

Como conclusién general, cabe decir que aunque la economia
naranja aun no lleva a cabo de forma contundente la explotacién de
un recurso infinito dado por nuestra cultura y patrimonio nacional, aun
tiene un amplio margen de mejora en lo que a sostenibilidad empresarial
se refiere . Por esto, a partir de la concepcién de la economia naranja
se deben establecer objetivos que puedan ser apoyados por diferentes
agentes paralograrque el pais genere e incremente sus ingresos, dejando
de depender de recursos limitados.
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RESUMEN

El estudio toma como marco de referencia la importancia de las
PyMEs a nivel nacional como internacional, ya que estas son una base
importante paralaeconomiayrepresentan unalto porcentaje en el PIB del
pals; asi mismo, se evaltian desde diferentes términos o puntos de vista,
los cuales son definidos por diversos autores, entre ellos la sostenibilidad y
eldesarrollo econémico enfocado al sector de servicios. En consecuencia,
se propone el andlisis al caso La Candelaria Hostel, donde se especifican
algunos factores relevantes al momento de determinar la sostenibilidad
en las PyMEs.

Finalmente, con base en la informacién y el estudio del caso de La
Candelaria Hostel, la conclusién es que se evidencian los resultados sobre
la aplicabilidad de los marcos tedricos propuestos por los autores y se da
una opinién personal del tema.

Palabras clave
PyMEs, PIB, sostenibilidad, La Candelaria Hostel,
Desarrollo econémico, sector de servicios.
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1. INTRODUCCION

Alolargo de lahistoria, el progreso de un pafs desde el punto devista
del desarrollo econémico se ha visto influenciado por el PIB que aportan
las empresas, el cual contribuye al desarrollo econémico tanto nacional
como internacional; sin embargo, este se ha proyectado o enfocado en
las grandes empresas y multinacionales, dejando de lado a las PyMEs, al
quitarles su valor e importancia. No obstante, estas representan el 99 %
del PIB con cercade 1,6 millones de unidades empresariales en Colombia,
que generan mds del 62 % delempleoyel 37 % de la produccién nacional.

As{ mismo, en paises desarrollados, como es el caso de Japén, Italia,
Espafia, Francia, Chile, México, Corea y Taiwan, las PyMEs representan una
participaciéon importante en el desarrollo econémico y son tomadas en
cuentaalahoradedisefar politicas tanto nacionales como internacionales.
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Por tal motivo, en el siguiente articulo se propone el caso de La
Candelaria Hostel, el cual va a ser analizado desde algunos términos
base, como son las PyMEs, el desarrollo econémico con un enfoque al
sector de servicios y, finalmente, la sostenibilidad. Por otro lado, también
se tendran en cuenta las ventajas y desventajas de la sostenibilidad en las
PyMEs'y los distintos factores que influyen para que estas se mantengan.

Finalmente, se presenta la conclusién o el resultado de la
investigacion, asi como una matriz, en donde se aclaran las acciones de la
PyMEsostenible.Estase basaenlaejemplificaciondelostérminostratados
y, a su vez, desde el punto de vista de varios autores tanto en medios
magnéticos como fisicos, y los criterios y categorias de sostenibilidad.
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2. La Candelaria Hostel, un ejemplo de

PyME sostenible en el sector de servicios: turismo
|

La Candelaria Hostel estd ubicado en la calle 12F # 250, en la
localidad niimero 17 delDistrito Capital de Bogota. Este sectorse distingue
por ser un centro histérico, ya que alrededor se encuentran el Capitolio
Nacional (sede del Congreso de la Republica de Colombia), el Palacio de
Justicia (sede de la Corte Suprema de Justicia), el Palacio Liévano (sede de
la Alcaldia Mayor de Bogotd), la Catedral Primada de Bogot3, la Capilla del
Sagrario y el Palacio Arzobispal (sede del Arzobispo “sede Cardenalicia”),
entre otras.

As{ mismo, La Candelaria limita con los barrios La Catedral, La
Concordia, Las Aguas, Centro Administrativo, Egipto, Belén y Santa Bar-
bara. Como se puede observar en el mapa en la parte inferior (figura 1).
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Figura 1. Ubicacién La Candelaria Hostel.
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La Candelaria Hostel se ha consolidado como uno de los mejores
hostales del sector, y en sus nueve afios de servicios ha atendido a mas de
10000 huéspedes provenientes, la mayoria, de distintos paises del mundo.

Algunasde lasventajas con las que cuentaeste lugares su ubicacién,
ya que al estar situado en el centro histérico de Bogotd y ser aledafio a
algunas de las principales universidades, como la Universidad del Rosario,
la Universidad de los Andes y la Universidad Gran Colombia, permite que
haya un mayor flujo de estudiantes y de extranjeros que necesitan sus
servicios. Asi mismo, cuenta con una amplia accesibilidad al transporte,
ya que estd ubicado muy cerca de las estaciones de Transmilenio
“Universidades”y “Las Aguas”, a veinte minutos del aeropuerto El Dorado
y a quince minutos del terminal de buses.

Porotrolado, La CandelariaHostal es consciente del dafioambiental
que se evidencia actualmente en el planeta, por eso realiza actividades en
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pro de esta, como recaudar el agua lluvia para tareas de limpieza, utilizar
la luz natural en vez de la artificial en momentos innecesarios y también
al reciclar en el establecimiento.

Sin embargo, dentro de las desventajas que presenta es que esta
rodeado de diversos hostales, lo cual hace que exista una competencia
permanente, pues en su cuadra hay tres hostales mas y en su localidad
mas de veinte; asi mismo, el lugar es inseguro por los habitantes de la calle,
tema que lo tienen muy en cuenta los huéspedes al asentarse en el lugar.

La Candelaria Hostel forma parte de las millones de PyMEs que
actualmente existen en Colombia, y para una mayor claridad hago
referencia a la definicién como «aquellas empresas que cumplen
simultdneamente con tres requisitos: tener menos de 150 trabajadores;
activos por menos de 100 millones y ventas anuales menores a 150
millones de pesos», segun el Comité asesor de la pequefia y mediana
industria, abril 1984). Esto se puede afirmaren la tabla 1.

Tabla 1.

Numero Activos totales

Tipo de de

empresa Empleados (SMLMV)
Microempresa 1-10 Menores de 501

Pequena

empresa 11-50 501-5.000

Mediana

empresa 51-200 5001-30.000
Gran empresa Mas de 200 Mayor a 30.000

Explcacidn de cuadro: Salarios minimos legales mensuales vigenites(SMLMV)



Las PyMEs (pequefias y medianas empresas) ultimamente han
sido reconocidas por su importancia, en especial en los paises en
vias de desarrollo, pues su valor se manifiesta en su nivel de ingresos,
infraestructura, capital de trabajo y mayor flexibilidad para consolidar
las tecnologias emergentes. (Agyapong, 2010). (Zevallos, 2006; Rubio y
Aragén, 2002; Moreno, 2008).

En el caso de Colombia, las PyMEs representan el 99 % del total de
las empresas, cerca de 1,6 millones de unidades empresariales (revista
Dinero, 2015). Asi mismo, son un gran motor de la economia, ya que
generan mas del 63 % del empleoy el 37 % de la produccién nacional
principalmente en ciudades, como Cali, Barranquilla, Bucaramanga
y Bogotd, compuesto esencialmente de los estratos 1, 2 y 3. Para
ejemplificarlo, remarcé la informacién en el siguiente esquema (figura 2).

Figura 2. MyPyMEs en Colombia.
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Desde que Colombia empezé a industrializarse, el gobierno ha
brindado apoyo a las PyMEs, las cuales se han integrado al mercado
interno y algunas se fueron insertando en el mercado mundial, diver-
sificando renglones exportadores al generar riquezas y beneficio social.
Asi mismo, se han creado diferentes fondos de financiacién para apoyar
sus actividades y su avance, algunos de estos son: Fondo Nacional de
Garantfas, FomiPyME y Findeter.
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En paises como Japdn, Italia, Espafia, Francia, Chile, México, Coreay
Taiwén, las PyMEs representan un elemento importante de participacién
en el disefio de politicas nacionales e internacionales de desarrollo
econdmico, por lo que son muy apoyadas con garantias definidas. Un
ejemplo contundente ocurre en Japén, pais que destina el 60 % de su
carteraalas PyMEsy otros cuyos porcentajes oscilan entre el 35 y el 50%.

Al remitirnos de nuevo a las PyMEs colombianas se observa que
crecen de forma aislada debido a que las leyes proteccionistas atrasan
su desarrollo, y muchas de se han politizado y desprestigiado al no
representar en formaidéneasusintereses, lo cual se debe a la falta de una
politica gremial coherente. Esto ha propiciado el desinterés de integrarse
dentro de los llamados micro- clusters, que permiten agregar valor a la
cadena productiva y, asi mismo, que se sigan consolidando los grandes
grupos econémicos, entre ellos el Sindicato Antioquefio, Santodomingo,
Ardila Lulle, Sarmiento Angulo, Holguin, Sanford y Lloreda.

A continuacién me referiré al sector econémico en donde se
desempefialaCandelariaHostel, paratalinmeremitoaltérminosectorde
servicios o sectorterciario, el cual se define como el sector que no produce
bienes materiales o fisicos, sino servicios que satisfacen las necesidades
del consumidor, los cuales se caracterizan por la inmaterialidad y porque
son consumidos en el momento en que se producen.

Para la economia nacional el sector de servicios desempefia
un papel fundamental, pues representa un 61 % del PIB y el 65 % del
empleo que se genera en el pais, segun Sergio Diaz Granados, ministro de
Comercio, Industria yTurismo. As{ mismo, el sector de servicios se ha ido
convirtiendo en la tercera actividad exportadora y captadora de divisas
en Colombia.

El turismo en Colombia ha aumentado significativamente, para
ilustrar esto hago referencia al informe de Turismo de enero 2015, en
dondeseregistraron 249 352 visitantes, lo que representa un crecimiento
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de 6,2 % frente a las cifras de enero de 2014. Para el afio 2014 se
registraron 173 241 extranjeros no residentes, 36 330 pasajeros en
cruceros internacionales y 39 781 colombianos residentes en el exterior.
La participacién del comercio de hoteles y restaurantes fue de un 12 %
del PIB, distribuido en un 8,2 % para el comercio, 1,1 % en reparacién, y
hoteles, restaurantes, bares, entre otros, con un 2,7 %.

Andlogamente, el sector de servicios, especificamente el turismo a
nivel mundial, ha ido escalando, pasando de 25 millones en 1995 a 278
millones en 1980, de 527 millones en 1995 a 1133 millones en el 2014.
Paralelamente, los ingresos obtenidos por el turismo internacional han
pasado de 2000 millones de délares en 1950 a 104000 millones en 1995
y de 1425000 millones en el 2014.

Este sector se ha diversificado tanto, que en los Ultimos afios en
los paises desarrollados ha llegado a representar un 70 % del Producto
Interno Bruto, en paises envias de desarrollo, como en Brasil o en Tailandia,
alcanza un 50 %, y en los paises menos desarrollados, como Indonesia e
Irdn, representa un 40 %. Esta informacion se puede se puede corroborar
en latabla 2.
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Tabla 2. Produccién de servicios.

Produccion de servicios

Millones de §

12000000

10000000

8000000

6000000
4000000

2000000 -

m Produccién de servicios

Fuente. Elaboracion propia de los autores, (s.f.).

Finalmente, el turismo se puede definir como el desplazamiento
con finalidad de ocio para conocer diferentes lugares y alejarse del
entorno habitual. El turismo ha presentado un crecimiento acelerado
y es punto de partida esencial para la economia desde la Segunda
Guerra Mundial. Algunos de los factores para este crecimiento ha sido
el aumento cultural, lo que conlleva al interés por conocer la historia,
culturas, monumentos, etc.

El turismo en Colombia ha aumentado significativamente, para
ilustrar esto hago referencia al informe de Turismo enero 2015, en donde
se registraron 249 352 visitantes, lo que representa un crecimiento de 6,
2 % frente a las cifras de enero de 2014. Para el afio 2014 se registraron
173 241 extranjeros no residentes, 36330 pasajeros en cruceros inter-
nacionalesy 39 781 a colombianos residentes en el exterior.

En suma, el sector de servicios es un protagonista importante
para la economia de cualquier pais. Dentro de este sector el turis-
mo resalta, al ser un factor de atraccién cultural para personas de
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otros paises, lo cual afio tras afio se evidencia en el incremento del
porcentaje en el PIB nacional.

En resumidas cuentas, al referirnos a las PyMEs como pequefas y
medianas empresas, las cuales se desarrollan en diferentes actividades
econdémicas como en el sector de servicios, que ha sido aclarado
especificamente, es el momento de mencionar y precisar el término
sostenibilidad, ya que sin tener en cuenta este factor no podrian surgiry
avanzar con propiedad para alcanzar la meta planteada.

“Sostenibilidad es todo aquel sistema aislado que no consume
mas recursos de lo que genera, o0 no consume maés recursos de lo que
racionalmente necesita”. Para analizar y ejemplificar tales acciones se
realizé una entrevista a la sefiora Marta Medina, administradora de La
CandelariaHostel,lacual permitié conocermasafondo el funcionamiento
de su PyME, las pautas y el compromiso tiene con la sostenibilidad como
valor agregado. Algunos de los datos mas relevantes fueron que La
Candelaria Hostel funciona activamente desde hace nueve afios, siendo
el hostel predilecto de méas de 10000 huéspedes nacionalesy extranjeros.

Ademds, un criterio de sostenibilidad en el que se respalda es
la responsabilidad social de la empresa, ya que dan un trato ético y
condiciones justas a sus empleados, al brindarles mejores prestaciones
sociales y el pago de salarios de acuerdo con la ley. Andlogamente, la
responsabilidad social se remite a la generacién de empleo, lo que es
una contribucién a la economia local.

Ilgualmente, como un atributo asociado al bien o servicio se
identifica que el hostel no es engafioso con su clientela, ya que respalda
y garantiza las ofertas o promociones. Por otro lado, el establecimiento
cuenta con canecas para reciclar papel-cartén, ordinario y pléstico,
asi mismo, las bolsas de estas son reutilizadas. Por otra parte, cuentan
con bombillos ahorradores en todas las habitaciones y son empleados
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después de las seis de la tarde, ya que el disefio de la edificacién permite
que el lugar tenga una buena iluminacién natural.

Asi{ mismo, como un uso eficiente y sostenible de los recursos,
emplean el agua de la lavadora para asear los pisos, también cuentan
con una fuente pero esta no estd encendida, sino que practicamente es
un adorno del lugar (Agura 3). Por ultimo, La Candelaria Hostel cuenta
con diversas clases de plantas con el propdsito de que estas contribuyan
a la limpieza del aire (figura 4). Para ejemplificar estos aspectos
detalladamente, se presenta la siguiente matriz, en donde se pueden
evidenciar tanto los criterios y las categorias de sostenibilidad, como
otros factores que hacen de este hostal un ejemplo de PyME sostenible

en Bogota.




Figura 3

Aspectos

Criterios de
sostenibilidad

Social

La Candelaria Hostel
solo cumple con el
siguiente criterio:
Responsabilidad
social de la empresa,
ya que paga todas
las prestaciones
sociales, el salario
minimo vigentey se
respetan sus horas
de trabajo. Una
debilidad grande
que tienen en este
aspecto es que

no hacen mucho
para generar un
cambio social en la
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Ambiental

Con respecto a los
criterios ambientales
van un paso adelante
de otros hostales.
Vida util

del edificio es de

40 afios, ya que la
mayor parte de este
esta construido en
madera, ademas
para hacer més verde
al hostel utilizan
diferentes plantas.
Uso eficiente

y sostenible de
recursos para la
produccion de bienes

Econémico

En el aspecto
econdmico como
en otros hostales
estan atrasados,
ya que no cuentan
con personal
especializado para:
1. Comunicacién de
atributos sociales
o ambientales
asociados con el
bien o servicio.

2. No tienen

con esquemas,
programas o
reconocimientos

Categorias de
sostenibilidad

comunidad. 0 servicios. ambientales
Gracias a las o sociales
entrevistas realizadas | implementados o
se pudo saber que recibidos.
tienen un manejo
de aguas lluvias, del
agua de las lavadoras
y ademas se hace
reciclaje.
Conrespectoala Esta categoria es la Como se ha
categoria Roble, que | que mas cumplen, expresado

es la especializada en
los criterios sociales,
se puede mejorar
mucho, ya que se
puede generar una
cadena de valor
mas estructurada,
ademas no han
tenido en cuenta

la posibilidad

de trabajarde la
mano con alguna
ONG o fundacién
para ayudara su
comunidad.

que es la Cedro,

que une todos los
criterios ambientales.
Lleva a cabo dos de
tres, ya que todavia
usan algunos
productos quimicos
para la limpieza,
que podrian ser
sustituidos por otros
menos toxicos para
los humanos.

anteriormente, la
categorfa Abarco

es unade las que
menos cumple, ya
que une los dos
criteriosy como
resultado da un valor
agregado a la PyME,
lo cual representa
mayor ingreso,

un ejemplo serfa
que contrataran o
crearan un medio
para comunicar

los beneficios
ambientales que
ofrecen.
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LEED

La edificacion tiene
un espacio agradable
y muy tranquilo, por
lo que ofrece una
gran estadfa a los
visitantes donde
pueden descansar
y socializar con los
demas viajeros. La
calidad del ambiente
interior es muy
buena, ya que sus
zonas comunes

son ampliasy altas,
ademas algunas
habitaciones tienen
una gran vista de la
ciudad, aspecto que
alos usuarios del
hostal les

gusta mucho.

Ahorran el agua,

al reutilizar la de la
lavadora e intentan
no prender la fuente
que tienen en las
zonas comunes
para no generar
desperdicio de
energiay de agua.
Tienen inclusién de
la naturaleza, ya que
portodo el hostal
mantienen plantas
y un ambiente muy
natural debido a

la luz que recibe
durante el dia.

Ahorran mucho en
energia debido a la
buena iluminacion
natural que poseen,
por lo que no deben
prender luces hasta
antes de las 6 p.m.

CASBEE

Elambiente interior
es calurosoy
amigable, el ruido
es casi nulo, ya que
apenas se escuchan
los sonidos de la
calle debido a que

la puerta del hostal
permanece cerrada
(cosa que no puede
sertan buena). No
hace frio en el hostal
durante el dia, pero
algunos visitantes se
han quejado de que
por las noches hace
un poco de frio.

Las instalaciones
son grandes,

y con un buen
aprovechamiento
de los espacios,

a pesar de que
las habitaciones
no son grandes,
son comodasy
agradables.

El ambiente exterior
del hostal es bueno,
la calle es en subida,
pero es calmada, lo
que puede atraer

a los visitantes; sin
embargo, debido

a que la puerta del
hostal siempre esta
cerrada puede no
atraer demasiado

a los interesados

en encontrar una
habitacién.




BREEAM

La atencion al cliente
segun cuentan en
redes sociales o
pdginas de hostales
es buena; sin
embargo, la atencién
a personas que
quieren conocer el
hostal, ademas del
servicio que ofrecen,
no es muy buena ni
amigable.

Un punto importante
es que dentro del
hostal reciclan

todo lo que pueden
yayudan a los
recicladores de la
zona que recolectan
todo tipo de
materiales. El uso del
suelo es muy bueno,
ya que construyeron
en zona urbanizada,
organizaron

bien el espacioy
maximizaron su
potencial.

En cuanto al
transporte tiene

la ventaja de estar
cerca de estaciones
del Transmilenio,
paraderos de SITPy
estar ubicado cerca
de varias de las calles
con gran movilidad
de autosy comercial.
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CONCLUSION

En suma, La Candelaria Hostel cumple con diferentes criterios
que conceptualizan una PyME, como son: el nimero de empleados y el
volumen de ventas, as{ como las pautas y normas en cuanto al desarrollo,
formacién empresarial, caracteristicas socioeconémicas, mercadolégicas
o tecnoldgicas, entre otras. Permite realizar un analisis de las PyMEs y su
valor en el pafs, lo que es realmente significativo si tenemos en cuenta,
en primer lugar, el alto valor que generan en términos monetarios y, por
ende, su significativo valor para el PIB nacional, y en segunda instancia, al
disminuir el desempleo que se vive en la actualidad.

Por otra parte, al categorizar La Candelaria Hostel como un
ejemplo hacia una PyME sostenible, se encuentran varios aspectos que
debe realizar para mejorar la calidad de PyME sostenible; sin embargo,
como factor positivo, se halla que asume gran responsabilidad como se
observa en la matriz y, asi mismo, los directivos del establecimiento estan
dispuestos a implementar o reorganizar sus condiciones para finalmente
cumplir en gran medida con los criterios y categorfa de sostenibilidad, no
solo para atender las necesidades contemporaneas, sino también para
brindar un mejor servicio a su clientela y en el futuro llegar a ser grandes
lideres en el turismo, su sector econémico.
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La acciéon mas pequena
es mejor que la intencion mas grande

La Universidad EAN, comprometida con el desarrollo social, econémico y ambiental
sostenible, invita a los lectores a:

* Hacer uso razonable de sus impresiones.
Antes de imprimir, piense si es necesario hacerlo. Por ejemplo, lecturas, revisiones y
comentarios pueden realizarse en formato digital.

*  Visualizar la impresion de los documentos.
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como: formato, tamafio de letra y ambas caras de la pagina.

e Utilizar papel reciclado.
Dependiendo de su uso final, algunos documentos pueden imprimirse en papel
reciclado; recuerde que ya es una tendencia actual.

*  Ahorrar energia eléctrica.
Emplee fuentes de luz de bajo consumo y revise el buen funcionamiento de equipos
eléctricos en el trabajo y el hogar, para evitar el gasto innecesario de la energia.

*  Practicar el consumo responsable.
Tenga en cuenta los materiales de origen, la sostenibilidad en la produccion y la
disposicion final que dara a los productos que lleva en sus compras.

*  Reducir, reutilizar y reciclar sus recursos.
Recuerde optimizar el uso de los recursos que empleamos diariamente (papel,
energia eléctrica, agua, etc.) y genere un sano habito ecolégico.

Mayor informacion:
Buenas practicas ambientales en el contexto editorial
(enlace para digital y url de acceso para impresos)

iHagamos posible
la conservacion de nuestro
medio ambiente!
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