VALIDACION INSTRUMENTO DE MEDICION - V DE AIKEN
SNACK DE AGUACATE LIOFILIZADO

Nombre del Evaluador:

\nderson Andres Diaz Torres Rol del evaluador: Ingeniero Quimico - Docente Universitario

Fecha de aplicacion: 20-06-2025

INSTRUCCIONES: Para validar el instrumento de diagnéstico requerido en el presente estudio, se han identificado una serie de variables y un grupo preguntas que las describen. Califique cada una de las
preguntas formuladas siendo 1 totalmente de acuerdo y 0 totalmente en desacuerdo, en relacion a su grado de claridad, pertinencia y relevancia. Por favor tenga en cuenta las siguientes definiciones:

Claridad: la pregunta est correctamente redactaday es facil de comprender por el evaluador.
Pertinencia: la pregunta permite medir con precisién la variable identificada.
Relevancia: se evidencia un enfoque tedrico adecuado en la redaccién de la pregunta.

A. Datos bsicos del consumidor CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 [Sesolicita al consumidor indicar su edad de forma clara y comprensible. 1 1 1
2 |Sepregunta por el sexo del consumidor con opciones respetuosas y claras. 1 1 0
€ 3 |La ocupacion del consumidor se indaga de forma abierta o mediante opciones comunes. 1 1 1
g
a
4 |Elnivel educativo se recoge con una clasificacion clara y facilmente entendible. 1 1 1
5 |Sesolicita la ciudad de residencia del consumidor como dato clave para segmentacion 1 1 1
B. Tipo de dieta del posible cliente consumidor CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Sepregunta por el tipo de alimentacion que sigue el consumidor de forma clara y respetuosa. 1 1 1
2 |Las opciones de dieta incluyen alternativas comunes y saludables 1 1 1
]
£
3 3 |La redaccion permite identificar si el consumidor se preocupa por llevar una alimentacion saludable. 1 1 1
¢
I
4 |Eltipo de dieta que sigue el consumidor influye directamente en su decisién de compra de snacks. 1 1 1
5 |Se permite conocer si el tipo de dieta influye en la eleccién de snacks. 1 1 0
C. Frecuencia y preferencia de consumo de snacks CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 [Se pregunta con claridad cudntas veces por semana consume snacks el consumidor 1 1 1
2 |Seevaliassi el consumidor prefiere snacks dulces, salados, saludables o tradicionales. 1 1 1
€
H 3 |Sepregunta i el consumidor prefiere snacks naturales frente a otros comunes del mercado. 1 1 1
i
a
4 |Laredaccion permite conocer si el idor tiene un habi blecido d de snacks. 1 1 1
5 |La pregunta permite conocer si el consumidor sigue una dieta con restricciones especificas. 1 1 1
D. Consumo del producto aguacate fresco CLARIDAD PERTINENCIA RELEVANCIA Observaciones
1 [Se pregunta con claridad cudntas veces a la semana consume aguacate fresco. 1 1 1
2 |Se puede establecer si el consumidor considera el aguacate un alimento saludable. 1 1 1
‘g‘ Se evalla si el consumidor estaria dispuesto a consumir aguacate en presentaciones diferentes al 1 1 1
2 3 fresco.
a
4 |Seevaliiassi el aguacate hace parte habitual de su dieta. 1 1 1
5 |Seindagasi el aguacate es un alimento que el consumidor compra regularmente. 1 1 1
E. Preferencia de sabores CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Sepregunta por el tipo de sabores que prefiere en un snack (4cido, salado, natural, picante, etc.). 1 1 1
2 |Seevaliasi estarfa dispuesto a probar sabores innovadores en un snack de aguacate 1 1 1
£ 3 |Seindagasiel prefiere snacks de agt sabor te b 1 1 1
g
a
4 |Se permite que el consumidor sugiera otros sabores que le gustaria encontrar en este producto. 1 1 1
& pregunta s €T Consumidor estara teresado en probar Je Sabores poco Comunes en
un snack de aguacate.
B 1 1 1
. Precio que pagaria por el producto y probabilidad de compra CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Se puede comprender si el precio del producto es justo en relacién con o que ofrece. 0 1 1
2 [Seevalta cudnto estaria dispuesto a pagar por un empaque del snack de aguacate. 1 1 1
]
£
H 3 |Se puede deducirsi el precio influye significativamente en su decision de compra. 1 1 1
¥
a
4 |5¢hace comprender al consumidor si estaria dispuesto a pagar n poco mas por un producto saludable 1 1 1
y natural
5 |Seevaliala probabilidad de compra si el producto estuviera disponible en su entorno habitual. 1 1 1
6. Lugar de ia para compray tas dal Pertinencia (00| Relevancia Claridad jeR—
1) (0o01) (0o01)
| |sehace comprender los lugares donde usualmente se puede comprar 10s snacks (supermercados, 1 1 1
tiendas saludables, en linea, etc.).
2 |Seevaliasi preferiria adquirir este tipo de producto en plataformas digitales o fisicas. 1 1 1
€
ES 3 [Se busca saber los lugares ideales para comprar el producto snack de aguacate. 1 0 1
i
a
4 |Se logra sugerencias del consumidor en mejorar el producto o su presentacin. 1 1 1
5 |seinvita al consumidor a proponer ideas sobre distribucién, empaques, sabores u otras caracteriscas 1 1 1
que mejoren la experiencia.




VALIDACION INSTRUMENTO DE MEDICION - V DE AIKEN
TITULO DEL PROYECTO

Nombre del Evaluador:

ina Daza Molina Cargo del evaluador: Profesional en Mercadeo y Ventas Fecha de aplicacion: 05/07/2025

INSTRUCCIONES: Para validar el instrumento de diagnéstico requerido en el presente estudio, se han identificado una serie de variables y un grupo preguntas que las describen. Califique cada una de las
preguntas formuladas siendo 1 totalmente de acuerdo y 0 totalmente en desacuerdo, en relacion a su grado de claridad, pertinencia y relevancia. Por favor tenga en cuenta las siguientes definiciones:

Claridad: la pregunta est correctamente redactaday es facil de comprender por el evaluador.
Pertinencia: la pregunta permite medir con precisién la variable identificada.
Relevancia: se evidencia un enfoque tedrico adecuado en la redaccién de la pregunta.

A. Datos basicos del consumidor CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
Todos estos datos son importantes y relevantes, para
1 |se solicita al consumidor indicar su edad de forma claray comprensible. 1 1 1 : P M P
identificar segmentos, nichos.
2 |Se pregunta por el sexo del consumidor con opciones respetuosas y claras. 1 1 1
H 3 |La ocupacién del consumidor se indaga de forma abierta o mediante opciones comunes. 1 1 1
g
a
4 |Elnivel educativo se recoge con una clasificacién clara y facilmente entendible. 1 1 1
s |Sesolicita la ciudad de residencia del consumidor como dato clave para segmentacién 1 1 1
B.Tipo de dieta del posible cliente consumidor CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Se pregunta por el tipo de alimentacién que sigue el consumidor de forma clara y respetuosa. 1 1 1
2 |Las opciones de dieta incluyen alternativas comunes y saludables 1 1 1
k]
£
S 3 |La redaccién permite identificar si el consumidor se preocupa por llevar una alimentacién saludable. 1 1 1
Fi
a
4 |Eltipo de dieta que sigue el consumidor influye directamente en su decision de compra de snacks. 1 1 1
5 |Se permite conocer si el tipo de dieta influye en la eleccién de snacks. 1 1 1
C. Frecuenciay preferencia de consumo de snacks CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Se pregunta con claridad cuintas veces por semana consume snacks el consumidor 1 1 1
2 |Se evaltasi el consumidor prefiere snacks dulces, salados, saludables o tradicionales. 1 1 1
€
S 3 |Se pregunta si el consumidor prefiere snacks naturales frente a otros comunes del mercado. 1 1 1
Fi
a
4 |Laredaccién permite conocer si el idor tiene un habito establecido d de snacks. 1 1 1
5 |La pregunta permite conocer si el consumidor sigue una dieta con restricciones especificas. 1 1 1
D. Consumo del producto aguacate fresco CLARIDAD PERTINENCIA RELEVANCIA Observaciones
1 |Se pregunta con claridad cuéntas veces a la semana consume aguacate fresco. 1 1 1
2 |Se puede establecer si el consumidor considera el aguacate un alimento saludable. 1 1 1
‘g‘ Se evalla si el consumidor estaria dispuesto a consumir aguacate en presentaciones diferentes al 1 1 1
2 3 fresco.
a
4 |Seevaltasi el aguacate hace parte habitual de su dieta. 1 1 1
5 |Seindaga si el aguacate es un alimento que el consumidor compra regularmente. 1 1 1
E. Preferencia de sabores CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |se pregunta por el tipo de sabores que prefiere en un snack (4cido, salado, natural, picante, etc.). 1 1 1 s importante estar al tanto de los cambios del
mercado. Gustos, motivaciones, tendencias etc.
2 |Seevaluasi estaria dispuesto a probar sabores innovadores en un snack de aguacate 1 1 1
k]
£
E 3 |Seindagasiel prefiere snacks de ag sabor tros sabores. 1 1 1
Fi
a
4 |Se permite que el consumidor sugiera otros sabores que le gustaria encontrar en este producto. 1 1 1
un snack de aguacate
H 1 1 1
F. Precio que pagaria por el producto y probabilidad de compra CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Se puede comprender si el precio del producto es justo en relacion con lo que ofrece. 1 1 1
2 |Se evalta cuanto estaria dispuesto a pagar por un empaque del snack de aguacate. 1 1 1
€ .
H 3 |Se puede deducir i el precio influye significativamente en su decisién de compra. 1 1 1
i
a
| 5e hace comprender al consumidor siestaria dispuesto a pagar un poco mis por un producto saludable 1 1 1
y natural.
s |Se evaliala probabilidad de compra si el producto estuviera disponible en su entorno habitual. 1 1 1
y ) : Pertinencia (00| Relevancia Claridad )
G. Lugar de para compray del ( Observaciones
1) 0o01) 0o01)
| |sehace comprender 1os lugares donde usuaimente se puede comprar los snacks (supermercados, 1 1 1
tiendas saludables, en linea, etc.)
; ; ) Es importante tener la opcién de manejarlo en ambos
2 |Seevaltasi preferiria adquirir este tipo de producto en plataformas digitales o fisicas 1 1 1 P
k]
£
S 3 |Se busca saber los lugares ideales paracomprar el producto snack de aguacate. 1 1 1
Fi
a
4 |Se logra sugerencias del consumidor en mejorar el producto o su presentacién. 1 1 1
Se nvita al consumidor a proponer ideas sobre distribucion, empaques, sabores u otras caracteriscas 1 1 1 Es importante hacer validaciones constantes, antes y
5 | que mejoren la experiencia. después de sacar el producto al mercado.




VALIDACION INSTRUMENTO DE MEDICION - V DE AIKEN
TITULO DEL PROYECTO

Nombre del Evaluador:

ixon Andrés Meneses Marentes Cargo del evaluador: Ingeniero de alimentos

Fecha de aplicacion: 10/07/2025

INSTRUCCIONES: Para validar el instrumento de diagnéstico requerido en el presente estudio, se han identificado una serie de variables y un grupo preguntas que las describen. Califique cada una de las
preguntas formuladas siendo 1 totalmente de acuerdo y 0 totalmente en desacuerdo, en relacion a su grado de claridad, pertinencia y relevancia. Por favor tenga en cuenta las siguientes definiciones:

Claridad: la pregunta est correctamente redactaday es facil de comprender por el evaluador.
Pertinencia: la pregunta permite medir con precisién la variable identificada.
Relevancia: se evidencia un enfoque tedrico adecuado en la redaccién de la pregunta.

A. Datos bisicos del consumidor CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 [Sesolicita al consumidor indicar su edad de forma clara y comprensible. 1 1 1
2 [Se pregunta por el sexo del consumidor con opciones respetuosas y claras. 1 1 1
€ 3 [La ocupacién del consumidor se indaga de forma abierta o mediante opciones comunes. 1 1 1
g
a
4 |Elnivel educativo se recoge con una clasificacion clara y facilmente entendible. 1 1 1
5 [Sesolicitala ciudad de residencia el consumidor como dato clave para segmentacion 1 1 1
B. Tipo de dieta del posible cliente consumidor CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 [Se pregunta por el tipo de alimentacion que sigue el consumidor de forma clara y respetuosa. 1 1 1
2 [Las opciones de dieta incluyen alternativas comunes y saludables 1 1 1
]
£
S 3 [Laredaccion permite identificar si el consumidor se preocupa por llevar una alimentacion saludable. 1 1 1
i
I
4 |Eltipo de dieta que sigue el consumidor influye directamente en su decisién de compra de snacks. 1 1 1
5 [Se permite conocer si el tipo de dieta influye enla eleccion de snacks. 1 1 1
C. Frecuenciay preferencia de consumo de snacks CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Se pregunta con claridad cuantas veces por semana consume snacks el consumidor 1 1 1
2 [Seevaliasi el consumidor prefiere snacks dulces, salados, saludables o tradicionales. 1 1 1
€
3 3 [Se preguntasi el consumidor prefiere snacks naturales frente a otros comunes del mercado. 1 1 1
i
a
4 |La redaccion permite conocer si el idor tiene un habi blecido d de snacks. 1 1 1
5 [La pregunta permite conocer si el consumidor sigue una dieta con restricciones especificas. 1 1 1
D. Consumo del producto aguacate fresco CLARIDAD PERTINENCIA RELEVANCIA Observaciones
1 |Se pregunta con claridad cudntas veces a la semana consume aguacate fresco. 1 1 1
2 [Se puede establecer si el consumidor considera el aguacate un alimento saludable. 1 1 1
‘g‘ Se evalla si el consumidor estaria dispuesto a consumir aguacate en presentaciones diferentes al 1 1 1
2 3 fresco.
a
4 |Se evaliia si el aguacate hace parte habitual de su dieta. 1 1 1
5 [Seindaga si el aguacate es un alimento que el consumidor compra regularmente. 1 1 1
E. Preferencia de sabores CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 [Se pregunta por el tipo de sabores que prefiere en un snack (4cido, salado, natural, picante, etc.). 1 1 1
2 [Seevaltasi estarfa dispuesto a probar sabores innovadores en un snack de aguacate 1 1 1
]
£
H 3 [Seindagasiel prefiere snacks de ag: sabor otros sabores. 1 1 1
i
I
4 |se permite que el consumidor sugiera otros sabores que le gustaria encontrar en este producto. 1 1 1
un snack de aguacate.
H 1 1 1
F. Precio que pagaria por el producto y probabilidad de compra CLARIDAD PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Se puede comprender i el precio del producto es justo en relacién con o que ofrece. 1 1 1
2 [Seevalua cuanto estaria dispuesto a pagar por un empaque del snack de aguacate. 1 1 1
€ .
ES 3 [Se puede deducir si el precio influye significativamente en su decision de compra. 1 1 1
i
a
, |sehace comprender al consumidor i estaria dispuesto a pagar un poco mis por un producto saludable 1 1 1
y natural.
5 [Seevalia la probabilidad de compra si el producto estuviera disponible en su entorno habitual. 1 1 1
6. Lugar de B v P 5 Pertinencia (00| Relevancia Claridad N
1) (001) (001)
| |sehace comprender los lugares donde usualmente se puede comprar los snacks (supermercados, 1 1 1
tiendas saludables, en linea, etc.).
2 [Seevaliasi preferiria adquirir este tipo de producto en plataformas digitales o fisicas 1 1 1
]
£
3 3 [Se busca saber los lugaresideales para comprar el producto snack de aguacate. 1 1 1
i
a
4 [Se logra sugerencias del consumidor en mejorar el producto o su presentacion. 1 1 1
Seinvita al consumidor a proponer ideas sobre distribucion, empaques, sabores u otras caracteriscas 1 1 1
5 | que mejoren la experiencia.




VALIDACION INSTRUMENTO DE MEDICION - V DE AIKEN
TITULO DEL PROYECTO

Nombre del Evaluador:

udelca Patricia Gaitan Beltrén Cargo del evaluador: Gerente empresa de alimentos

Fecha de aplicacion: 15/07/2025

INSTRUCCIONES: Para validar el instrumento de diagnéstico requerido en el presente estudio, se han identificado una serie de variables y un grupo preguntas que las describen. Califique cada una de las
preguntas formuladas siendo 1 totalmente de acuerdo y 0 totalmente en desacuerdo, en relacion a su grado de claridad, pertinencia y relevancia. Por favor tenga en cuenta las siguientes definiciones:

Claridad: la pregunta est correctamente redactaday es facil de comprender por el evaluador.
Pertinencia: la pregunta permite medir con precisién la variable identificada.
Relevancia: se evidencia un enfoque tedrico adecuado en la redaccién de la pregunta.

A. Datos basicos del consumidor CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 [Sesolicita al consumidor indicar su edad de forma clara y comprensible. 1 1 1
2 [Se pregunta por el sexo del consumidor con opciones respetuosas y claras. 1 1 1
€ 3 [La ocupacién del consumidor se indaga de forma abierta o mediante opciones comunes. 1 1 1
g
a
4 |Elnivel educativo se recoge con una clasificacion clara y facilmente entendible. 1 1 1
5 [Sesolicitala ciudad de residencia el consumidor como dato clave para segmentacion 1 1 1
B. Tipo de dieta del posible cliente consumidor CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 [Se pregunta por el tipo de alimentacion que sigue el consumidor de forma clara y respetuosa. 1 1 1
2 [Las opciones de dieta incluyen alternativas comunes y saludables 1 1 1
]
£
S 3 [Laredaccion permite identificar si el consumidor se preocupa por llevar una alimentacion saludable. 1 1 1
i
I
4 |Eltipo de dieta que sigue el consumidor influye directamente en su decisién de compra de snacks. 1 1 1
5 [Se permite conocer si el tipo de dieta influye enla eleccion de snacks. 1 1 1
C. Frecuenciay preferencia de consumo de snacks CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Se pregunta con claridad cuantas veces por semana consume snacks el consumidor 1 1 1
2 [Seevaliasi el consumidor prefiere snacks dulces, salados, saludables o tradicionales. 1 1 1
€
3 3 [Se preguntasi el consumidor prefiere snacks naturales frente a otros comunes del mercado. 1 1 1
i
a
4 |La redaccion permite conocer si el idor tiene un habi blecido d de snacks. 1 1 1
5 [La pregunta permite conocer si el consumidor sigue una dieta con restricciones especificas. 1 1 1
D. Consumo del producto aguacate fresco CLARIDAD PERTINENCIA RELEVANCIA Observaciones
1 |Se pregunta con claridad cudntas veces a la semana consume aguacate fresco. 1 1 1
2 [Se puede establecer si el consumidor considera el aguacate un alimento saludable. 1 1 1
‘g‘ Se evalla si el consumidor estaria dispuesto a consumir aguacate en presentaciones diferentes al 1 1 1
2 3 fresco.
a
4 |Se evaliia si el aguacate hace parte habitual de su dieta. 1 1 1
5 [Seindaga si el aguacate es un alimento que el consumidor compra regularmente. 1 1 1
E. Preferencia de sabores CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 [Se pregunta por el tipo de sabores que prefiere en un snack (4cido, salado, natural, picante, etc.). 1 1 1
2 [Seevaltasi estarfa dispuesto a probar sabores innovadores en un snack de aguacate 1 1 1
]
£
H 3 [Seindagasiel prefiere snacks de ag: sabor otros sabores. 1 1 1
i
I
4 |se permite que el consumidor sugiera otros sabores que le gustaria encontrar en este producto. 1 1 1
un snack de aguacate.
H 1 1 1
F. Precio que pagaria por el producto y probabilidad de compra CLARIDAD PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Se puede comprender i el precio del producto es justo en relacién con o que ofrece. 1 1 1
2 [Seevalua cuanto estaria dispuesto a pagar por un empaque del snack de aguacate. 1 1 1
€ .
ES 3 [Se puede deducir si el precio influye significativamente en su decision de compra. 1 1 1
i
a
, |sehace comprender al consumidor i estaria dispuesto a pagar un poco mis por un producto saludable 1 1 1
y natural.
5 [Seevalia la probabilidad de compra si el producto estuviera disponible en su entorno habitual. 1 1 1
- . . Pertinencia (00| Relevanci Claridad .
G. Lugar de paracompray del TOEEEe elevancia arida Observaciones
1) (001) (001)
| |sehace comprender los lugares donde usualmente se puede comprar los snacks (supermercados, 1 1 1
tiendas saludables, en linea, etc.).
2 [Seevaliasi preferiria adquirir este tipo de producto en plataformas digitales o fisicas 1 1 1
]
£
3 3 [Se busca saber los lugaresideales para comprar el producto snack de aguacate. 1 1 1
i
a
4 [Se logra sugerencias del consumidor en mejorar el producto o su presentacion. 1 1 1
Seinvita al consumidor a proponer ideas sobre distribucion, empaques, sabores u otras caracteriscas 1 1 1
5 | que mejoren la experiencia.




VALIDACION INSTRUMENTO DE MEDICION - V DE AIKEN
TITULO DEL PROYECTO

Nombre del Evaluador: Jorge Rivera Cargo del evaluador: Experto Liofilizador

Fecha de aplicacion: 15/07/2025

INSTRUCCIONES: Para validar el instrumento de diagnéstico requerido en el presente estudio, se han identificado una serie de variables y un grupo preguntas que las describen. Califique cada una de las
preguntas formuladas siendo 1 totalmente de acuerdo y 0 totalmente en desacuerdo, en relacion a su grado de claridad, pertinencia y relevancia. Por favor tenga en cuenta las siguientes definiciones:

Claridad: la pregunta est correctamente redactaday es facil de comprender por el evaluador.
Pertinencia: la pregunta permite medir con precisién la variable identificada.
Relevancia: se evidencia un enfoque tedrico adecuado en la redaccién de la pregunta.

A. Datos bisicos del consumidor CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 [Sesolicita al consumidor indicar su edad de forma clara y comprensible. 1 1 1
2 [Se pregunta por el sexo del consumidor con opciones respetuosas y claras. 1 1 1
€ 3 [La ocupacién del consumidor se indaga de forma abierta o mediante opciones comunes. 1 1 1
g
a
4 |Elnivel educativo se recoge con una clasificacion clara y facilmente entendible. 1 1 1
5 [Sesolicitala ciudad de residencia el consumidor como dato clave para segmentacion 1 1 1
B. Tipo de dieta del posible cliente consumidor CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 [Se pregunta por el tipo de alimentacion que sigue el consumidor de forma clara y respetuosa. 1 1 1
2 [Las opciones de dieta incluyen alternativas comunes y saludables 1 1 1
]
£
S 3 [Laredaccion permite identificar si el consumidor se preocupa por llevar una alimentacion saludable. 1 1 1
i
I
4 |Eltipo de dieta que sigue el consumidor influye directamente en su decisién de compra de snacks. 1 1 1
5 [Se permite conocer si el tipo de dieta influye enla eleccion de snacks. 1 1 1
C. Frecuenciay preferencia de consumo de snacks CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Se pregunta con claridad cuantas veces por semana consume snacks el consumidor 1 1 1
2 [Seevaliasi el consumidor prefiere snacks dulces, salados, saludables o tradicionales. 1 1 1
€
3 3 [Se preguntasi el consumidor prefiere snacks naturales frente a otros comunes del mercado. 1 1 1
i
a
4 |La redaccion permite conocer si el idor tiene un habi blecido d de snacks. 1 1 1
5 [La pregunta permite conocer si el consumidor sigue una dieta con restricciones especificas. 1 1 1
D. Consumo del producto aguacate fresco CLARIDAD PERTINENCIA RELEVANCIA Observaciones
1 |Se pregunta con claridad cudntas veces a la semana consume aguacate fresco. 1 1 1
2 [Se puede establecer si el consumidor considera el aguacate un alimento saludable. 1 1 1
‘g‘ Se evalla si el consumidor estaria dispuesto a consumir aguacate en presentaciones diferentes al 1 1 1
2 3 fresco.
a
4 |Se evaliia si el aguacate hace parte habitual de su dieta. 1 1 1
5 [Seindaga si el aguacate es un alimento que el consumidor compra regularmente. 1 1 1
E. Preferencia de sabores CLARIDAD | PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 [Se pregunta por el tipo de sabores que prefiere en un snack (4cido, salado, natural, picante, etc.). 1 1 1
2 [Seevaltasi estarfa dispuesto a probar sabores innovadores en un snack de aguacate 1 1 1
]
£
H 3 [Seindagasiel prefiere snacks de ag: sabor otros sabores. 1 1 1
i
I
4 |se permite que el consumidor sugiera otros sabores que le gustaria encontrar en este producto. 1 1 1
un snack de aguacate.
H 1 1 1
F. Precio que pagaria por el producto y probabilidad de compra CLARIDAD PERTINENCIA | RELEVANCIA Observaciones
1 |Se puede comprender i el precio del producto es justo en relacién con o que ofrece. 1 1 1
2 [Seevalua cuanto estaria dispuesto a pagar por un empaque del snack de aguacate. 1 1 1
€ .
ES 3 [Se puede deducir si el precio influye significativamente en su decision de compra. 1 1 1
i
a
, |sehace comprender al consumidor i estaria dispuesto a pagar un poco mis por un producto saludable 1 1 1
y natural.
5 [Seevalia la probabilidad de compra si el producto estuviera disponible en su entorno habitual. 1 1 1
- . . Pertinencia (00| Relevanci Claridad .
G. Lugar de paracompray del TOEEEe elevancia arida Observaciones
1) (001) (001)
| |sehace comprender los lugares donde usualmente se puede comprar los snacks (supermercados, 1 1 1
tiendas saludables, en linea, etc.).
2 [Seevaliasi preferiria adquirir este tipo de producto en plataformas digitales o fisicas 1 1 1
]
£
3 3 [Se busca saber los lugaresideales para comprar el producto snack de aguacate. 1 1 1
i
a
4 [Se logra sugerencias del consumidor en mejorar el producto o su presentacion. 1 1 1
Seinvita al consumidor a proponer ideas sobre distribucion, empaques, sabores u otras caracteriscas 1 1 1
5 | que mejoren la experiencia.




VALIDACION INSTRUMENTO DE MEDICION - V DE AIKEN
TITULO DEL PROYECTO

Consolido: Peter Guevara Cargo : Emprenderos Avocachips Fecha de aplicacién: 20/07/2025

INSTRUCCIONES: Para validar el instrumento requerido en el presente estudio, se han identificado una serie de variables y un grupo preguntas que las describen. Califique cada una de las preguntas formuladas
siendo 1 totalmente de acuerdo y 0 totalmente en desacuerdo, en relacién a su grado de claridad, pertinencia y relevancia. Por favor tenga en cuenta las siguientes definiciones:

Claridad: la pregunta est correctamente redactaday es facil de comprender por el evaluador.
Pertinencia: la pregunta permite medir con precisién la variable identificada.
Relevancia: se evidencia un enfoque tedrico adecuado en la redaccién de la pregunta.

A. Datos bsicos del consumidor EVALUADOR1 | EVALUADOR2 | EVALUADOR3 | EVALUADOR4 | EVALUADORS | VDEAIKEN
1 [Se solicita al consumidor indicar su edad de forma clara y comprensible. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
2 |Se pregunta por el sexo del consumidor con opciones respetuosas y claras. 0,67 1,00 1,00 1,00 1,00 0,93
€ 3 [La ocupacién del consumidor se indaga de forma abierta o mediante opciones comunes. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
g
a
4 |El nivel educativo se recoge con una clasificacion clara y facilmente entendible. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
5 [Sesolicita la ciudad de residencia del consumidor como dato clave para segmentacién 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
B. Tipo de dieta del posible cliente consumidor EVALUADOR1 | EVALUADOR2 | EVALUADOR3 | EVALUADOR4 | EVALUADORS | VDEAIKEN
1 |Se pregunta por el tipo de alimentacién que sigue el consumidor de forma clara y respetuosa. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
2 |Las opciones de dieta incluyen alternativas comunes y saludables. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
]
i 3 |Laredaccion permite identificar si el consumidor se preocupa por llevar una alimentacion saludable. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
i
I
4 |Eltipo de dieta que sigue el consumidor influye directamente en su decision de compra de snacks. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
5 |Se permite conocer si el tipo de dieta influye en la eleccion de snacks. 0,67 1,00 1,00 1,00 1,00 0,93
C. Frecuenciay preferencia de consumo de snacks EVALUADOR1 | EVALUADOR2 | EVALUADOR3 | EVALUADOR4 | EVALUADORS | VDEAIKEN
1 |Se pregunta con claridad cuantas veces por semana consume snacks el consumidor 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
2 |Seevaldasi el consumidor prefiere snacks dulces, salados, saludables o tradicionales. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
£
3 3 [Se pregunta si el consumidor prefiere snacks naturales frente a otros comunes del mercado. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
i
a
4 |La redaccin permite conocer si el idor tiene un habi blecido d de snacks. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
5 |La pregunta permite conocer si el consumidor sigue una dieta con restricciones especificas. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
D. Consumo del producto aguacate fresco EVALUADOR1 EVALUADOR2 EVALUADOR3 EVALUADOR4 EVALUADORS V DE AIKEN
1 |Se pregunta con claridad cuantas veces a la semana consume aguacate fresco. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
2 |Se puede establecer si el consumidor considera el aguacate un alimento saludable. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
€ Se evalla si el consumidor estaria dispuesto a consumir aguacate en presentaciones diferentes al
3 3 | fesco 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
@ X
a
4 |Seevalla si el aguacate hace parte habitual de su dieta. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
5 |Seindaga si el aguacate es un alimento que el consumidor compra regularmente. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
E. Preferencia de sabores EVALUADOR1 | EVALUADOR2 | EVALUADOR3 | EVALUADOR4 | EVALUADORS | VDEAIKEN
1 [Se pregunta por el tipo de sabores que prefiere en un snack (4cido, salado, natural, picante, etc.). 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
2 |Seevallasi estaria dispuesto a probar sabores innovadores en un snack de aguacate 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
]
E 3 [seindagasiel prefiere snacks de ag sabor otros sabores. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
i
I
4 |Se permite que el consumidor sugiera otros sabores que le gustaria encontrar en este producto. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
un snack de aguacate.
H 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
F. Precio que pagaria por el producto y probabilidad de compra EVALUADOR1 EVALUADOR2 EVALUADOR3 EVALUADOR4 EVALUADORS V DE AIKEN
1 |Se puede comprender si el precio del producto es justo en relacién con lo que ofrece. 0,67 1,00 1,00 1,00 1,00 0,93
2 |Seevalua cudnto estaria dispuesto a pagar por un empaque del snack de aguacate. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
§,, 3 [Se puede deducir si el precio influye significativamente en su decision de compra. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
a
Se hace comprender al consumidor si estaria dispuesto a pagar un poco més por un producto saludable
4 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
y natural.
5 [Seevalia la probabilidad de compra si el producto estuviera disponible en su entorno habitual. 1 1 1 1 1
) 3 ) ) ) /
G. Lugar de ia para compray ias del i EVALUADOR1 | EVALUADOR2 | EVALUADOR3 | EVALUADOR4 | EVALUADORS | VDEAIKEN
Se hace comprender los lugares donde usualmente se puede comprar los snacks (supermercados,
' |tiendas saludables, en linea, etc.) 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 &
2 |Seevalua i preferiria adquirir este tipo de producto en plataformas digitales o fisicas. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
]
S 3 [Se busca saber los lugares ideales para comprar el producto snack de aguacate. 0,67 1,00 1,00 1,00 1,00 0,93
i
a
4 |Se logra sugerencias del consumidor en mejorar el producto o su presentacién. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
Seinvita al consumidor a proponer ideas sobre distribucion, empaques, sabores u otras caracteriscas
® | que mejorena experiencia. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 Y




