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RESUMEN

Los deportistas que practican Ultimate Frisbee en Colombia, han logrado en pocos afios de
competencia profesional, convertir el pais en un referente global al ganar titulos internacionales y
medallas olimpicas, sin embargo, el contar con poco apoyo por parte de las entidades colombianas
publicas y privadas que administran el deporte en el pais o patrocinadores independientes, han
logrado competir en estos torneos ha sido gracias a los esfuerzos deportivos, econdmicos y
personales de cada uno de los deportistas que han logrado esto para el pais. Dejando una gran
marca persona deportiva, una marca como pais referente en el Ultimate Frisbee a nivel mundial y
mucha reputacion sobre la calidad como atletas de alto rendimiento que puede ser referentes para
la comunidad en general de Colombia. Con esta investigacion se pretende plantear una alternativa
en la que se de visibilidad a cada deportista y sus clubes, ubicandolos al alcance de empresas,
entidades o fundaciones interesadas en patrocinar un deportista, un club o una seleccidn
departamental o nacional en sus competencias oficiales, beneficiandose de esto mismo segun el
“decreto 985 del 13 de junio de 2022 (Colombia, 2022)

Palabras clave: Ultimate Frisbee, Disco VVolador, competencias, deportistas, beneficios.
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1. Planteamiento del problema

En el mundo se vienen haciendo muy populares algunos deportes innovadores y
alternativos, particularmente en Colombia desde el afio 1998, se esta expandiendo uno de estos

deportes conocido como Ultimate Frisbee o Disco Volador.

El Ultimate Frisbee tiene algunas similitudes con un juego de futbol o con un ataque
totalmente aéreo. El objetivo, como en el futbol, es cruzar la linea de gol del adversario. Sin
embargo, el Frisbee s6lo puede avanzar mediante pases. El receptor que atrapa el Frisbee no
puede correr con é€l, sino que debe plantar un pie, pivotar y lanzar a otro receptor. Esta
continuidad del juego se asemeja a la del futbol. Se anota un gol cuando un miembro del equipo
ofensivo atrapa el Frisbee en la zona de anotacion opuesta. EIl equipo que margue mas puntos

durante el periodo de juego regular gana.(Clark et al., 1981)

Desde 1998 cuando se cred el primer equipo competitivo del pais a hoy, Colombia ha
logrado consolidarse como uno de los paises referentes en el deporte a nivel mundial. Hay equipos
colombianos que han conseguido titulos mundiales, titulos panamericanos, medallas olimpicas y

consolidarse como equipos importantes en la regién y el mundo.

Muchos de los deportistas que practican Ultimate Frisbee en el pais, son personas
profesionales en muchos oficios, estudiantes universitarios o estudiantes de colegio préximos a
terminar el bachillero. Son deportistas que dependen 100 % de sus ingresos como profesionales,
trabajos informales o directamente dependientes de su grupo familiar y junta a estas
remuneraciones, estan los créditos bancarios u otro tipo de ayuda financiera, con los que han

podido costear todo el proyecto que implica ser un atleta de competencia y competir.
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En Colombia, hay algunos deportistas que, por su talento, ha logrado beneficios en otros
paises y seria bueno para muchos nuevos talentos poder acceder a este de beneficios y apoyos, que

puedan apalancar el desarrollo profesional, deportivo y personal de cada atleta.

Estos beneficios en la mayoria de los casos son de tipo econémico o financiero, algunas
entidades donde estos atletas trabajan formalmente han apoyado procesos de seleccion de
Colombia, asumiendo alguna parte de los gastos que esto representa (Uniformes, Tiquetes de

avion, Hoteles, Visas, etc.).

Algunos jugadores excepcionaron estan hoy, jugando en clubes profesionales de Estados
Unidos y Canada, mientras son patrocinados en todos sus gastos mientras esté vigente el calendario
de competencia de estos paises en este deporte, algunos otros mas jovenes, estan siendo becados
por universidades de los estados unidos, con la condicidn de representar estas universidades en las

competencias estatales y nacionales universitarias, mientras tengan vida académica vigente.

No existe un sitio fisico o virtual en donde se consultar de forma detallada los logros
deportivos de un atleta y su informacion esencial, para que algun actor juridico o natural pueda

determinar si le interesa o no, ayudar o patrocinar un deportista en su desarrollo competitivo.

Actualmente en Colombia, hablando Gnicamente de deporte alternativo Disco Volador —
Ultimate Frisbee, el cual en los altimos afios ha tenido un crecimiento a nivel organizativo, con la
constitucién y reconocimiento deportivo de la Federacién Colombiana de Disco Volador, otorgado
por el ministerio del deporte, la constitucion de Liga Deportivas en regiones y ciudades como
Bogotd y La Liga Bogotana de Disco Volador, reconocida por el IDRD (Instituto Distrital de
Recreacion y Deporte) y la SCRD (Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte de Bogotd), la
Liga Antioquefia reconocida por el INDER (Instituto de Deporte y Recreacion de Medellin) y

algunas otras igual de importantes en el pais.
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No se ha logrado centralizar la documentacion de los deportistas ni documentar lo que
sucede en los eventos deportivos organizados por estas entidades y por otros tantos de forma

privada, con la misma finalidad deportiva profesional.

El Ultimate, como muchos deportes, contiene un drama que se desarrolla y se exhibe en
tension, y los datos indican que los momentos estelares de los jugadores suelen estar relacionados
con los datos indican que los momentos mas destacados de los jugadores suelen estar
relacionados con competiciones refiidas y refiidas en las que han desempefiado un papel clave

para ganar la competicion.(Griggs, 2009)

Han transcurrido cerca de 20 afios de competencia oficial a nivel nacional e internacional,
de los cuales solo existen una pocas entrevistas e informacion descentralizada sobre los hechos de
cada una de estas competencias y mas aun los logros y estadisticas personales de cada atleta
participante y muchos de esos momentos de alto nivel de competencia se han perdido y solo estan

en el recuerdo de quienes lo presenciaron.

Esto ayudaria de forma exponencial a los atletas, ya que como en la mayoria de los deportes
alternativos, todo es muy costo, desde los implementos deportivos hasta la participacion en los

torneos nacionales y mas aun con los internacionales.

Tener una solucion de acceso agil, seguro y confiable de forma virtual o fisica, en donde
se recopile, documente y almacene, los detalles técnicos, deportivos, profesionales, etc., De cada
actor involucrado en Torneos, Clinicas, Campeonatos y otros, que permita detallar el rendimiento
puntual del atleta, podria abrir oportunidades a las nuevas generaciones del deporte a que se puedan
profesionalizar en el mismo sin tener que llevar una segunda profesion de alto rendimiento que le

permita disfrutar el deporte que ama.
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Esto, no solamente beneficiaria a los atletas profesionales en Ultimate Frisbee, sino
también a las empresas publicas o privadas o personas naturales o juridicas, obtendrian beneficios
tributarios y un ejemplo de esto mismo, se presentd en los pasados juegos deportivos
internacionales de 2021, “autoriza la exoneracion y exencion de algunos tributos territoriales en
las asambleas y concejos del Valle, Bogota y César para que, en el marco de sus competencias y
autonomia, brinden alivio tributarios a la realizacion de estas importantes justas ”.(Norma, 2021)

Algo muy particular que ocurre en Colombia, es el desconocimiento de como un atleta de
alto rendimiento, podria conseguir o alcanzar un patrocinio deportivo de un alguna gran marca o
persona interesa en apoyar una carrera deportiva; de hecho, muchas veces no es claro que es un

patrocinio deportivo.

“La actividad de patrocinio del deporte se puede concebir como «el conjunto de
actuaciones publicas y privadas tendentes a favorecer su promocién, impulso, proteccion y
desarrollo». Estas actuaciones se remontan a las primeras manifestaciones ludicas con
componente agonistico que posteriormente se identificarian con las practicas deportivas. En
consecuencia, y en funcidén del interés que representaba la actividad, de divertimento primero, y
posteriormente deportiva, desde la perspectiva de los érganos con poder de decision en diferentes
épocas dicha intervencidn se concreto en actuaciones de diversa naturaleza, como la recaudacion
de tributos para hacer posible la realizacion de torneos y justas medievales; en la actitud pasiva
de las autoridades, permitiendo la participacion del pueblo raso en fiestas populares y en juegos
tradicionales, asi como en la adopcion de medidas de policia respecto de los juegos de suerte,

envite y azar ” (Echeverry Velasquez, 2015)

“El patrocinio deportivo, consiste en la accion de efectuar aportaciones de parte de
empresas hacia una o varias propiedades deportivas, en la busqueda de unificar los valores que
el deporte transmite a los propios. El patrocinio deportivo, consiste en la accién de efectuar
aportaciones de parte de empresas hacia una o varias propiedades deportivas, en la busqueda de

unificar los valores que el deporte transmite a los propios”. (Molina, 2019b)
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Con esto como base, podemos decir que los patrocinios deportivos son acciones que toman
partes publicas y privadas, para promocionar y favorecer unos intereses en coman. Existen muchas
modalidades y normativas en Colombia para los patrocinios deportivos, todo esto queremos darlo

a conocer a todos los atletas de alto rendimiento del pais.
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2. Pregunta de Investigacion

En Colombia se llevan a cabo cerca de tres a cuatro torneos mensuales a nivel nacional de
forma privada o federada, sin que exista o se tenga una conexién formada entre los organizadores,
clubes constituidos y no constituidos y en muchos casos de jugadores independientes sin una

vinculacién directa a un club.

Estos eventos movilizan una poblacion cercana a las 1500 personas entre deportistas y
espectadores, por evento. Lo que genera un gran nicho de publicidad especifica y mercadeo, que
apunta a intereses muy puntuales y particulares en varios ambitos de los diferentes mercados,
algunos de ellos entre la alimentacion, ropa deportiva, elementos de competencia, elementos de

alto rendimiento deportivo, entre otros.

Conociendo el potencial de este nicho, ¢Cudl es la mejor estrategia para dar a conocer y

visibilizar los clubes y sus deportistas en el mundo empresarial de los patrocinadores deportivos?
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3. Objetivos

Demostrar la importancia de que los deportistas y clubes deportivos de Ultimate Frisbee
colombiano sean visibilizados por entidades con interés en patrocinarlos, a través de una
herramienta de visibilizacion personalizada, basandonos en las estrategias y meétodos de otros
deportes de alto reconocimiento mundial, que han resultado exitosas.

3.1 Objetivos General
Desarrollo de una metodologia por la cual se visibilizarian los deportistas de Ultimate

Frisbee de Colombia, sobre los torneos y clubes en los que participan detallando sus estadisticas e

historias mas relevantes de cada evento.

3.2 Objetivos Especificos

. Documentar la historia de algunos jugadores de Ultimate Frisbee en Colombia.

. Obtener una primera base de datos de concepto, con clubes y atletas de Bogota.

. Identificar los beneficios del marketing deportivo aplicado al Ultimate Frisbee
colombiano.
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4. Justificacion

“El deporte siempre ha representado un enorme motor de beneficios para las marcas de
todo el mundo. Pensemos por un momento en uno de los ejemplos mas clasicos: un partido de
fatbol. ¢Ha asistido alguna vez a un partido en el que no se haya encontrado con una marca
famosa? Apuesto a que tiene que esforzarse por encontrar un episodio similar. De hecho, cada
semana nos bombardean con multiples logotipos mientras vemos un partido. Y la razon es
sencilla: las empresas ven en estos eventos la oportunidad de ganar visibilidad frente a una gran

audiencia con renta disponible y alto poder adquisitivo. ”(Alhadad, 2019)

Con la investigacion se va demostrar como una herramienta de acceso publico y seguro, en
donde se contenga la informacion de los deportistas de Colombia, que juegan Ultimate Frisbee,
que estén vinculados a Club Oficial, que este legalmente constituido y reconocido en el sistema
nacional del deporte, y que este registrado actualmente en Federacion Colombiana de Disco
Volador, puede darlos a conocer a empresarios, empresas, entidades deportivos, fundaciones,
personas naturales y juridicas, que estén interesados en apoyar y patrocinar un club de Ultimate o
a un jugador especifico, en su proceso como deportista 0 en algin proceso de competencia que
también aplicaria para clubes, ya sea de nivel nacional FECODV o Ligas o internacional WFDF.

Los deportistas se lograrian beneficiar en la reduccion en gran medida el costeo por cuenta
propia el valor de los torneos y competencias de caracter nacional e internacional y las entidades
quienes a apoyen un club, un deportista o un evento especifico oficial federado, lograran obtener

beneficios tributarios en cada ejercicio.
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5. Marco Tedrico

5.1 El mundo de los patrocinios

“Are sports sponsorship announcements good news for shareholders?” (Eshghi, 2022)

¢Son los anuncios de patrocinios deportivos una buena noticia para los accionistas?, asi
titula un articulo de International Journal of Research in Marketing, en el cual se comenta sobre
las emociones de los accionistas al ver sus marcas en diferentes eventos deportivos, en diferentes

deportes y, sobre todo, en algo nuevo y particular.

Es la experiencia que se adquirié en esa investigacion, concluyo que es mucho mas
impactante para las marcas que incursionan en un mercado, basado en un publico con interés en
un deporte alternativo o relativamente nuevo en una comunidad, tienen muchos mejores resultados

en la primera década de patrocinios.

Los avances del mundo no son solo tecnoldgicos, las formas de hacer mercadeo cada vez
evolucionan de formas mucho maés innovadoras y sorprendentes. Esto también va de la mano con
las finanzas corporativas de las empresas o entidades que buscan en estas nuevas formas de hacer
mercadeo, un método de generar valor a su marca y generar ganancias monetarias con el uso de

estas mismas.

Son tantas las marcas y empresas en la actualidad que buscan obtener alguna ganancia,
beneficiandose de algin nicho nuevo, donde una comunidad que este surgiendo en algun lugar del
planeta entorno a un nuevo deporte o deporte alternativo, pueda desarrollar cierta identidad con su
marca y esto genere no solo la recordacién de imagen sino una relacion entre esta marca y el
consumo de los miembros de estas nuevas comunidades en los productos y servicios que estan

respaldando su gusto por la nueva tendencia deportiva.
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Esto mismo est4d comenzando a suceder en Colombia con el Ultimate Frisbee, y se debe
aprovechar este gran momento para obtener todos los patrocinadores posibles que quieran apoyar
este gran deporte y la calidad de los jugadores colombianos, que tienen reconocimiento nacional e

internacional, para beneficiarse mutuamente.

5.2 El rol de un deportista patrocinado

“This study examines how sponsored athletes’ performance affects a sponsor’s stock price
in 170 sport events between 1991 and 2017, using Japanese data. The results show that regardless
of the sporting results, stock prices reacted positively to the participation of athletes selected as
country representatives in international tournaments. The positive market responses intensified
when the sponsored athletes performed well or when a long-term contract was in place prior to
the sport event. Moreover, national and functional congruence likely increased the sponsor’s stock

price.”’(Alhadad, 2019)

Del anterior estudio es posible concluir facilmente que, en todas las disciplinas deportivas,
siempre habra patrocinadores interesados en poner su marca a disposicion de un buen atleta que
sea reconocido, sin importar en gran medida cuales seran sus resultados finales en determinada

competencia.

Esto debido a que el rol de un deportista que cuenta con patrocinios de una o muchas
entidades, sera siempre mantenerse en competencia, estar al dia con sus entrenamientos deportivos
y personales y lograr mostrarse mediante competencias oficiales reconocidas a la mayor cantidad

de personas que se posible. Ya que esto siempre beneficiara a las marcas y sus accionistas.

ean

universidad
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En Colombia con el Ultimate Frisbee, se tiene una gran oportunidad por la calidad de atletas
que se estan formando y quienes, en su corta edad, ya acumulan titulos de talla mundial y quienes,
apalancados por los pioneros de este deporte en Colombia, lograron poner al pais en los puestos
maés importantes del planeta en esta disciplina.

Son estos jovenes talentes quienes podrian tener la oportunidad de desempefiar este rol,

para alguna marca o compafiia interesada en beneficiarse de estos talentos individuales y grupales.

5.3 ¢ Qué ofrecer a un patrocinador?

Tomando como base el caso del club de futbol, Manchester Unidad de Inglaterra, en donde
identificaron tres vectores que definen el presente y futuro de un patrocinio, concluyéndolos de la

siguiente forma:

a) “Construccion y desarrollo de la propiedad deportiva: el patrocinio, alineado con la
estrategia de marca, impulsa el desarrollo, de la misma, confiriendo elementos intangibles
que fortalecen la propuesta de posicionamiento de la empresa o0 marca.

b) Innovacion: la innovacion es un elemento inherente al desarrollo, y debe estar presente
en las actividades de patrocinio, para adaptarse mejor a las preferencias de los publicos
objetivos.

c) Adaptacion a los cambios de la demanda: las necesidades y preferencias de los
diferentes publicos objetivos de patrocinio (fans, medios de comunicacion, recursos
humanos, accionistas e instituciones) evolucionan, y asi deben hacerlo también tanto los

patrocinadores como los patrocinados en su oferta” (Molina, 2019a)

El Nogal: Carrera 11 no. 78 - 47 / Centro de contacto: (57-1) 593 6464
Bogota D.C. - Colombia, Suramérica / www.universidadean.edu.co
UNIVERSIDAD EAN: SNIES 2812, Personeria Juridica Res. n°, 2898 del Minjusticia - 16/05/69



Seminario de Investigacion oo

Especializacion A

Con los detalles de la informacion vista, se puede concluir que una estrategia propia y
desarrollada exclusivamente para este deporte, deberia dar excelentes resultados, capitalizando
correctamente la poblacidn de atletas de este deporte en Colombia junto a todos los espectadores
que los acompafian y asegurando a los patrocinadores objetivos especificos no los de marketing,
sino también a nivel financiero y todo esto sumado es el valor agregado que se ofreceria a los

futuros patrocinadores.

5.4 ¢Por qué un patrocinio en el deporte?

En Colombia, existe el sistema nacional del deporte el cual esta completamente
reglamentado por el gobierno, en cual ofrece una gran serie de beneficios tributarios, con los cuales
empresas de todos los tamafios y atletas de alto rendimiento en todas sus condiciones, podrian
crear alianzas que, en un corto, mediano y largo plazo, generen ganancias no solo a nivel

financiero, sino; también en obligaciones deportivas, académicas y tributarias para ambas partes.

Fuera de estas condiciones, la expansion de los medios virtuales y las redes sociales son
una herramienta muy poderosa de marketing deportivo, el cual abre atin mas las puertas del nicho
del Ultimate Frisbee de Colombia y las otras disciplinas del disco volador que inician un auge en

el pais.
5.5 Responsabilidad Social Corporativa

“Crecientemente las empresas adhieren de manera voluntaria a los conceptos y medidas
que propone la Responsabilidad Social Corporativa (RSC). La manifestacion mas tipica es el
reporte de sustentabilidad, documento que la empresa busca difundir lo mas posible. Sin embargo,
hay indicios que hacen pensar que existen dos realidades inconsistentes. Una es la que se reporta
en estos informes que se elaboran para la calificacion externa. Otra, mas real, son los resultados

obtenidos en los procesos de medicion para la gestion interna”. (Abarzua, 2010)

ean

universidad
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Las empresas ahora son mucho mas conscientes de la importancia de la responsabilidad
social corporativa, y el auge de las tecnologias de comunicacion han hecho que se centren en dos
tipos de responsabilidad social que les podria beneficiar a nivel financiero, una de ellas tiene que
ver con la sostenibilidad de los proyectos sociales y el marketing deportivo a través de los

patrocinios al deporte.

5.6 Ultimate Frisbee en Estados Unidos y Canada

En estos dos paises existen las Unicas dos ligas profesiones de Ultimate Frisbee o Disco
Volador, Estados unidos en particular tiene una gran organizacion llamada USA ULTIMATE, la
cual, con la ayuda del gobierno local, ha logrado convertir a este pais en el referente méas

importante a nivel mundial en las categorias mixta y masculina.

La MLU por sus siglas en inglés, Major League Ultimate conformado por los clubes estado
unidenses del oeste y el este del pais y la AUDL, también por sus siglas en inglés, American
Ultimate Disc League, conformada por clubes de norte de estados unidos y clubes canadienses

cuentan con apoyo de muchas marcas, entre las mas destacadas estan:

1. Spin Ultimate (Ultimate, 2022): Marca de ropa deportiva, patrocinador oficial de
las selecciones estado unidenses.

2. VC Ultimate(VC Ultimate, 2022): Marca Canadiense de ropa deportiva,
patrocinados de varios equipos a nivel mundial entre los que se destaca el club
Revolution de la ciudad de Medellin en Colombia.

3. Sus propias marcas de merchandesing, donde hay productos y accesorios de todos
referentes al deporte.

Estas marcas tienen sus propios programas de apoyo financiero a los jugadores que llegan
desde el exterior para competir y ganar un cupo en las competencias con alguno de los clubes que
pertenecen a estas ligas, actualmente los jugadores colombianos estan teniendo una gran

representacion en estas ligas y estan siendo invitados y becados en algunas ciudades de EE. UU.
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5.7 Ultimate Frisbee colombiano

Colombia es un gran referente del deporte a nivel mundial el dia hoy, muchos de los
jugadores que han tenido un lugar para demostrar sus capacidades como atletas profesionales, han
conseguido que se abran las puertas a cada vez mas colombianos que viajan a demostrar el alto

nivel que existe en el pais.

Revolution Ultimate, club de Ultimate Frisbee profesional de Medellin, es actualmente el
mejor equipo femenino del mundo tras participar en las Gltimas dos finales de los campeonatos
mundiales de clubes y llevando el campeonato en este ultimo que se desarrollé en la ciudad de
Cincinnati en agosto de 2022 y en este mismo afio ganar el torneo US Open de USA. Seis jugadoras
de este club estan en el top 10 de las mejores jugadoras del mundo, una de ellas ha sido elegida

dos veces la mejor jugadora del mundial en dos mundiales de naciones.

Por otro lado, el club masculino Comunidad EI Oso, ha ganado ha participado en las
Gltimas tres finales del torneo panamericano de Ultimate Frisbee, siendo subcampeones en México
2015 y campeones en Argentina 2017 y USA 2019. Actualmente es el mejor club latinoamericano
de este deporte.

En 2017 se conformé la “FECODV, Federacion Colombiana de Disco Volador”,
reemplazo a la AJUC, Asociacion de Jugadores de Ultimate de Colombia, quien desde el 2008 era
entidad oficial en Colombia ante la WFDF, Federacion Mundial de Disco Volador y bajo la cual

Colombia se dio a conocer el pais como potencia. (FECODV, 2020b)

Ahora con la federacion en marcha y el apoyo del ministerio del deporte de Colombia, es
mas facil garantizar los beneficios a todos aquellos que patrocinen de una u otra forma a un club

0 aun deportista de Ultimate Frisbee local.
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5.8 Ultimate Frisbee, el aporte en valores para la sociedad actual

Este deporte es Unico en todas las categorias, principalmente por ser un deporte auto
arbitrado, por reunir dentro del ambito competitivo propio del deporte los valores y fraternidad

con la que se deberia vivir en cualquier cultura.

Hay muchos estudios sociol6gicos en los que se ha investigado la influencia del este
deporte en la vida de los atletas sin importar si llegan a desarrollarse a nivel profesional como
deportista, pero si como grandes personas que aportan a la sociedad desde muchos dmbitos, todo
basado en los valores que adquirieron y desarrollaron, disfrutando de este hermoso deporte.

“El Ultimate Frisbee es un deporte desafiante y autopromocionado. Sus caracteristicas,
como el entorno de juego y las reglas, parecen influir en el comportamiento de los jugadores en
el campo y fuera de él en los siguientes temas (a) competicion y rendimiento; (b) disfrute; (c)
comunicacion; (d) cooperacion/amistad; (e) comportamientos/bienestar; (f) trabajo en
equipo/habilidades sociales; (g) entorno/estilo de vida; (h) reglas/auto arbitraje y (i) espiritu del

juego (SOTG). Los tres temas socioldgicos més citados en estos estudios fueron: comunicacion,

trabajo en equipo/habilidades sociales y espiritu de juego. La investigacion sugiere que la
AFU implica patrones de interaccion relacionados con la comunicacion y el espiritu del juego

que fomentan estilos de vida activos.” (Amoroso et al., 2021)

Con todo esto precisado, podemos sugerir que un nuevo campo en el que se podria realizar
un patrocinio es el campo social, donde posiblemente fundaciones de tipo sociocultural, puedan
ver en es este deporte una nueva herramienta de promocionar sus actividades, en Colombia hay
proyecto de esto tipo llamado ERIC, por sus siglas en ingles Early Recognition is Critical,
E.R.I.C. en el cual la fundacion aparte de promocionar el deporte, cultiva la importancia de

reconocer enfermedades de forma temprana a través del Ultimate Frisbee.
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“E.R.1.C. also believes in and promotes Spirit of the Game (SOTG) in all of its activities.
Spirit of the Game is the most important rule in flying disc sports worldwide and truly distinguishes
it from other competitive sports! It is similar to the concept of fair play and good sportsmanship
and is deliberate and consistent behavior displayed by players both on and off the field. SOTG
encompasses the following behaviors: Knowledge and proper use of the rule, Spatial awareness,
Positive attitude towards teammates, opponents, and fans, Real fair-mindedness, Clear and

respectful communication ”(Central, 2021)

Un claro ejemplo de que no solo los entidades o marcas deportivas, son las Unicas que se
podrian beneficiar, en patrocinar este deporte.

5.9 Propuesta Inicial

Para poder dar a conocer cuales han sido logros de las selecciones Colombia en los
mundiales de nacionales de los Gltimos 20 afios, los lugares obtenidos por los clubes colombianos
por en los mundiales de clubes organizados por la WFDF (Federacién Mundial de Disco Volador),
cudles han sido los jugadores méas destacados en estos mundiales, cuales son sus momentos mas
importantes, los clubes con los que compiten, las ligas a la que pertenecen, algunas veces las

universidades donde estudian.

Se creara un sistema de recoleccion de informacion sobre los eventos deportivos en
Colombia y sobre los torneos internacionales en donde participen jugadores o clubes colombianos
activos vinculados al sistema nacional del deporte Colombiano, mediante la Federacion
Colombiana de Disco Volador (FECODV) y esta misma informacion sea presentada a las
entidades interesadas, como hojas de vida, curriculo de carrera deportiva, de la forma en que la
situacién mejor lo determine y sea mas facil para el representante de este organizacion, tomar la
decision de patrocinar un club, un jugador o un evento, dandole a conocer no solo la historia

deportiva si no los beneficios que esto traeria a su organizacion.
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6. Marco Institucional

El marco institucional de esta investigacion esta en el esquema que maneja el sistema
nacional del deporte en Colombia y el Comité Olimpico Colombiano, el cual estd organizado de
forma jerérquica, estando a la cabeza el ministerio del deporte como entidad que rige a la
Federacion Colombiana de Disco Volador (FECODV) a nivel Nacional y la Federacion Mundial
de Disco Volador (WFDF) a nivel internacional. La Federacion Colombiana de Disco Volador, es
la entidad que coordina y dirige lo referente al Ultimate Frisbee en Colombia, bajo estas se
encuentran las ligas departamentales y debajo estas mismas estan los clubes con reconocimiento
deportivo vigente legal, estos clubes estan conformados por los deportistas a los que esta

investigacion, busca visibilizar.

WFDF -« T -+ % MINISTERIO DEL DEPORTE

WORLD LG OSC FEOERATON

v

' OTRAS FEDERACIONES
OTRAS PAISES . FECODV ) -

OTRAS LIGAS

OTROS
EQUIPOS

Iy

JUGADORES

llustracion 1 Marco Institucional

Fuente Propia
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La Federacion Colombiana de Disco Volador, es la entidad en Colombia que organiza y
delega los proyectos de nivel nacional e internacional, tales como los torneos nacionales interligas
e interclubes, en las categorias Junior, Sub24, Mayores y Master en las ramas Mixta, Femenina y
Masculina, Asi mismo, con las selecciones Colombia que representan al pais en los torneos

internaciones de naciones y clubes.

La mision de la Federacion es: “Liderar, fomentar y desarrollar el crecimiento de los
deportistas y de las organizaciones asociadas, a través de sus procesos y gestion; con criterio
participativo de inclusion e igualdad.” (FECODV, 2020a)

Junto al Ultimate Frisbee, la federacion organiza, fomenta y desarrolla otras disciplinas del
disco volador, por el ejemplo el Disc Golf, que se practica en un campo similar al golf tradicional,
en donde los hoyos son reemplazados por canastas y en vez de una pelota se usa un disco Frisbee

disefiado para esta categoria.

Otra disciplina es el Ultimate Beach, que se juega en canchas de arena o en la playas o
zonas costeras, se juega en una cancha mas pequefia al Ultimate tradicional y se juega con cinco
jugadores en cancha por equipo, las demas reglas y condiciones de juego son las mismas al

Ultimate.

Los torneos internaciones son organizados por la WFDF, Federacion Mundial de Disco
Volador, la Federacion Colombiana esta vinculada con a esta federacion mediante el pago de una
membresia anual, la cual otorga a Colombia un derecho a estos torneos en todas las categorias y
disciplinas, anteriormente este rol lo asumia la Asociacion de Jugadores de Ultimate de Colombia
y esta figura desparecid y le cedio las fundaciones a la federacion la cual fue constituida el 18 de

enero de 2018, esto después de muchos esfuerzos de los jugadores quienes se organizaron de forma
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exitosa para estructurar comités en todo el pais, que dieran paso a la creacion de las ligas
y constitucion de clubes con reconocimiento deportivo legal otorgado, por la entidad
administradora local del deporte en cada region del pais, en el caso de la cuidad de Bogota, este

reconocimiento lo otorgo la secretaria de cultura, deporte y recreacion de la alcaldia local.

Existen algunas entidades privadas sin reconocimiento oficial de la federacion en
Colombia, que organizan torneos de estas disciplinas, sin estos constituyan o tenga alguna relacion
a los beneficios que entrega la FECODV, a los jugadores que estan vinculados un club que este

integrado al sistema nacional del deporte.

En la investigacion también se abordaran datos de estos torneos informales, que son
considerados en la mayoria de los casos, como torneos de barrio, pero en los que algunas ocasiones,

hay hechos destacados o figuras deportivas por descubrir.

El Nogal: Carrera 11 no. 78 - 47 / Centro de contacto: (57-1) 593 6464
Bogota D.C. - Colombia, Suramérica / www.universidadean.edu.co
UNIVERSIDAD EAN: SNIES 2812, Personeria Juridica Res. n°, 2898 del Minjusticia - 16/05/69



1 I . < > o2, L LN
Seminario de Investigacion . s ean’
Especializacion

e e e e e universidad

L] .25

7. Marco Metodoldgico

7.1 Primer Nivel

7.1.1 Enfoque, alcance y disefio de la investigacion

Todo el documento de investigacion estara enfocado en la formulacién y presentacion de
una estrategia de visibilizacidén que conecte a los jugadores de Ultimate Frisbee de alto rendimiento
competitivo y los clubes a los cuales pertenecen, que estén legalmente constituidos en Colombia,
con las entidades publicas y privadas, terceros particulares con deseo de patrocinar atleta en
particular, un club de su interés o alguna organizacion relacionada con el Ultimate Frisbee
colombiano, dando los medios de interconexion e intercambio de informacion sobre las figuras

relacionadas en los acuerdo que se desarrollen.

La estrategia se presentara iniciando con la contextualizacién sobre lo que es el Ultimate
Frisbee Colombia y lo que es como deporte, todo lo relacionado con su sistema de juego, sus
disciplinas y categorias, organizaciones que lo fomentan a nivel nacional e internacional, las
entidades publicas y privadas que ya tienen participacioén con este deporte en el pais, el capital
humano que tiene y la gran comunidad que se ha construido en Colombia alrededor de este

hermoso deporte.

Luego de lo concerniente al Ultimate Frisbee como deporte en Colombia, se explorara muy
puntualmente el patrocinio deportivo y como este a través del marketing deportivo puede generar
el crecimiento de marca comercial de forma exponencial, cuando se logra enfocar en nicho
apropiado, con la metodologia correcta, en los momentos en que una disciplinada se esta

desarrollando de forma acelerada en un pais completo.
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Recordando que el objetivo de esta investigacion, es demostrar la importancia que tiene
para los deportistas y clubes deportivos de Ultimate Frisbee colombiano ser conocidos por
entidades con interés en patrocinarlos, a través de una herramienta de visibilizacion personalizada,
tomando como base algunas de las estrategias y métodos de otros deportes de alto reconocimiento
y alta competitividad a nivel mundial, que han demostrado, ser una excelente opcion de
crecimiento para los deportistas, las organizaciones y la comunidad en la que se desarrollo todo el

deporte que se fomenta.

El alcance de esta investigacion se centrard en demostrar la importancia de una estrategia
y presentar una idea un modelo que tendra que ser analizado posteriormente en otra investigacién
0 trabajo académico, en la cual se dara los origenes de informacion de la comunidad de atletas que
pueden llegar a tener un perfil deportivo atractivo y muy interesante para algunas compafiias en
especial y también se podra dar a conocer a estas entidades una estrategia de mercadeo en la cual
es posible hacer crecer la marca a nivel comercial y como a su vez puede contribuir con el

desarrollo de un deporte, mientras logra una serie de beneficios tributarios, por hacerlo.

De esta forma conseguir los objetivos planteados al inicio de la investigacion en donde
queremos dejar el precedente del potencial de este deporte en muchas ambitos sociales y
profesionales, aunque solo analicemos el punto del mercadeo deportivo y como sacarle provecho
a este mismo. Y en un préximo estudio, implementar la solucién que conecte deportistas del
Ultimate Frisbee, con empresas patrocinadoras y todo el tramite contractual en donde se plantean

los beneficios para ambas partes, sea el tema en segundo o tercer lugar de importancia.

ean
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7.1.2 Definicion de variables

Definiciones conceptuales y operacionales

En la ilustracion 2 se puede ver la tabla en la que se definen las variables
operaciones que se recolectaran mediante una encuesta desde la plataforma de Google

con la herramienta Forms.

Los jugadores profesionales vinculados a un club formalmente constituido que
participaron en el Torneo Nacional Interclubes de Ultimate Frisbee en su segunda version
que se realiz6 en la ciudad Santiago de Cali en el departamento del Valle, durante los
dias 14 — 15 — 16 y 17 de octubre del 2022 en las categorias Femenina, Mixta y
Masculina, que para fines de la encuesta serdn denominados como los encuestados,

daran respuesta a las preguntas de la tabla 1.

Tipos de variable:

e Cuantitativa (CT): Aquellas cuyo resultado es un numero, por tanto, se puede
realizar operaciones aritméticas con ellas.
e Cualitativa (CL): Son aquellas en la que los resultados posibles no son valores

numericos es decir aquellas que expresan caracteristicas o cualidades.

Escalas de medicion de la variable:
e Nominal (N): Presenta modalidades no numéricas que no admiten un criterio de
orden.

e Ordinal (O): Presenta modalidades no numéricas, en las que existe un orden
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Definicion Operacional
# | Variable Definicién Conceptual Tipo de Unidad de |Escalade la
Variable Medida Variable
Genero Sexual en el que
el encuestado se define,
1 Sexo . CL N/A N
entre Hombre, Mujery
Otro.
Numero de afios de vida N
2 Edad CL Afios 0]
del encuestado
Ciudad en la que reside el
3| Ciudad a cL N/A 0
encuestado
Club Deportivo al cual
4| club P cL N/A N
pertenece
. Cantidad de afios en la
Tiempo . . ~
5 . gue practica Ultimate CL Anos 0]
jugando .
Frisbee
Conoce que Entendimiento del
6 un concepto de patrocinio CL N/A 0
patrocinio deportivo
. Determinacién del
Ha sido . .
. porcentaje de jugadores
7 |patrocinado CL N/A N
gue han contado con un
algunavez .
patrocinio
En caso
afirmativo, Medicion del tipo de
8 - . CL N/A 0
de que patrocinio recibido
forma
Conoce los
metodos Medicion del
9 para conocimiento sobre como CL N/A N
obtenerun acceder a patrocinios
patrocinio
En caso
. . Metodos para obtener
10 | afirmativo, o . CL N/A N
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llustracion 2 Variables de encuesta

Fuente Propia
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7.1.3 Poblacion y muestra

“La poblacion de estudio es un conjunto de casos, definido, limitado y accesible, que
formara el referente para la eleccién de la muestra que cumple con una serie de criterios
predeterminados” (Arias-Gomez et al., 2016), esta investigacion estard enfocada en dos

poblaciones:

1. Jugadores de Ultimate Frisbee profesional que han sido patrocinados en algin momento

de su carrera deportiva.

2. Jugadores de Ultimate Frisbee profesional que no han sido patrocinados en algun

momento de su carrera deportiva.

Estos fueron escogidos debido a la facilidad que se tiene para ubicarlos, ya que se
concentraron el pasado fin de semana festivo del 14 al 17 de octubre de la ciudad de Cali —
Colombia, en el marco de segundo torneo nacional de clubes de Ultimate Frisbee del pais, luego
de que estos hubieran alcanzado el cupo en sus respectivos torneos regionales en sus Ligas de disco

volador correspondientes.

Se encontraron para esta competencia equipos de las ligas federadas de Bogota,
Cundinamarca, Antioquia, Bolivar, Santander, Caldas, Narifio, Norte de Santander, Tolima, Valle

del Cauca y Magdalena.

Cada club cont6 con un promedio de 25 jugadores y 2 entrenadores de un total de 45
equipos, lo que nos un aproximado de 1215 jugadores en el torneo de los cuales 554 participaron
en la encuesta, todos los participantes pertenecen a la Liga Bogotana de Disco Volador, ya que
uno de los objetivos de la investigacion corresponde a obtener una base de datos actualizada de los
jugadores de esta ciudad.

El Nogal: Carrera 11 no. 78 - 47 / Centro de contacto: (57-1) 593 6464
Bogota D.C. - Colombia, Suramérica / www.universidadean.edu.co
UNIVERSIDAD EAN: SNIES 2812, Personeria Juridica Res. n°, 2898 del Minjusticia - 16/05/69



Especializacion eon)

“Es importante especificar la poblacion de estudio porque al concluir la investigacion a
partir de una muestra de dicha poblacion, serd posible generalizar o extrapolar los resultados
obtenidos del estudio hacia el resto de la poblacion o universo.”(Arias-Gomez et al., 2016), como
ejemplo de lo mencionado anteriormente por el autor, si queremos conocer y saber cuantos
jugadores de Ultimate Frisbee conocen y han tenido un patrocinio deportivo, nuestra poblacion

sera los Jugadores Ultimate.

“Si se quiere saber como las personas comprenden su mundo y su vida, ¢por qué no hablar
con ellas? La conversacion es un modo basico de interaccion humana. Los seres humanos hablan
los unos con los otros, interactian, plantean preguntas y responden a ellas. Mediante las
conversaciones conocemos a otras personas, nos enteramos de sus experiencias, sentimientos y
esperanzas y tenemos noticia del mundo en el que viven. En una conversacion de entrevista, el
investigador pregunta y escucha lo que las personas mismas cuentan sobre su mundo vivido, sobre
sus suefios, temores y esperanzas, oye sus ideas y opiniones en sus propias palabras y aprende
sobre su situacién escolar y laboral, su vida familiar y social. En la investigacion con entrevistas
es una entrevista donde se construye conocimiento a traves de la interaccion entre el entrevistador

y el entrevistado ”(Kvale, 2014)

Asi como lo sugiere Kvale, una de las mejores formas de entender como ha sido la
experiencia de una persona y tratar de comprender de mejor forma como sus habitos y costumbres,
los han llevado a donde estan y como han logrado lo que han logrado, es la conversacion. También
se tuvo una entrevista con las hermanas y gemelas Cardenas, Valeria y Manuela. Muy reconocidas
a nivel mundial y actualmente la mejor dupla de jugadores en los nacionales de estados unidos y

campeonas recientemente en este pais con el club Molly Brown de la ciudad de Denver — Colorado.

[} ‘ . o, Sl
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De esta entrevista con ellas, se obtuvo informacion de como es posible obtener un cupo en
un equipo profesional de Ultimate Frisbee en Estados Unidos y como estos mismos clubes pueden
ser una ruta o salto para obtener beneficios académicos en las ciudades a la que pertenecen estos
clubes, més all& de un beneficio econdmico que para ellas, por el momentos esta en un segundo
plano, no porque no necesiten ayuda econdémica si por aprovechar las oportunidades que tienen en

esta etapa de sus vidas y la proyeccion que le piensan dar a las mismas.

“Uno de los primeros pasos, dados por el investigador en el proceso de anélisis intenso
de las entrevistas cualitativas, consiste en la transcripcion de la grabacion sonora. ElI medio
tecnoldgico empleado para registrar la conversacion que se produce durante la sesion de
entrevista ha ido variando con el tiempo. Del lapiz y el papel se fue pasando al predominio de la
grabacion magnetofonica, primero, y a la digital después. EI empleo de cAmaras de video en la
grabacion de entrevistas cualitativas de investigacion es poco corriente en sociologia, sobre todo
por los problemas de inhibicidn que provocay las implicaciones de tipo ético 2. Hay una tendencia
a pensar y a actuar como si la grabacion efectuada con estos medios fuese la réplica exacta de lo
ocurrido en la sesion real de entrevista. Que esto no es exactamente asi se pone de relieve cuando
se aborda la tarea de transformar un documento oral, audiovisual en su caso, en un documento
escrito. Merece sintetizarse, a este respecto, algunas reflexiones metodoldgicas publicadas en los

altimos afios. ”(Valles, 2014)
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7.2 Segundo Nivel

7.2.1 Seleccion de métodos o instrumentos para la recoleccion de informacion

La investigacion ha tomado enfoque cualitativo y con este se quiere dar una solucién al
objetivo principal; Demostrar la importancia de que los deportistas y clubes deportivos de Ultimate
Frisbee colombiano sean visibilizados por entidades con interés en patrocinarlos, a traveés de una
herramienta de visibilizacion personalizada, basdndonos en las estrategias y métodos de otros

deportes de alto reconocimiento mundial, que han resultado exitosas.

Para esto se pretende demostrar como los jugadores y entidades recibiran beneficios en
muchos niveles, al realizar un acuerdo mutuo en donde ambos por pondran de su parte acordada,
luego de analizar cuéles son las condiciones en las que cada parte puede aportar un valor, luego de

que este ha sido demostrado mediante un estudio estadistico.

Mediante la comparacion de estrategias de marketing deportivo, exitosas en otros deportes
famosos que pueden ser aplicadas al Ultimate Frisbee colombiano, con la adaptacion necesaria

para que ambas partes del acuerdo tengan el mayor beneficio posible.

7.2.2 Técnicas analisis de datos

Para el objetivo principal la principal fuente de datos sera la encuesta a través del
formulario publicado y compartido a la comunidad ultimatera del pais. Al usar un medio
tecnoldgico para la recoleccion de respuestas de las encuestas, los andlisis se haran de forma
estadistica con los datos de medio, moda y una distribucion por grupos segun los resultados

obtenidos.
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Teniendo la definicion Valles, el analisis tomara un método cuantitativo de los resultados
a las preguntas de los encuestados, en donde se obtiene un analisis de los puntos planteados en la
encuesta en variables y dimensiones, como lo son la perspectiva de los jugadores de Ultimate
Frisbee profesional de Colombia actuales, segln su edad, sexo, tiempo como jugadores activos,

etc.

Asi mismo se tendra un analisis cualitativo, enfocado en como darse a conocer a alguna
entidad, persona natural y/o juridica, sociedad de cualquier tipo, etc. Capaz de patrocinar un atleta
profesional, estan importante identificando una estrategia que funciono para alguien y como la

llevo al éxito personal como jugador profesional.

El Nogal: Carrera 11 no. 78 - 47 / Centro de contacto: (57-1) 593 6464
Bogota D.C. - Colombia, Suramérica / www.universidadean.edu.co
UNIVERSIDAD EAN: SNIES 2812, Personeria Juridica Res. n°, 2898 del Minjusticia - 16/05/69



[ I . < > o2, L LN
Seminario de Investigacion . s ean’
Especializacion

e e e e e universidad

24234

8. Andlisis y Conclusiones sobre los resultados

8.1 Diagnostico de los encuestados

La encuesta fue utilizada para cumplir con la obtencion de la informacion de la poblacion
que denominamos como objetivo con varios propositos para la investigacion, esta poblacion
objetivo estuvo compuesto por los jugadores de los clubes de Ultimate Frisbee de la ciudad de
Bogota que pertenecen formalmente a los clubes legalmente constituidos ante el “sistema nacional
del deporte en Colombia ”(Ministerio del deporte, 2021) y cuyos clubes estan afiliados a la Liga
Bogotana de Disco Volador y esta a su esta afiliada a la Federacion Colombiana de Disco Volador,
entidad que se encargd de la organizacion del torneo nacional de Ultimate Frisbee del afio 2022

que se realizo en la ciudad de Cali entre el 14y el 17 de octubre.

De la encuesta se busca obtener informacion de cuatro asuntos los cuales son los relevantes

para la investigacion:

e Primero: empezando por la identificacion de género de los atletas profesionales en
competencia con su caracterizacion de edades.

e Segundo: identificar cuanto tiempo en promedio tienen los jugadores participando en
competencia en el deporte y el inicio en promedio desde la que iniciaron a competir.

e Tercero: conocer la cantidad de jugadores de los cuales en algin momento de su carrera
deportiva han obtenido algln tipo de patrocinio y cual fue ese patrocinio, asi mismo
identificar quienes no han gozado de este beneficio alguna vez.

e Cuarto: identificar cual ha sido la forma en que los jugadores que han sido patrocinados
en algin momento obtuvieron el patrocinio, conociendo cual fue el método que ellos
utilizaron algun metodo particular para obtenerlo y cuales otros metodos conocen.

De acuerdo con la metodologia seleccionada, a continuacién, se observan los resultados de

la encuesta, separados por sus correspondientes categorias.
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Jugadores por Genero

211;38%
343;62% M Mujeres
® Hombres

llustracion 3 Cantidad de jugadores por genero

Fuente Propia
La delegacién de la Liga Bogotana de Disco Volador tuvo una representacion de 554

jugadores, de los cuales 211 (Doscientos doce) eran mujeres y 343 (trecientos cuarenta y tres)

fueron hombres, que son el 38.2 % y el 61.8% correspondiente por cada genero respectivamente.

Cantidad de Jugadores por edad
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lustracion 4 Cantidad de Jugadores por edad

Fuente Propia
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De la anterior grafica, se puede obtener la informacion de las edades de los jugadores
bogotanos que participaron en este torneo nacional, en la que los jugadores mas jovenes tenian 14
afios con una participacion de 5 jugadores y un jugador con 45 afios, dando como resultado un
rango de 21 afios, que podemos considerar, el promedio de carrera deportiva.

El promedio de edades entre los 23 y 24 afios, donde el 93 % de los 554 jugadores estan
entre los 20 y los 30 afios. Hace algunos afios el promedio de los jugadores activos en un torneo
nacional estaba entre los 25 y los 35 afios, con este dato podemos confirmar que este deporte esta
teniendo gran acogida en las poblaciones mucho mas jovenes de lo que pasaba hace ocho o mas

anos atras.

Un dato adicional fuera de la muestra y la poblacion de la encuesta esta en el campe6n de
esta edicion del torneo. Un equipo ibaguerefio Ilamado Uro que también habia sido campe6n en el
torneo nacional anterior, en donde el jugador mas joven tiene 17 afios y el mayor tiene 28 afios, un
equipo con pocos afios de fundacion y constitucién que se ha logrado ubicar como el mejor del
pais, superando a grandes referentes de Colombia y de la historia del Ultimate colombiano. Esto
demuestra el potencial juvenil como atletas profesionales de esta disciplina pueden ser grandes

opciones y muy importantes para las campafias de marketing deportivo.
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Jugadores por club
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lustracion 5 Jugadores por club

Fuente propia

En total fueron 23 los equipos bogotanos que participaron en la segunda edicion del torneo
nacional organizado por la federacion colombiana de disco volador, los equipos con mas jugadores
fueron Raza Ultimate, con un total de 41 jugadores, aunque este club participado en dos categorias,
masculina y femenina; D-Crash equipo mixto tuvo una participacion de 41 jugadores inscritos de

los cuales 28 tuvieron competencia.

Es un ejemplo del crecimiento que estan teniendo los clubes de Ultimate Frisbee de la
ciudad, aunque no todos compitan, pueden estar en cancha, haciendo lo que se llama en esta
disciplina “trabajo de linea”, en donde apoyan desde la cancha a los jugadores que estan en el
juego, es un apoyo emocional y animico que en muchos casos ha sido determinante en una gran

cantidad de partidos del pasado en los que esto se ha podido demostrar.
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Anos de experiencia
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llustracion 6 Afos de experiencia

Fuente Propia

De la grafica anterior se puede deducir la cantidad de experiencia en afios de juegos
separado por genero (Hombres y Mujeres), teniendo casos particulares en los hombres donde
algunos cuentan con mas de 17 afios de experiencia y casos en los que llegan a los 22 afios de

experiencia.

Para los que practican Ultimate Frisbee en Colombiay en particular en la ciudad de Bogota,
conocen muy bien a personajes a quienes de carifio se le reconoce a nivel nacional como leyendas
del Ultimate Colombiano, algunos de estos personajes han estado desde el inicio del deporte en el
pais, han sido quienes han logrado consolidar las organizaciones y los clubes que hoy existen y

quienes han promovido esta pasion a lo largo de la historia colombiana en el Ultimate Frisbee.
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También tenemos el caso de mujeres muy experimentadas, con mas de 12 afios de
competencia activa y quienes también han hecho un aporte muy significado al reconocimiento que
tienen atletas colombianos en esta disciplina a nivel mundial, algunas de ellas han sido
subcampeonas a nivel mundial en los torneos de naciones y campeonas mundiales en los torneos
de clubes, algunas de ellas reconocidas entre las mejoras del planeta en la actualidad, parte de este

trabajo est4 enfocado en dos de ellas.

De forma mas general se puede apreciar que el 45 % de los jugadores tienen entre uno y
seis afios de experiencia y que estos mismos jugadores estan participando de forma regular, hay
un promedio de 11.5 afios de experiencia entre los jugadores de sexo masculino y un promedio 8.6

afios de promedio entre las jugadoras de sexo femenino.

¢Entiende el concepto de patrocinio
deportivo?

mSi

mNo

llustracion 7 Entendimiento del patrocinio deportivo

Fuente propia

Del total de los 554 encuestados, 472 jugadores tienen claro o tienen alguna nocion de lo
gue es un patrocinio esto corresponde al 85 % de la poblacion de la muestra y de los 82 jugadores

sobrantes que corresponden al 15 % de la poblacién de la muestra no conocen o han escuchado el
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concepto de patrocinio deportivo. Esto puede considerarse algo sorpresivo, ya que es un
concepto que usa con mucha frecuencia en temas deportivos y sobre todo entre atletas de alto

rendimiento competitivo que cuentan con algan tipo de reconocimiento en su comunidad.

“Las experiencias, de evento y marca, se conceptualizan como valores sensoriales,
emocionales, cognitivos, conductuales y relacionales provocados por estimulos que forman parte
del disefio, la identidad, las comunicaciones, los entornos, etc. Asi, las experiencias proporcionan
valor. En base a la Teoria del Equilibrio (Heider, 1958), los individuos tienden a armonizar sus
pensamientos y percepciones, conectando en su mente diversos objetos. Gracias al patrocinio, se
percibe una relacion entre evento y patrocinador. Asi, las experiencias evento y marca, podrian

ajustarse en la mente del asistente.”(Aragonés-Jerico et al., 2020)

Ha pesar de que los jugadores han participado en una gran cantidad de eventos en los que
se ha visto, alguno tipo de patrocinio, ya se al evento, al club o aun jugador particular, se sigue
evidenciando que muchos no lo identifican y no ven en el patrocinio deportivo un beneficio

personal.

Profundizando un poco mas sobre este asunto, se pudo determinar que este comportamiento
esta determinado por algo cultural en Colombia, ya que; aunque en su gran mayoria los atletas de
este torneo reconocen estar compitiendo en instancias profesionales, no ven en este deporte; una
profesion y de momento lo hacen por pasion por la competencia y tener una etapa mas en sus vidas
Ilena de deporte a un alto nivel, esto debido a que en Colombia se tienen muy pocas garantias para

los deportistas profesionales.

Existe también un pequefio grupo de deportistas que entienden la importancia que ha tenido
el patrocinio deportivo en sus carreras deportivas y trabajan no solo para obtener nuevos beneficios
para ellos sino para las nuevas generaciones de este deporte, por lo que se mantienen algunos afios

de mas en competencia aportando un granito mas, a este objetivo como comunidad.
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Alguna vez, ¢ ha recibido algun tipo
de patrocinio?

uSi

® No

lustracion 8 Poblacion que ha recibido patrocinios

Fuente Propia

De los 554 jugadores de Ultimate Frisbee bogotanos encuestados un total de 438, no han
tenido alguna vez, un apoyo de ninguna especie en sus carreras deportivas, esto corresponder al
79 % de la poblacidn encuestada. Esto contrasta con el 21 % de los encuestados que corresponden
a 116 jugadores que, si han tenido en sus carreras deportivas, al menos una vez, un apoyo de alguna

especie para sus competencias.

Analizando un poco mas a profundidad estos resultados, se encuentra que, de estos 116
jugadores, todos han sido al menos una vez, seleccién Colombia de Disco Volador y los patrocinios
que han recibido corresponden a los otorgados a través de la federacion colombiana de disco

volador o con anterioridad a través de la asociacion de jugadores de Ultimate en Colombia AJUC.

Todos son jugadores con mas de 10 afios de experiencia en competencia al mas alto nivel
mundial, que han participados en mundiales de clubes y de naciones, lo que le ha dado cierto
reconocimiento a nivel mundial y de alguna forma tienen como demostrar los éxitos de sus carreras

deportivas para poder respaldar nuevos posibles patrocinios hacia las nuevas generaciones.
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Tipos de patrocinios a jugadores

TIQUETES AEREOS DINERO INDUMENTARIA DEPORTIVA

lustracion 9 Tipos de patrocinios a jugadores

Fuente propia

De los 116 jugadores que han recibido alguna vez un patrocinio deportivo, el 100 %
manifestd haber recibido uniformes completos para competencia, en la mayoria de los casos para
los que han sido seleccién Colombia, 96 jugadores de esos 116 han recibido al menos una vez,
apoyo econdémico para los gastos de los torneos o competencias en los que participan, que usaron
en transportes, alimentacion u hospedajes y de 85 de los 116 jugadores, han recibido los tiquetes
aéreos para desplazar a los lugares donde se desarrollaron la competencias, en algunos casos fueron

tiquetes internacionales.
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Tipos de patrocinios para eventos

CANCHAS HIDRATACION DINEROPARAEL  HOSPEDAIJES TRANSPORTES
EVENTO

lustracion 10 Tipos de patrocinios para eventos

Fuente propia

Otro tipo de patrocinio que se logro identificar en la respuestas de las encuestas, tiene que
ver con aquellos jugadores que han participado directa o indirectamente en la organizacion de
algin evento deportivo y competitivo en torno al Ultimate Frisbee en Colombia, al no haber sido
tenido en cuenta la formulacién de la encuesta, no se profundizo en este &mbito, pero se resalta
que organizacion privadas también a portan al desarrollo de los eventos proporcionando o dando

alguno apoyo financiero, que logre disminuir los costos finales para los deportistas.

Se han dado apoyo en canchas de competencia, la hidratacién durante los torneos a los
atletas, tramite con hoteles o directamente hospedajes para los atletas foraneos y transportes entres
los hoteles y los campos de juegos donde se desarrollan las competencias.
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¢Conoce algun método para obtener
patrocinios deportivos?

M Si

u No

llustracion 11 Conocimiento métodos de obtener patrocinios

Fuente Propia

Solo un 12 % de los 554 jugadores Bogotanos, conocen al menos un método para obtener
un patrocinio deportivo, esto corresponde a solo 69 de jugadores, los otros 485 que corresponden

al 88 % de la muestra encuestada, no conocen los métodos para obtener algun tipo de patrocinio.

Algo que da paso cuestionar los resultados anteriores son estos mismos, ya que se esperaria
que fuera un porcentaje un poco mayor, por lo menos igual al dato de los 116 jugadores que han
recibido un patrocinio al menos una vez en sus carreras deportivas. Al ser algo contradictorio lo
que se deduce, es que algunos de los jugadores que han recibido patrocinios, no tuvieron
participacion en la basqueda de este y no conocieron como fue que recibieron ese aporte a sus

competencias.
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Métodos de obtencién de patrocinios identicados
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Trabajo de la FECODV Empresarios Carta de Carta de Ligas
Familiares presentacion

lustracion 12 Métodos de patrocinios identificados

Fuente Propia

Los jugadores que alguna vez han recibido un patrocinio deportivo identificaron cuatro
métodos principales para conseguir, 38 de estos jugadores aseguraron que obtener estos patrocinios
es trabajo del que debe encargarse la federacién colombiana de disco volador o las ligas

departamentales.

27 de los jugadores, cuentan con familiares que cuentan con alguna empresa y a través de
ellos como intermediaron, lograron obtener un beneficio que los apoyara individualmente en la

mayoria de los casos, pero también se dieron apoyos a grupos de selecciones.

Los 116 jugadores que han recibido patrocinios, afirmaron que la mejor opcion es elaborar
ellos mismos sus cartas de presentacion como atletas o deportistas profesionales, con sus logros e
hitos personajes, para llevarla a las empresas que conocen o tienen algin contacto de la persona
que se encargue del mercadeo de estas empresas, de esto Ultimo, es muy importante, ya que estos
personas entienden que los patrocinios desde las entidades privadas como empresas lo manejan las

areas de marketing y mercadeo.
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Por ultimas 89 jugadores, dejan la tarea de la elaboracion de las cartas a las ligas
departamentales y ellos ayudan con el contacto a empresas que podrian ser posibles

patrocinadores.

8.2 Analisis general de la encuesta

En resumen, se determina que es posible una gran cantidad de jugadores con gran talento
juvenil, que tienen potencial para convertirse por varias temporadas en los referentes del Ultimate
Frisbee colombiano y obtener un reconocimiento internacional, desde los torneos en los que ya
han participado y los que aun faltan por participar. Esto teniendo en cuenta la experiencia

acumulada con la que ya cuentan con poca edad.

Todos los jugadores coinciden en la importancia de tener apoyo como beneficio para sus
competencias, de algun tercero; ya que son muy pocos los jugadores con la capacidad econdémica
de soportar los gastos de todos los torneos de una temporada en Colombia, mas aun en la época de
los mundiales de naciones y clubes, que ocurren cada cuatro afios, pero estan alternados cada dos,

lo que constituye un esfuerzo logistico, financiero y deportivo importante.

El apoyo que muchos de estos han recibido, ha sido determinante para los logros que se
han conseguido, el reconcomiendo de Colombia como un pais potencia en el Ultimate Frisbee, los
medallas olimpicas obtenidas en los ultimos juegos mundiales y los clubes colombianos que esta
siendo protagonistas en los torneos internacionales, nada de esto se hubieran conseguido sin
aquellos patrocinadores que estan apostando por este deporte en el pais y dando su marcas a

conocer al resto del mundo, donde los jugadores colombianos estan llegando a competir.

Hace falta campafias para profundizar los beneficios de ser patrocinados, los medios,
métodos y estrategias para obtenerlos y cual es el papel de cada actor involucrado en este tipo de

contrato donde todas las partes son beneficiarias y obtienen algo de valor al hacerlo correctamente.
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8.3 Resumen Entrevista Manuela y Valeria Cardenas

Se realizo una video llamada con las hermanas y gemelas Valeria Cardenas y Manuela
Cardenas, ambas jugadoras profesionales del Ultimate Frisbee, el resumen de lo conversado con
ellas, esta en los siguientes parrafos, se enfoco la reunidn en conocer el inicio de ellas en el deporte,
los pasos mas importantes en sus carreras deportivas, lo que ha significado esto en sus vidas y sus
préximos proyectos.

“Si es parte esencial de la conversacion la atenta escucha de lo que nuestros interlocutores
desean transmitimos, esta disponibilidad debe acentuarse cuando nos hallamos en la que se
transcribe como tal para darla a conocer en un medio de comunicacion. Si ponemos énfasis en su
absoluta necesidad es porque no se atiende debidamente este principio, de lo que se deriva (o se
produce por) un distanciamiento que trae consecuencias nefastas para el buen éxito de la tarea

gue nos hemos propuesto. Remediarlo esta en nuestras manos. ”(Cantavella, 2016)

Lo que ellas han compartido en esta conversacion puede ser la guia que algunos deportistas
muy jovenes podrian usar como base para definir la carrera deportiva que los lleve a grandes
logros, no solo en lo deportivo si no en sus vidas profesionales y personales mas adelante sin

importar si dedican 100 % al deporte.

Manuela estudia marketing en la universidad Eafit de Medellin, esta becada gracias al
Ultimate y a los resultados que ha obtenido en su carrera deportiva y lo que ha representado esta
misma para la ciudad de Medellin, donde es referenciada como uno de iconos deportivos de la
ciudad, al graduarse espera poder combinar sus dos pasiones, el marketing y el Ultimate Frisbee,
para llevarlo a mas lugares de Colombia y unos afios mas adelante cuando ya se retire de la

competencia de alto rendimiento, ser entrenadora de su propia club deportivo.
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Valeria, estudia ciencias del deporte y administracion de empresas, también en la
universidad Eafit, por el momento solo tiene pensando terminar su carrera y convertirse en una
mejor jugadora y seguir aportando a que Colombia logre mas titulos internacionales y conseguir
ganar mas campeonatos mundiales con su club Revolution Ultimate, con el cual gano el ultimo

mundial de clubes.

Manuela y Valeria, siempre participaron en deportes juntas, desde el futbol, baloncesto
hasta en ajedrez. Ellas vivian en la vereda el manzanillo, cerca a Medellin. Conocieron el Ultimate
Frisbee cuando el Inder (Instituto de recreacién y deporte de Medellin) fue a realizar una
exhibicion sobre el deporte, tenian ambas con nueve afios cuando se enamoraron, como lo dicen
ellas, de como volaba el disco, con el apoyo de su mama quienes las acompariaba a todas las

practicas, se integraron al equipo de Inder de Ultimate Frisbee.

Meses adelante conocerian a Mauricio Moore, actualmente uno de los mejores
entrenadores del mundo de equipos femeninos de Ultimate Frisbee y fundador del club Revolution
Ultimate de Medellin y hoy es el mejor club femenino del mundo, quien las invito a participar en
el club en el 2010, desde que se unieron a este su carrera fue vertiginosamente exitosa, fueron
campeonas mundiales con solo 12 afios en el mundial junior que se realizo en Dublin en el 2012,
luego repetirian titulo en Alemania 2014, han sido campeonas nacionales por 9 afios seguidos en

Colombia.

El 2022 ha sido su mejor temporada de sus carreras deportivas, ganaron nacionales en
Colombia con Revolution, ganaron los nacionales de Estados Unidos con Molly Brown, equipo de
la ciudad de Denver, ganaron medalla de bronce de los World Games organizados por el comité
olimpico Internacional y la Federacion Mundial de Disco Volador, fueron invitadas a Japon y a
Filipinas como invitadas de honor a mostrar su Ultimate, Manuela fue declarada la mejor lanzadora
del mundo y Manuela la mejor defensa en USA, ambas la mejor dupla del torneo nacional de los

Estados Unidos.
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Hoy, ambas con 23 afios y 14 afios de carrera deportiva, confirman que muchas veces ha
sido muy dificil lograr participar en los torneos, para ella muchas fue muy complicado conseguir
los recursos para poder pagar la inscripcion a los torneos internacionales y nacionales, en muchos
eventos, muchas veces hicieron rifas, crearon paginas de crowdfunding que difundian en redes

sociales para darse a conocer y lograr la ayuda que les permitiera participar en los torneos.

Cada vez se hacian mas reconocidas y con eso mismo la invitaciones a participar en clubes
y torneos internacionales, Valeria recibid la invitacion de para jugar en Fury, equipo femenino de
la ciudad de San Francisco en USA y Manuela la invitacion de Molly Brown, equipo femenino de
la ciudad de Denver en USA, esto en 2018, ambas accedieron a esta oportunidad, en donde estos
equipos les financiaron los gastos de viajes y estadias, durante la temporada competitiva de USA

Ultimate, la entidad en Estados Unidos que organiza este deporte.

Durante este tiempo ellas recibieron 200 dolares semanales, para sus desplazamientos a los
entrenamientos y competencias y a través de convenios con el club, fueron aceptadas por familias
que les dieron hospedaje y alimentacion durante su estadia en el pais, en este tiempo también
lograron aprender y perfeccionar su inglés. Este afio Valeria cambio de equipo y jugo con su
hermana en Molly Brown y fueron patrocinadas por Clif Bar & Company, empresa de productos
de alimentacién para deportes, Crocs: empresa de calzado, Glitterevolution: empresa de cuidado
personal y belleza de California, Think: productos para el cuidado de la piel y Tiger Balm: empresa
productora de balsamos para los dolores de atletas profesionales causados por las competencias.

Su rendimiento deportivo les ha permitido permanecer becadas por la universidad Eafit y
tenemos clases presenciales y a distancia, en Colombia también son la imagen de Zue Deportes,

empresa productora de indumentaria para deportes no convencionales, como el Ultimate Frisbee.
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9. Estrategia de visibilidad

Con todo lo estudiado anteriormente, podemos exponer una posible estrategia para
visibilizar a los jugadores con mas talento y potencial hacia los posibles patrocinadores desde dos
campos de accién, el primero una estrategia de marketing deportivo enfocada en mostrar los
beneficios comerciales que pueden obtener las marcas comerciales al patrocinar eventos
deportivos y atletas de competencia. El segundo, una campafia de concientizacion para los
jugadores de Ultimate Frisbee, en donde se le demuestre no solo los beneficios de ser patrocinados,

si no el rol que asumen a representar una marca comercial.

El marketing deportivo ha tenido una evolucion exponencial en las ultimas décadas y cada
vez son mas los deportes nuevos que entran en escena que quieren obtener beneficios de este
marketing, por lo que se expone el siguiente plan para consolidar la estrategia del visibilizacion de
deportistas de Ultimate Frisbee, que desde ahora denominaremos Colombia Ultimate.

Colombia Ultimate estard enmarcado sobre cinco pilares, los cuales de muestran en la
ilustracion nombrada como “Marco Colombia Ultimate”, donde el primer pilar es el enfoque que
se le da a conocer a los jugadores patrocinables, capacitandoles en el rol que asumen al obtener un
patrocinio de determinado tercero. El segundo pilar, es la caracterizacion del jugador en donde se
toma toda la informacion disponible del mismo y se ubica en un portal web con acceso a los
interesados para validar la hoja de vida y carrera deportiva el jugador. El tercer pilar son las
campanas de marketing y mercadeo deportivo a la que las empresas pueden aplicar al largo de una
temporada. El cuarto pilar se enfoca en la reglamentacion colombiana para tramite de patrocinios,
algo que tomo mas relevancia con la ultima reforma tributaria y el quinto y ultimo pilar, son los
convenios con las organizaciones de Ultimate Frisbee o Disco Volador del pais, ya que a traves de
estas, podemos potenciar los beneficios para los involucrados en un contrato de patrocinio

deportivo.
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llustracién 13 Pilares Colombia Ultimate

Fuente Propia

9.1 Concientizacién de jugadores

“Los patrocinadores empezaron en un principio a incluir clausulas de moralidad en sus
contratos con personajes famosos y deportistas como una forma de proteccion de sus intereses 2.
Con el tiempo, a medida que las empresas invierten mayores sumas en deportistas con buena
reputacion para que estos representen a sus productos y servicios, se encuentran en una mejor
posicion para determinar las posibles limitaciones de sus riesgos para sufrir perdidas economicas
o de imagen 3. Aunque el deportista patrocinado méas adecuado para una empresa depende, en
gran medida, de la imagen que dicha empresa intente transmitir, se piensa que los patrocinadores
deportivos gradualmente prefieren contratar a deportistas que se caractericen por transmitir una

imagen de integridad y clase a su marca. ”’(Crespo Celda, 2019)
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Algo que deben tener en cuenta todos los deportistas sin importar cual es el deporte que
practican es que la premisa de la relacion entre atleta y patrocinador siempre sera preservar la
imagen del patrocinador, a menos que una situacion legal garantice o autorice algo diferente, el
jugador patrocinado siempre estara obligado a cumplir con las normas éticas y morales que el
patrocinador determine y que en teoria son acordes con el perfil del patrocinado. A esto se le
Ilaman las clausulas de moralidad.

Es el primer punto que deben claro los atletas para poder acceder a un patrocinio. Los
jugadores que estén interesados en participar de Colombia Ultimate deberdn capacitar en el
programa de concientizacion de para jugadores, donde se les ensefiara los asuntos de moralidad
deportiva, roles, responsabilidades y deberes asumidos al momento de firmar un patrocinio, asi

mismo como seleccionar un patrocinar acorde a su perfil y estilo de vida.

9.2 Caracterizacion de los jugadores

Todos los jugadores que decidan entrar al programa de Colombia Ultimate entregaran al
proyecto toda la informacion referente a sus estilos de vida, que estan estudiando, su profesion, su
experiencia laboral en asuntos diferentes al Ultimate Frisbee, luego de esto todos los asuntos
referentes a su carrera deportiva, afios jugando, clubes en los que ha pertenecido, torneos en los

que ha participado, los logros alcanzados y todo lo referencia en sus afios de competencia.

Se creara material multimedia en donde el jugador estara en primer plano, con material
recopilado de otros canales y material creado por Colombia Ultimate, todo quedara registrado en

el portal web del proyecto al cual solo tendran acceso los interesados en el mismo.

ean

universidad
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9.3 Marketing y Mercadeo a medida

“Un Plan de Marketing es un documento de trabajo donde puedes definir los escenarios
en los cuales se va a desarrollar tu negocio y los objetivos especificos. Se utiliza para identificar
oportunidades, definir cursos de accién y determinar los programas operativos. En resumen, se
trata de “‘una propuesta detallada para que hagas o logres algo”. Planificar es necesario cuando

quieres con- seguir un objetivo. ’(Blazquez, 2012)

Todos los planes de marketing son unicos, no hay campafia que sea igual a otra y ninguna
aplica para sustituir otra, bajo esta premisa todas las campafias de marketing y mercadeo se crearan
de manera separada, teniendo factores en cuenta como las ciudades en la que se realizan los
torneos, los campos de juego de competencia, los complejos deportivos de las justas, las
capacidades de aforo de estas ubicaciones, etc.

Cada torneo tiene su época durante el afio o temporada competitivos, momento Unico en el
que se desarrolla y todo esto influye en las campafias, por eso toda empresa que esté interesada en
pertenecer a Colombia Ultimate, tendra un plan a medida, dependiendo del evento en el que desea

apoyar o al jugador que haya seleccionado.

Esto mismo para poder determinar el margen de beneficios para ambas partes, los

compromisos a asumir y convenir el mejor acuerdo entre las partes involucradas.

9.4 Reglamentacion Colombiana

Todas las actividades en Colombia se rigen bajo normas marcas como leyes en la
constitucion colombiana, estas han venido teniendo ajustes en los Gltimos afios, en especial en los
ultimos meses con las nuevas reformas tributarias. Este aspecto esta muy detallado segln el tipo

de campafia o patrocinio que se celebre, todo para cumplir con las normas que las leyes exigen.
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En muchos casos esta es la barrera que impide que grandes empresas decidan dar
patrocinios a jugadores, eventos y organizaciones, pero todo esto es posible teniendo claro la
reglamentacion a cumplir para cada tipo de empresa. Un equipo especial de Colombia Ultimate

tendra este rol.

9.5 Organizacion de Ultimate Frisbee

Este ultimo pilar, es uno de los fundamentales, ya que solo a través de la Federacion
Colombiana de Disco Volador, EI ministerio del Deporte, el Comité Olimpico Colombiano y las
Ligas departamentales de disco volador y puntualmente la Liga Bogotana de Disco Volador, son

las directamente involucradas en las figuras de patrocinios deportivos.

Cada entidad tendra su propio rol y funcion, en cada contrato celebrado en Colombia
Ultimate con los patrocinadores. Todas las organizaciones estaran vinculadas directamente en la
organizacion de la documentacion para la generacion de informacion del sitio web y todas tendran

beneficios en alguna medida de estos mismos contratos.

ean’
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10. Conclusién

La evolucion del Ultimate colombiano a nivel mundial ha sido tan exponencial que muchas
marcas deportivas estan llegando al pais en busca de nuevos jugadores, que puedan llevar la
imagen de estas marcas al pais de origen a los paises donde hay competencia profesional en esta
disciplina, asi mismo a Colombia estan llegando jugadores de otros paises que también buscan una

oportunidad para quedarse en el pais.

Se puede apoyar estas iniciativas, a través de Colombia Ultimate, asegurando que el sitio
con toda la informacion relevante y necesaria para obtencion de recursos que permitan constituir
contratos de patrocinios deportivos para los jugadores de Ultimate Frisbee de Colombia, los clubes

a los que pertenecen o los eventos en los que participan.

Consolidando la informacién de las poblaciones base a las que se pueden llegar a través de
campafas de marketing y mercadeo, determinacién la mejor forma de comunicacién para alcanzar
nuevas poblaciones y asegurar una expansion continua, mediante la pasion por el Ultimate Frisbee,
la poblacion que mueven por evento y los lugares a los que este deporte esta llegando a nivel
nacional e internacional, dando una vitrina de muestra a los jugadores y marcas deportivas al mas

alto nivel.

ean’
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