CARTILLA

HOJA DE RUTA PARA
EL MANEJO DE

RESIDUOS TEXTILES

EN EL SECTOR MODA —
Cundinamarca

Una guia practica para avanzar hacia la economia
circular, el aprovechamiento textil y negocios mas
sostenibles.

+ Adriana Ospina Gomez
+ Alexandra Romero Lépez

* Andrea del Pilar Camacho Anaya

Mayo de 2026 | Universidad EAN

"Economia circular, moda responsable y territorio
sostenible"



HOJA DE RUTA - SECTOR MODA - CUNDINAMARCA

Tabla de contenido

Y

Paso 1. Gestion del
conocimiento

Pag. 4

&d

Paso 4.
Aprovechamiento

Pag. 13

all]

Paso 7. Seguimiento y
mejora continua

Pag. 22

Q

Paso 2. Diagnéstico
Pag. 6

I

Paso 5. Alianzas
estratégicas

Pag. 15

VAN
'

Paso 3. Clasificacion
y caracterizacion de
residuos textiles

Pag. 8

&

Paso 6.
Fortalecimiento
comercial

Pag. 19



HOJA DE RUTA PARA EL MANEJO DE
RESIDUOS DEL SECTOR TEXTIL EN
CUNDINAMARCA

La siguiente hoja de ruta es una herramienta progresiva para las Mipymes del sector moda en
Cundinamarca, esta estructurada en siete etapas secuenciales que buscan diagnosticar, priorizar e
implementar estrategias de economia circular para la gestién y el aprovechamiento textil en

Cundinamarca.

HOJA DE RUTA ECONOMIA CIRCULAR EN
MIPYMES DEL SECTOR MODA

.. ................ Diagnéstico
Ges.tlon del 3 Evaluar el estado actual de los
conocimiento residuos textiles.

Reunir y aplicar informacion
experta para decisiones
informadas.

Clasificacion y
caracterizacion

Categorizar textiles por tipo
para reciclaje efectivo.

Seguimiento y
mejora

Monitorear el desempefio y
optimizar procesos.

Aprovechamiento

Transformar residuos en
nuevos productos o energia.

Fortalecimiento
comercial : == : Alianzas estratégicas

Impulsar el mercadopara ................i - Colaborar con socios clave
productos de material reciclado. en la cadena de valor.



PASO 1. GESTION DEL CONOCIMIENTO

¢Qué es esta etapa?

La gestién del conocimiento es el punto de partida de la hoja de ruta hacia la economia circular. En esta etapa se busca
fortalecer las capacidades, conocimientos y habilidades de las mujeres del sector textil frente al manejo responsable de
residuos, sostenibilidad y aprovechamiento textil.

Mujeres emprendedoras desarrollan sus actividades productivas desde talleres, unidades familiares o pequefios negocios,

donde en muchas ocasiones no existen procesos de formacién relacionados con economia circular, separacién de

residuos o sostenibilidad.

Por esta razdn, esta etapa busca generar herramientas que permitan comprender como los residuos textiles pueden

convertirse en oportunidades de transformacién econémica, ambiental y social.

¢Por qué es importante?

La gestidon del conocimiento permite que las mujeres emprendedoras:

Reconozcan el impacto ambiental
de los residuos textiles.

Fortalezcan su autonomia
econdmica.

Fortalezcan sus capacidades
productivas y empresariales.

Mejoren la organizacién de sus
procesos.

Participen activamente en
procesos sostenibles.

Ademas, el acceso al conocimiento contribuye al empoderamiento y fortalecimiento de liderazgos femeninos dentro del
sector textil.

ZComo implementarla?

01 02 03
Actividad 1. Sensibilizacion Actividad 2. Capacitaciondel  Actividad 3. Cultura
inicial equipo organizacional

Realizar espacios de formacion sobre:

L

-

L

Economia circular
Sostenibilidad
Residuos textiles
Impacto ambiental

Liderazgo femenino.

Capacitar al personal en:

L

-

L

Separacioén de residuos
Clasificacién textil
Reutilizacion

Aprovechamiento

Buenas practicas ambientales.

Promover acciones internas como:

« Campafas ambientales.
+« Comunicacion interna.

* Participacion del equipo de la
Mipyme

* Liderazgo sostenible.



PASO 1. GESTION DEL CONOCIMIENTO

Recomendaciones y herramientas sugeridas

Resultado esperado

La empresa fortalece las capacidades de las mujeres participantes frente a la economia circular vy el
aprovechamiento de residuos textiles, promoviendo practicas sostenibles dentro de sus procesos
productivos.

KPI de la etapa
Indicador Formula Meta sugerida
Personal capacitado NUmero de mujeres > 80%
capacitadas / Total de
participantes x 100
Participacién en actividades NUmero de asistentes / > 70%
formativas Numero convocado x 100
Nivel de apropiacion del Resultado promedio de >4/5
conocimiento evaluacion posterior a
capacitacion
Implementacion de practicas Numero de practicas > 3 acciones
sostenibles implementadas después de la
formacion
Participacidon en espacios Numero de mujeres > 60%
colaborativos vinculadas a redes o
actividades colectivas




PASO 2. DIAGNOSTICO

Identificacion del nivel de
madurez circular en
empresas lideradas por
mujeres del sector textil

¢Qué es esta etapa?

El diagndstico es la etapa que permite evaluar el estado
actual de la empresa frente a la gestion de residuos
textiles y la implementacién de practicas de economia
circular.

A través de la aplicacion de una matriz diagndstica, las
empresas podran identificar fortalezas, brechas y
oportunidades de mejora relacionadas con sostenibilidad,
aprovechamiento textil y gestion circular.

Esta etapa funciona como una linea base para orientar la
toma de decisiones y priorizar acciones dentro de la
Mipyme.

¢Por qué es importante?

Realizar un diagndstico permite:

Conocer cdmo se gestionan actualmente los residuos
textiles.

Identificar practicas sostenibles existentes.

Reconocer oportunidades de aprovechamiento.

Detectar debilidades operativas.

Priorizar acciones de mejora.



PASO 2. DIAGNOSTICO

Ademas, el diagndstico facilita la construccion de estrategias progresivas de transicion hacia la
economia circular. ¢Cédmo implementar esta etapa?

Actividad 1. Aplicacion de la matriz diagndstica

La empresa debera diligenciar la matriz de diagndstico propuesta en la herramienta de apoyo
EcoRuta Textil que es un aplicativo web, que acompafia esta cartilla.

La herramienta evalla diferentes dimensiones relacionadas con economia circulary
aprovechamiento textil mediante preguntas orientadoras y una escala de calificacion de 1 a 5.
Cémo implementar esta etapa?

Dimensiones evaluadas: Escala de evaluacion:
Dimension Peso (%) 1 N Muy
bajo
Gestion de conocimiento 15%
Gestion de residuos 20% Bajo
Procesos internos 15%
Aprovechamiento circular 10% 3 Medio
Alianzas y articulacion 15%
Seguimiento e indicadores 5% 4 Alto
Impacto social 10% —
i 0
Impacto ambiental 10% 5 Muy
Ito
I
|

Actividad 2. Analisis de resultados

Después de diligenciar la matriz, la empresa podra identificar: resultado total ponderado, porcentaje
de madurez, dimensiones con mayor y menor brecha, recomendaciones automaticas.



PASO 2. DIAGNOSTICO

Actividad 3. Priorizacion de acciones

Con base en los resultados obtenidos, la empresa podra priorizar acciones de mejora segun: impacto,

esfuerzo, urgencia, nivel de brecha.

Recomendaciones

» Diligenciar la matriz con informacion real y verificable.

« Involucrar personal operativo y administrativo.

« Priorizar las dimensiones en las que se puedan tener soluciones mas rapidas.

El diagndstico no busca evaluar negativamente a la empresa, sino reconocer oportunidades de
fortalecimiento y construir acciones de mejora progresivas dentro del proceso de transicion hacia la

economia circular.

Resultado esperado

La empresa identifica su nivel de madurez circular mediante la aplicacién de la matriz diagndstica y
reconoce las principales brechas y oportunidades de mejora relacionadas con sostenibilidad y

aprovechamiento textil.

KPI de la etapa

Cumplimiento
de la matriz

Matriz diligenciada /
Matriz propuesta x 100

Meta: 100%

Nivel de madurez

Dimensiones
evaluadas

Dimensiones
diligenciadas / Total
dimensiones x 100

Meta: 100%

Resultado final de madurez circular obtenido

Meta: Inicial / En desarrollo / Avanzado

Brechas
identificadas

Numero de brechas
detectadas en la
evaluacion

Meta: =3

Acciones
priorizadas

Numero de acciones
definidas posterior al
diagnostico

Meta: =5



PASO 3. CLASIFI,CACI(')N Y
CARACTERIZACION DE RESIDUOS TEXTILES

Identificacion y priorizacion para el aprovechamiento circular
¢Qué es esta etapa?

La clasificacién y caracterizacién de residuos textiles es la etapa que permite identificar, organizary
analizar los residuos generados dentro de los procesos productivos de la empresa, con el fin de reconocer
su potencial de aprovechamiento y definir estrategias de economia circular. A través de esta etapa, la
empresa podra conocer:

e Qué residuos genera
* Ddnde se generan y que cantidad producen

e Cuales pueden aprovecharse

La informacion obtenida servira como base para la toma de decisiones y para el desarrollo de acciones de
aprovechamiento circular.

¢Por qué es importante? La caracterizacion de residuos permite:

—0——0——0—

Identificar materiales Reconocer puntos criticos de Optimizar procesos internos
aprovechables generacion

++

Priorizar residuos estratégicos Generar nuevas oportunidades de
aprovechamiento



PASO 3. CLASIFICACION Y
CARACTERIZACION DE RESIDUOS
TEXTILES

Ademas, facilita que las empresas lideradas por mujeres puedan transformar residuos textiles en
alternativas de valor econémico y ambiental.

¢Como implementar esta etapa?
Actividad 1. Identificacion de residuos textiles

La empresa debera reconocer los residuos generados en las diferentes etapas del proceso
productivo, tales como: contaminado, devoluciones, ropa usada, retazos, entre otros.

Actividad 2. Diligenciamiento de la matriz de caracterizacion

La empresa debera registrar la informacién relacionada con los residuos textiles generados.

La herramienta permitira identificar:

Elemento evaluado Descripcion
Etapa donde se genera el residuo Area o proceso donde se origina
Tipo de residuo Residuo generado
Material Composicion textil
Cantidad de residuos Volumen generado mensual
Cantidad aprovechable Material con posibilidad de reutilizacién o

transformacion

Porcentaje aprovechable Porcentaje de aprovechamiento identificado

Estrategia Alternativa de gestion propuesta

Potencial Nivel de impacto o va




PASO 3. CLASIFICACION Y
CARACTERIZACION DE RESIDUOS
TEXTILES

Actividad 3. Clasificacion del potencial de aprovechamiento

Después del registro de los residuos la matriz mediante un proceso estandarizado apoyara a la Mipyme a
clasificar los residuos segun su nivel de potencial:

Potencial Descripcion

Medio Materiales con aprovechamiento parcial o condicionado

Actividad 4. Definicion de estrategias

La empresa debera definir estrategias para cada tipo de residuo identificado, algunas alternativas
pueden ser:

Estrategia Objetivo

Reutilizacién interna Reincorporar materiales al proceso productivo
Donacion Entregar materiales a fundaciones o comunidades
Reventa Comercializar residuos aprovechables
Disposicién final controlada Gestionar residuos no aprovechables

Actividad 5. Priorizacion de residuos estratégicos

Finalmente, la empresa debera priorizar: residuos con mayor volumen, materiales con alto potencial,
residuos con impacto ambiental significativo, oportunidades rapidas de aprovechamiento.

Herramienta principal: Matriz de caracterizacion de residuos textiles

La herramienta permite: identificar residuos por proceso productivo, medir cantidades generadas y
aprovechables, definir estrategias de gestion, priorizar materiales de alto potencial, fortalecer la toma de
decisiones.



PASO 3. CLASIFI,CACI(')N Y
CARACTERIZACION DE RESIDUOS

TEXTILES
Recomendaciones

Registrar informacion real y periddica.

Mantener separados los residuos aprovechables.

Involucrar al equipo operativo en la caracterizacion.
Priorizar residuos con mayor potencial de valorizacion.
Actualizar la matriz periddicamente para medir avances.

La caracterizacion de residuos textiles permite transformar datos operativos en oportunidades de

mejora, sostenibilidad y aprovechamiento circular dentro de la empresa.

Resultado esperado

La empresa identifica, caracteriza y prioriza sus residuos textiles, definiendo estrategias de
aprovechamiento y gestion circular segun el potencial de valorizacién de cada material.

KPI de la etapa

Residuos Cantidad Estrategias Residuos
caracterizados aprovechable definidas priorizados
Kg aprovechables / Kg NUmero de residuos con Residuos clasificados
totales generados x 100 estrategia asignada con potencial alto o
medio
Meta: = 80%
Meta: = 3

Residuos registrados /

Total residuos
identificados x 100

Meta: 100%

Actualizacion de registros

Registros diligenciados peridodicamente

Meta: = 20%

Meta: 100%



PASO 4. APROVECHAMIENTO

Implementacion de estrategias para la
valorizacion de residuos textiles

¢Que es esta etapa?

La etapa de aprovechamiento consiste en definir e implementar estrategias que permitan
transformar los residuos textiles identificados y caracterizados en oportunidades de valor
econémico, ambiental y social.

A partir de la clasificacion realizada en la etapa anterior, la empresa podra seleccionar alternativas
de aprovechamiento segun: el tipo de residuo, el material, el potencial de valorizacidén y el impacto
esperado.

Esta etapa busca reducir residuos enviados a disposicion final y fortalecer procesos de economia
circular dentro de las empresas lideradas por mujeres del sector textil.

¢Por qué es importante?

El aprovechamiento de residuos textiles permite:

- - -
Optimizar recursos. Generar nuevas fuentes  Fortalecer practicas
de ingreso. sostenibles.
%

Promover modelos circulares dentro de la empresa.



PASO 4. APROVECHAMIENTO

Como implementar esta etapa?

Actividad 1. Priorizacion de residuos aprovechables

La empresa debera seleccionar los residuos que presentan: mayor potencial de aprovechamiento,
facilidad de implementacion, impacto positivo, posibilidades de valorizacion.

Esta priorizacion debera realizarse con base en la matriz de caracterizacién desarrollada en la
etapa anterior.

Actividad 2. Definicion de estrategias de aprovechamiento

Después de identificar los residuos priorizados, la empresa debera definir estrategias de gestién
segun las caracteristicas del material.

Algunas alternativas pueden ser:

Reutilizacion interna - Upcycling: Donacion - Entregar

Reincorporar materiales Transformacion - materiales aprovechables

al proceso productivo Elaborar nuevos a fundaciones o
productos o comunidades
subproductos

Reventa - Comercializar Reciclaje mecanico - Disposicion final

residuos reutilizables Vincular materiales a controlada - Gestionar
procesos de reciclaje residuos sin potencial de

aprovechamient

Actividad 3. Implementacion de acciones

La empresa debera ejecutar las estrategias seleccionadas mediante: adecuacion de procesos,
separacion de materiales, almacenamiento diferenciado, desarrollo de nuevos productos,
articulacién con aliados estratégicos.



PASO 4. APROVECHAMIENTO

Actividad 4. Seguimiento del aprovechamiento

Se recomienda realizar seguimiento periddico a: cantidades aprovechadas, reduccién de residuos,
materiales reutilizados, resultados obtenidos e impacto generado.

Recomendaciones

¢ Iniciar con estrategias de facil implementacion.
* Priorizar residuos con alto potencial de valorizacion.
¢ Promover la creatividad e innovacién en el aprovechamiento textil.

* Generar alianzas para fortalecer procesos de transformacién o reciclaje.

Herramientas sugeridas

* Matriz de estrategia.
* Registro de residuos aprovechados.
* Inventario de materiales reutilizables.

* Formato de seguimiento de aprovechamiento.

Resultado esperado

La empresa implementa estrategias de aprovechamiento textil que permiten reducir residuos,
optimizar recursos y fortalecer procesos de economia circular dentro de sus actividades productivas.

KPI de la etapa
Residuos Estrategias Seguimientos
aprovechados implementadas realizados
Kg aprovechados / Kg totales Numero de estrategias ejecutadas Registros de seguimiento
generados x 100 ejecutados

Meta: = 3
Meta: = 20% Meta: 100%



PASO 5. ALIANZAS

Articulacion estratégica para fortalecer la
economia circular textil

¢Qué es esta etapa?

La etapa de alianzas busca fortalecer los procesos de economia circular mediante la articulacidon con
actores estratégicos que puedan apoyar la gestién, aprovechamiento, transformacion y
comercializacion de residuos textiles.

Las alianzas permiten que las empresas lideradas por mujeres accedan a: formacién, acompafiamiento
técnico, redes colaborativas, procesos de aprovechamiento, oportunidades comerciales,
fortalecimiento empresarial.

Esta etapa promueve la construccién de redes de apoyo que faciliten la transicion hacia modelos
sostenibles y circulares.

¢Por qué es importante?

Las alianzas son fundamentales dentro del proceso de transicidn hacia la economia circular, ya que
permiten fortalecer las capacidades técnicas y organizacionales de las Mipymes, acceder a procesos
de formacién y acompafiamiento, facilitar el aprovechamiento de residuos textiles y generar nuevas
oportunidades de comercializacién.

Asimismo, posibilitan la articulacidon con actores especializados que aportan conocimiento,
experiencia y apoyo en temas relacionados con sostenibilidad, innovacion y gestidn circular.

Ademas, las alianzas favorecen la construccion de redes colaborativas entre mujeres emprendedoras,
entidades y organizaciones del ecosistema circular, promoviendo el intercambio de conocimientos, el
trabajo conjunto y el fortalecimiento de iniciativas sostenibles dentro del sector textil.

Las alianzas fortalecen la sostenibilidad empresarial y permiten que las empresas lideradas por
mujeres accedan a nuevas oportunidades de formacion, comercializacién y aprovechamiento circular.



PASO 5. ALTIANZAS

¢Quée busca esta etapa?

» Identificar aliados estratégicos para la economia circular.
» Fortalecer procesos de formacidon y acompafiamiento.

» Facilitar estrategias de aprovechamiento textil.

* Generar conexiones comerciales y colaborativas.

* Promover redes de apoyo para mujeres emprendedoras.

<Como implementar esta etapa?

Actividad 1. Identificacion de necesidades

La empresa debera identificar qué tipo de apoyo necesita para fortalecer sus procesos de
economia circular.

Algunas necesidades pueden ser:

Capacitacion Reciclaje Transformacion textil
Comercializacion Acompaiamiento Donacion
técnico

Fortalecimiento empresarial
Actividad 2. Identificacion de aliados estratégicos

La empresa podra establecer alianzas segun sus necesidades especificas.



PASO 5. ALIANZAS

Tipos de aliados recomendados:

Entidades de
formacion

Gestores
ambientales

Fundaciones y
organizaciones

0]

Universidades

Investigacion e

Capacitacion y Recoleccién y Donacién y trabajo innovacion
fortalecimiento técnico aprovechamiento de comunitario

residuos
Redes de economia Empresas textiles Entidades publicas

circular

Intercambio y aprovechamiento
de materiales

Acompafamiento institucional
Articulacion y colaboracion

Formacion y fortalecimiento técnico:

» SENA: Capacitacion técnica y fortalecimiento empresarial.
* CAR Cundinamarca: Programas de economia circular y moda sostenible.

» Universidad EAN: Acompafamiento e innovaciéon en economia circular.
Redes y articulacion circular:

» CEMPRE Colombia: Articulacion y conocimiento en economia circular.
Aprovechamiento y gestion textil:

* Recupera Co: Gestidon y aprovechamiento de residuos textiles.

* Aro Futuro: Organizacion de recicladores y aprovechamiento.
Impacto social y mujeres:

» Fundacion Ecojeans: Procesos de reciclaje textil y fortalecimiento social.

* Fenalco Solidario: Impulso a moda circular y emprendimientos sostenibles.



PASO 5. ALIANZAS

Herramienta principal
Lista de chequeo de aliados estratégicos

La herramienta permitira identificar, registrar y priorizar posibles aliados estratégicos que
contribuyan al fortalecimiento de procesos de economia circular, aprovechamiento textil y
sostenibilidad dentro de la empresa.

A través de esta herramienta, la empresa podra:

» Identificar aliados potenciales segun sus necesidades.
» Registrar tipo de apoyo o articulacion requerida.
» Realizar seguimiento a contactos y acuerdos.

» Fortalecer redes colaborativas y oportunidades de articulacion.
Actividad 3. Construccion y fortalecimiento de alianzas estratégicas

Como parte del fortalecimiento de alianzas estratégicas, la empresa podra participar en ferias,
talleres, ruedas de negocio, redes de economia circular, espacios de emprendimiento femenino e
iniciativas de moda sostenible que faciliten el intercambio de conocimientos, la visibilidad y la
generacion de oportunidades de colaboracién. A partir de estos espacios, las alianzas podran
formalizarse mediante convenios, acuerdos, participacidon en programas, redes de trabajo
colaborativo o proyectos conjuntos que contribuyan al fortalecimiento de procesos de
sostenibilidad, aprovechamiento textil y economia circular dentro de la empresa.

Recomendaciones

* Participar activamente en redes y espacios territoriales.

* Priorizar aliados alineados con las necesidades de la empresa.
* Fortalecer conexiones entre mujeres emprendedoras.

» Buscar alianzas que generen beneficios mutuos.

» Los aliados sugeridos no son los Unicos aliados con los que las Mipymes se puede relacionar,
hacen parte de una guia del tipo de aliados estratégicos con trayectoria.



PASO 5. ALIANZAS

Resultado esperado

La empresa identifica y establece alianzas estratégicas que fortalecen sus procesos de economia
circular, aprovechamiento textil y sostenibilidad empresarial.

KPI de la etapa

Aliados
identificados

Numero de actores
identificados

Meta: =5

Alianzas
establecidas

NUmero de alianzas o
articulaciones
generadas

Meta: = 2

Actividades de articulacion

Numero de reuniones o actividades ejecutadas

Meta: = 2

Participacion
en redes

NUmero de eventos o
iniciativas vinculadas

Meta: = 2

Procesos
fortalecidos

NUmero de acciones
apoyadas por aliados

Meta: =3



PASO 6. COMERCIAL

Fortalecimiento comercial y posicionamiento sostenible
¢Qué es esta etapa?

La etapa comercial busca fortalecer el posicionamiento y la competitividad de las empresas lideradas
por mujeres mediante la incorporacién de estrategias sostenibles y de economia circular dentro de su
propuesta de valor. A partir de las acciones implementadas en las etapas anteriores, la empresa podra
comunicar sus practicas sostenibles, fortalecer su identidad de marca y generar nuevas oportunidades
de comercializacién asociadas al aprovechamiento textil y la sostenibilidad. Esta etapa busca convertir
las acciones circulares en ventajas competitivas y oportunidades de crecimiento empresarial.

¢Por qué es importante?

El fortalecimiento comercial permite que las empresas generen mayor valor agregado, fortalezcan su
posicionamiento, diferencien sus productos o servicios, conecten con consumidores conscientes y
amplien oportunidades comerciales relacionadas con sostenibilidad y economia circular. Ademas, facilita
gue las empresas lideradas por mujeres fortalezcan su autonomia econémica y visibilicen el impacto
social y ambiental generado a través de sus procesos productivos.

¢Como implementar esta etapa?
Actividad 1. Fortalecimiento de la propuesta de valor sostenible

La empresa debera identificar aquellos elementos relacionados con sostenibilidad y economia circular
que puedan convertirse en ventajas competitivas dentro de su propuesta comercial.

Reutilizacion de residuos Aprovechamiento de Produccion responsable
textiles materiales

Impacto ambiental positivo Fortalecimiento social



PASO 6. COMERCIAL

Aspectos como la reutilizacidon de residuos textiles, el aprovechamiento de materiales, la produccion
responsable, el impacto ambiental positivo y el fortalecimiento social de emprendimientos liderados
por mujeres pueden aportar valor diferencial frente a otros productos o servicios del mercado. Como
apoyo para este proceso, se recomienda desarrollar el mapa de propuesta de valor, con el fin de
identificar necesidades del cliente, oportunidades de diferenciacion y atributos sostenibles que
fortalezcan la oferta comercial de la empresa.

Estrategias de Comunicacion y Seguimiento Comercial
Actividad 2. Comunicacion y visibilizacion comercial

La empresa podra desarrollar acciones de comunicacién y visibilizacién que permitan dar a conocer
sus practicas sostenibles, procesos de aprovechamiento textil e impacto ambiental y social generado
a través de sus actividades productivas.

— Redes sociales — Ferias y mercados — Ruedas de negocio
sostenibles
— Catalogos digitales — Etiquetas informativas

Estas acciones pueden implementarse mediante redes sociales, participacion en ferias, mercados
sostenibles, ruedas de negocio, catalogos digitales, etiquetas informativas o estrategias de
comunicaciéon que fortalezcan la relacion con clientes y consumidores conscientes.

Ademas, la participacidn en espacios comerciales y de emprendimiento permitird ampliar redes de
contacto, fortalecer oportunidades de venta y visibilizar iniciativas lideradas por mujeres dentro del
sector textil sostenible.

Actividad 3. Seguimiento y fortalecimiento comercial

La empresa debera realizar seguimiento a las acciones comerciales implementadas con el fin de
identificar oportunidades de mejora, fortalecer su posicionamiento y evaluar el impacto de las
estrategias relacionadas con sostenibilidad y economia circular.

Este seguimiento podra realizarse mediante el analisis de participacién en espacios comerciales,
visibilidad en canales digitales, interaccidon con clientes, oportunidades de comercializacién
generadas y resultados obtenidos a partir de las acciones de comunicacion y posicionamiento
desarrolladas por la empresa.



PASO 6. COMERCIAL

Recomendaciones

) : - r\‘l.“y

Comunicar Unicamente acciones sostenibles reales y verificables, incorporar mensajes claros y sencillos
sobre sostenibilidad, destacar el impacto social y ambiental generado, espacios de comercializacion y
networking. Las acciones de economia circular también pueden convertirse en herramientas de
diferenciacién y fortalecimiento empresarial dentro del mercado textil.

Resultado esperado

La empresa fortalece su posicionamiento y propuesta comercial mediante la incorporacion de estrategias
sostenibles y acciones de economia circular dentro de sus procesos y canales de comercializacion.

KPI de la etapa:

Estrategias
comerciales

NUmero de acciones
ejecutadas

Meta: = 3

Canales de
comunicacion

NUmero de medios o
espacios utilizados

Meta: = 2

Productos visibilizados

NUmero de productos o iniciativas comunicadas

Meta: = 2

Espacios
comerciales

Numero de ferias o
eventos asistidos

Meta: = 2

Comunicacion
sostenible

Namero de publicaciones
o campafas desarrolladas

Meta: = 3



PASO 7. SEGUIMIENTO

Monitoreo y mejora continua de las estrategias de

Y 4 -
economia circular
¢Qué es esta etapa?
La etapa de seguimiento permite monitorear y evaluar las acciones implementadas durante la hoja de

ruta de economia circular, con el fin de identificar avances, resultados y oportunidades de mejora
dentro de la empresa.

El seguimiento permitira que las Mipymes tomen decisiones y consoliden acciones sencillas que
puedan implementar dentro de su empresa hacia la transicién hacia modelos de economia circular.

éPorque es importante?

El seguimiento permite que la empresa evalle el cumplimiento de las acciones implementadas,
identifique avances y dificultades, fortalezca procesos de mejora continua y mida los resultados
obtenidos a partir de las estrategias de economia circular desarrolladas dentro de la organizacién.

¢Que busca esta etapa?

* Realizar seguimiento a las acciones implementadas
* Evaluar avances y resultados obtenidos
« Identificar oportunidades de mejora

» Fortalecer procesos de economia circular.

¢{Como implementar esta etapa?
Actividad 1. Implementacion de la matriz integral de seguimiento y evaluacion

La empresa debera diligenciar la matriz integral de seguimiento y evaluacion con el fin de monitorear
las acciones implementadas durante las diferentes etapas de la hoja de ruta de economia circular.



PASO 7. SEGUIMIENTO

Esta herramienta permitira realizar seguimiento a los avances, resultados obtenidos, cumplimiento de

indicadores y oportunidades de mejora.

La empresa podra analizar los resultados obtenidos a partir de las estrategias implementadas,

considerando aspectos relacionados con: reduccidn de residuos, aprovechamiento textil,

fortalecimiento comercial, participacién en alianzas, impacto ambiental, fortalecimiento econémico e

impacto social.

Ademas, se recomienda revisar periédicamente los indicadores definidos en cada etapa para medir
avances y facilitar la toma de decisiones.

Resultado esperado

La empresa monitorea y evalla las acciones implementadas durante la hoja de ruta de economia

circular, identificando avances, resultados y oportunidades de mejora que fortalezcan sus procesos de

sostenibilidad y gestién circular.

KPI de la etapa:

0
Acciones

monitoreadas

Acciones con
seguimiento / Total
acciones implementadas
x 100

Meta: 100%

Acciones de mejora

Indicadores
evaluados

KPI medidos / Total KPI
definidos x 100

Meta: = 80%

NUmero de acciones de mejora ejecutadas

Meta: = 2

Oportunidades
de mejora

NUmero de
oportunidades
registradas

Meta: = 3

Seguimientos
realizados

NUmero de seguimientos
ejecutados en el periodo

Meta: = 2



Consideraciones
finales

La transicidn hacia modelos de economia circular en las
Mipymes del sector moda requiere procesos
progresivos, participativos y adaptados a las realidades
del territorio. Esta hoja de ruta busca servir como una
herramienta practica que facilite la transformacién
sostenible y el aprovechamiento responsable de los
residuos textiles en Cundinamarca.

La industria de la moda es considerada una de las
actividades con mayor impacto ambiental a nivel
mundial debido al alto consumo de recursos, generacién
de residuos y contaminacién asociada a sus procesos
productivos. Segun el Programa de las Naciones Unidas
para el Medio Ambiente (PNUMA), el sector textil es
responsable de aproximadamente el 10% de las
emisiones globales de carbono y genera millones de
toneladas de residuos cada afo.

Frente a este panorama, avanzar hacia modelos de
economia circular representa una oportunidad para que
las Mipymes del sector moda fortalezcan sus procesos,
reduzcan su impacto ambiental y transformen los
residuos textiles en nuevas oportunidades de valor y
sostenibilidad.



