Resumen

La musica en el pais estd marcando una tendencia de negocio llamativa, lo cual obliga
al emprendedor a identificar oportunidades en el mercado. Actualmente evidenciamos que no se
cuenta con opciones de negocio claras que le permitan tener una buena eleccion. La economia lo
sigue marcando como un plan de vida opcional y no definitivo para su desarrollo profesional y
empresarial. Nuestro propdsito es crear un documento con el que el artista/lemprendedor pueda
definir su proyecto de vida con unas bases fuertes en sus objetivos de desarrollo, sin ser
econdémicamente estable sino financieramente libre, generando asi mas oportunidades de

crecimiento laboral en esta industria.

Palabras Clave — Economia Naranja, Musica, Bogot4, Emprendedor.

Abstract

Music, in the country, is marking a striking business trend, which forces the entrepreneur
to identify opportunities in the market. We currently show that there are no clear business
options that allow you to have a good choice. The economy continues to mark it as an optional
and not definitive life plan for your professional and business development. Our purpose is to
create a document with which the artist / entrepreneur can define his life project with strong
foundations in his development goals, without being economically stable but financially free,
thus generating more opportunities for job growth in this industry.

Keywords — Orange Economy, Music, Bogota, Entrepreneur.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Al observar el escenario actual que se vive en el pais, se realizan aproximadamente 100
festivales en los que se incluyen, en la mayoria, actividades musicales. Por ejemplo, en Bogota
anualmente realizan el festival Rock Al Parque (El festival gratuito méas grande de
Latinoamérica), espacio donde desde el afio 1995 se retinen artistas nacionales e internacionales
(nuevos y reconocidos) con el fin de darse a conocer. Esto convierte a la capital como un
expositor representativo en la industria, siendo un canal clave para que estos emprendedores
logren reconocimiento. Teniendo en cuenta este tipo de actividades que promueven la musica
nacional, es necesario realizar un analisis desde el avance que este medio ha tenido, ya que hay
estudios que confirman que los espectaculos en vivo no han evidenciado incrementos notables,
ya que en un estudio realizado por el Ministerio de Cultura, del afio 2005 al 2012 se evidenci6 un
incremento de tan solo 28,2% durante el periodo, lo cual es tan solo una sefial de que se
encuentra en una evolucién el medio por el cual llega al consumidor final. (Cultura, CULTURA
A LA MEDIDA, 2015)

Ya en contexto a la situacion cultural que Colombia presenta en estos momentos
podemos evidenciar que tenemos una riqueza cultural muy grande a la cual no se le esta sacando
su maximo provecho, la industria musical puede tener un crecimiento exponencial en Colombia
siempre y cuando el artista conozca el proceso que necesita para tener su propio negocio
sostenible, saber y entender las politicas internas que le permitan tener una mayor influencia en

este campo.

Lo que se busca es poder crear en los nuevos emprendedores ese pensamiento donde la
musica va mas alla de un hobbie, credndolo como un negocio y un estilo de vida accesible. (El

emprendedor cuenta con una guia que le permita definir su proyecto emprendedor?
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OBJETIVOS

Crear el camino adecuado para que el emprendedor, desde el alcance que tiene la
economia naranja en la industria dentro de la capital, logre llegar a una libertad financiera 'y
desarrolle sus aptitudes con una guia que se adapte a sus necesidades y le permita proyectarse al
éxito; conocer los canales de apoyo que existen actualmente; identificar la tendencia de los

emprendedores actuales y asi clasificar y optimizar el alcance del documento.

JUSTIFICACION

La creacion, produccion, promocion y distribucion de bienes y servicios de contenidos
creativos, culturales y graficos que utilizan la creatividad, la propiedad intelectual, la cultura y la
conectividad como sus principales insumos, se encuentran en un proceso de fortalecimiento
desde las politicas publicas tanto nacionales como locales, dentro de ellas y como pilar de esta
politica, El Ministerio de Cultura, la Alcaldia Mayor de Bogota y la CAmara de comercio de
Bogotéa quienes han unificado esfuerzos con el fin de fortalecer el sector de la musica (entre
otros) desde una visién econdmicamente sostenible, impulsando el crecimiento de la economia y
generando empleo. Sin embargo, este mercado en desarrollo cuenta con muchas dificultades las
cuales deben ser analizadas para lograr un crecimiento estable. Al generar un impacto
optimizando el camino del emprendedor asegurando resultados positivos, aumentara la
participacion de la industria en la economia local generando un apalancamiento y mayor

oportunidad de empleo.

El primer obstaculo con el que se confrontan los emprendedores es ver la cantidad de
opciones que existen y no saber cual elegir y que camino coger para lograr explotar y crear su
empresa sostenible. Al obtener un documento que les permita conocer cada alternativa de manera
detallada, viendo asi mismo ventajas y desventajas que éstas le presenten, los apoyara para que

logren escoger el proceso que encaje en su proyecto.
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MARCO TEORICO

Segun el ABC de La Economia Naranja; este término se adopt6 en nuestro pais como uno
de los pilares para fortalecer el turismo y la multidiversidad cultural, haciendo referencia a las
actividades comerciales de bienes y servicios con contenido creativo y/o cultural en el que
muchas veces se respetan los derechos de propiedad intelectual (Cultura, ABC de la Economia
Naranja, 2019). Lo que se busca es que, al implementar este concepto en la economia nacional,
aumente la participacion de los artistas creativos dentro del PIB de Colombia siendo guiados de

manera Optima generando sostenibilidad en los negocios que se creen.

Ya que la economia naranja puede ser uno de los pilares para resolver los desafios que
tiene de desarrollo Ameérica latina y el Caribe donde la innovacién es el principal recurso para el
fomento de la diversificacién econémica y la economia competitiva basada en el conocimiento,
como herramienta principal de esta importante ola de alternativas para el desarrollo sostenible
como no lo ofrece la economia naranja es la creacién de un conjunto de actividades que de
manera homogénea transformen las ideas en bienes y servicios donde el principal actor sea la
capacidad intelectual, economia cultural y las industrias creativas. Asi mismo, como se
menciond anteriormente este es un desafio como lo define el Banco interamericano de desarrollo
(BID) donde hace una fuerte apuesta al lanzamiento naranja donde busca financiar hasta US$500
mil a entidades que tengan ideas innovadoras con herramientas tecnoldgicas que busquen un

desarrollo socioeconémico en sus ambientes locales.

La Division de Innovacién y Creatividad y el Departamento de Paises de Centroamérica
busca identificar modelos de negocio para apoyar su implementacion en nueve paises: Belice,
Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Haiti, Honduras, Nicaragua, Panama y Republica
Dominicana (Banco Interamericano de Desarrollo, 2019), donde la convocatoria esta abierta para
otros 48 paises que logren impactar a los principales sectores incluyendo proyectos
emprendedores, start ups, ONGs, empresas, instituciones académicas, centros de investigacion,
empresas sociales, agencias publicas de innovacion o entidades similares. Gracias a este tipo de
actividades economicas y entre otras legislaciones se puede lograr por medio de la economia

naranja mejorar procesos de negocios sostenibles para LATAM.
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El consumo de espectaculos en Colombia es en un 63% de forma gratuita por parte de los
consumidores finales y el 37% es consumido a través de la venta de boleteria, Bogota entra en un
17% de participacion en realizacion de estos festivales culturales a nivel Nacional, lo cual lo
hace como pieza clave dentro de la evolucién que se busca en la industria. (Cultura, CULTURA
A LA MEDIDA, 2015)

Llevandolo a cifras reales, desde el afio 2005 al 2017, la industria cultural tuvo un aporte
del 1.1% en el PIB nacional, moviendo 6.2 billones de pesos (PORTAFOLIO, 2018), teniendo
en cuenta estos datos podemos ver que la industria musical ha tenido un incremento econémico
bastante alto en los ultimos afios, los artistas en Colombia no cuentan con un camino claro que
puedan seguir para llegar a ser econémicamente rentables individualmente. Bogota cuenta con
un recaudo del 43.51% en eventos y 53.56 (Bogota, 2018) en produccion demostrando la
capacidad auténoma con la que cuentan los artistas que lo han hecho posible. La industria
cultural ocupa 282.566 personas, lo que representa el 1.3% del total de trabajadores de
Colombia, y en cuanto a formacidn, se han educado 1,2 millones de personas en el sector.
(Martinez, 2019)

Si nos enfocamos en la Capital del pais, en el 2016, Bogota recibid el concurso de
Diversidad Cultural de la Unesco, donde recibié 100.000USD que fueron utilizados para realizar
un mapeo e identificar la potencialidad local. Dentro de los descubrimientos, identificaron que el
66% de emprendimientos culturales han sido creados en la ultima década, lo cual demuestra que
hemos adquirido una importancia significativa en Colombia. En un estudio més sectorial, se
observo que la Musica y las Artes visuales son las que tienen empresas mas pequefias, con un
promedio de 3 personas por proyecto, y es ahi donde observamos la oportunidad de

mejoramiento al implementar el documento que disefiaremos. (Roa, 2018)

Ahora bien, Colombia cuenta con grandes oportunidades de crecimiento en cuanto a las
empresas creativas-culturales como la ofrece la nueva ley de beneficios tributarios para la
economia naranja, Ley de 1943 de 2018, para todo tipo de empresas que promuevan la
tecnologia, las artes, el disefio y el turismo (Gov., 2019). El viceministro de Creatividad y
Economia Naranja, David Melo, afirma que su mayor reto ha sido alinear los incentivos fiscales
para aquellos emprendimientos involucrados en éste sector, afirmando asi que lo que se

aproxima es la firma del decreto que permitiria una extension de impuesto de renta por 7 afios
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para aquellas compafiias que sean creadas hasta el afio 2021, siempre y cuando éstas se enfoquen
en general empleos creativos e impulsen financieramente el sector (Martinez, 2019). Lo que
buscan con esto es generar un orden activo dentro del pais, en el cual a largo plazo exista una

estabilidad en el sector cultural.

Ademas de esto, desde el 2016 el observatorio de la economia en la musica ha permitido
obtener un importante analisis de la informacion respecto a la musica en Bogota donde la
camara y comercio juega un papel importante al desarrollo de esta mediante la implementacién
de clusteres que ayuden con el cambio de nuestras politicas de inversion, politicas de fomento y

participacion del pablico como lo expresa el articulo. (Bogota, 2018)

Estos nuevos incentivos permitiran a este tipo de emprendimientos un apoyo econémico
por parte del gobierno para que este tipo de negocios consiga formar parte de este sector de
negocio, también permitira no solo un incremento en los emprendimientos sino un desarrollo
socioecondémico que le brindara al pais nuevos empleos y més facilidad de creacion de empresa

para estas personas que se dedican a este tipo de actividades culturales.

Por ende, se constituye una iniciativa para el fomento y el fortalecimiento de los sectores

creativos de la economia colombiana, y asi generar valor agregado en nuestro pais.

Se puede evidenciar que es una oportunidad clara para el crecimiento del sector musical,
dejando de ser empirico y generando mayor respaldo por parte del estado y afirmando que somos
un pais con un alto nivel MULTI CULTURAL, siendo pieza clave para la economia local un

desarrollo exponencial.
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METODOLOGIA

Para poder obtener resultados éptimos que nos lleven al resultado que buscamos,

utilizaremos ambos métodos de investigacion (Cuantitativo y Cualitativo).

Comenzaremos seleccionando a la cantidad de emprendedores sobre los cuales
realizaremos una investigacion méas detallada para asi lograr una expansion necesaria de
conocimiento para lograr llegar a cada rincon posible de la industria; Segun un reporte realizado
en el afo 2018, para Diciembre de 2017, la capital contaba con 1.765 empresas musicales (980
Eventos y Conciertos, 340 Grabacidn, 240 Produccion Musical, 183 Programacion y
Transmision, y el excedente en comercios varios) (Riomalo, 2018), teniendo en cuenta el
volumen amplio del campo, llevamos a cabo un muestreo de Juicio en el cual se le realizara una
encuesta a 30 emprendedores (nuevos y avanzados), continuando con un analisis profundo de
documentos y proyectos sobre el estado actual el estado del sector Musical frente a las
oportunidades y artistas que han crecido por ellas. Para poder establecer un camino adaptable, es
necesario conocer al detalle lo que nos ofrece el pais y la ciudad en la actualidad y qué caminos
tienen las personas para llegar a esa informacidn. De ahi partimos a definir los posibles caminos

que los emprendedores pueden elegir segun el enfoque que quieran tener para sus proyectos.

Ya teniendo bases de las oportunidades con las que contamos, pasaremos a realizar las
encuestas a distintos emprendedores del sector; que estén buscando crecer como artistas
“Cantantes/grupos musicales”, produccion musical “Dj”, y/ produccidn de artistas o eventos.
Buscando asi conocer de primera mano con qué panorama se encuentran desde el primer paso
que dan para comenzar a crear su proyecto de vida, cuales son los obstaculos a los cuales se
enfrentan, qué estrategias han tenido que utilizar para poder avanzar, y distinguir en qué posicion
se encuentran hoy y a donde se proyectan a mediano y largo plazo. Asi mismo, poder definir con
ellos las oportunidades de mejora para poder construir esos posibles caminos que les pueden

presentar el camino adecuado segun sus necesidades especificas.
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Cronograma de Trabajo

Definimos realizar la investigacion en 1 mes, organizado de la siguiente manera:

Inicio Semanal Semana 2 Semana 3 Semanad Semana s FIN
Actividades a desarrollar 6-oct J-oct| 13-oct| 14-oct| 20-0ct| 21-oct| 27-oct| 28-oct| 3-nov| 4nov| 8nov| G-nov
Investigacion proyectos actuales economia naranja

Investigacion proyectos de la industria musical

Seleccion de los encuestados

Realizacion de las encuestas

Analisis de resultados
Conclusion de la informacion obtenida

Investigadores

Quienes se encargaran de realizar el respectivo estudio sera el especialista en Gerencia de
Proyectos y Javier David Prieto Castro, profesional en Lenguas Modernas, Especialista en

Gerencia de Proyectos.

Recursos de Investigacion

Tiempo

Para poder llevar a cabo toda la investigacion, contamos con 2 hitos (Inicio y Fin), dentro
de los cuales definimos nuestro plan de accién en 5 semanas para realizar ambas actividades
principales en paralelo, lo que nos va a permitir ver un macro comparativo entre lo existente y lo

que conocen los emprendedores entrevistados y asi lograr cumplir con nuestro objetivo.
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VARIABLES

En este proyecto de desarrollo se pretende definir inconsistencias que nos permitan
identificar los fendmenos que se estan vivenciando en la industria cultural musical, y qué
relacion tienen entre si para encontrar una ruta adecuada para resolver el problema que existe con
el conocimiento de las oportunidades que hoy existen a nivel multicultural en Colombia, por eso
definimos los siguientes aspectos que nos ayudaran a formular las variables y obtener un analisis

mas claro de la situacion:

e Personas (artistas, emprendedores)
e Grupos (empresariales, de interés)

e Organizacion (entidades publicas, privadas, multiculturalidad, estado, gobierno)

Ahora bien, teniendo en cuenta los factores principales que se envuelven en esta

problematica podemos decir que las variables son:

VARIABLE TIPO DE OPERACION DIMENSIONES INSTRUMENTOS
VARIABLE
e Accesibilidad a un | Dependiente Forma como se e Aprovechamiento e Anadlisis de proyectos
negocio sostenible utiliza cada uno de de los recursos e Documentacion
por medio del los recursos financieros
talento creativo. institucionales para | ¢ Inversiones
brindar una ayuda extranjeras a
econdmica y social competencia local
al desarrollo del
emprendimiento
creativo.
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Desempleo
generado por la
falta de

oportunidades.

Independiente

Falta de
informacion hacia
el publico
emprendedor sobre
las diferentes
formas de crear un

negocio sostenible.

Aprovechamiento de los

recursos humanos

e entrevistas

Obstaculos a las
que se enfrenta el

emprendedor

Independiente

Se refiere a los
procesos legales,
inconvenientes en
el sector, retos
propios como
artista frente a la
realizacion del

proyecto.

Aprovechamiento de los
recursos propios como
artista y conexiones con

demas artistas

e entrevistas

Estrategias de

emprendimiento

Independiente

Falta de recursos
creativos por parte
del emprendedor
para trazar sus
objetivos

profesionales

El manejo oportuno de
las herramientas de
conocimiento y
habilidades propias para
proyectarse a mediano y
largo plazo.

e entrevistas

La accesibilidad a un negocio sostenible por medio del talento creativo es un tema arduo

en Colombia. Ya como hemos podido identificar, a lo largo del estudio, muy pocas las

alternativas que nos ofrece el estado para que las personas con estas habilidades musicales o

culturales tengan un espacio en la economia sostenible, también esto conlleva a que se genere un

fuerte desempleo en las diferentes zonas del pais donde se desaprovecha el talento humano que

existe o insatisfaccion en muchos emprendedores ya que estan trabajando en labores que no les

corresponde teniendo ese tipo de habilidades culturales que pueden ayudar a un mejor desarrollo.

Ahora bien, cabe mencionar que también una de las variables puede ser los obstaculos que puede

tener el emprendedor a la hora de la implementacidn de la ejecucién de su proyecto como
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también lo puede ser su misma falta de generacidn de estrategias para hacerse frente a estas

eventualidades que nos da el mismo sector.

Las variables nos ayudan a identificar un campo de accién en el cual podemos mejorar
este proceso de comunicacion tanto del estado hacia estas comunidades y como crear un plan

estratégico para aprovechar este talento humano del cual esta enriquecido Colombia.

HIPOTESIS

Se podria decir a grandes rasgos que el principal obstaculo al que se enfrenta el
emprendedor, es la dificultad a la accesibilidad a un negocio sostenible por las diferentes
legislaciones que tiene este pais y la falta de informacion que tienen los emprendedores de como
usar sus recursos creativos en pro de la economia, actualmente por medio de la economia naranja
y el departamento de paises de centro América como se mencion0 anteriormente han buscado
identificar unos modelos de negocio sostenible en el pais que les permita a estos emprendedores

comenzar una nueva etapa de produccion utilizando sus habilidades multiculturales.

Realmente estas herramientas no han sido suficientes para suplir las necesidades de
millones de emprendedores que pueden generar un valor agregado a la economia cultural que
tiene nuestro pais, otra barrera puede ser también la falta de interés que tienen los emprendedores
a la hora de formar empresa, al momento de ver la complejidad que se tiene para formar un
proyecto y adicionandole a esto la falta de informacién limitada con la que cuentan, prefieren

trabajar de manera informal o eligen cambiar de sector, dejando de lado sus suefios.

Lo cual se puede poner a favor de la economia colombiana si estos recursos humanos se
pudieran aprovechar donde las principales entidades, como el ministerio de cultura y el estado
puedan generar ciertos parametros que le permitan a estas comunidades tener un acceso mas
sencillo a la informacion del como poder construir un negocio sostenible por medio de sus
habilidades culturales. Por tal motivo, se pretende llegar a una conclusién mas concreta con los
resultados que obtengamos después del proceso de la aplicacion de los instrumentos de

recoleccion de datos y asi poner como objetivo una guia que se adapte a las necesidades
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de ellos y les aclare el camino que deben seguir, teniendo claros los canales de apoyo,
identificacion de tendencias, procesos a seguir estas comunidades puedan llegar a tener un éxito

en sus proyecciones financieras y culturales.

INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

La Encuesta

1. ¢Cuantos afios llevas como artista?
a) 1-3
b) 3-5
c) Méasdeb
2. ¢ Cudl o cuales fueron los obstaculos con los que te encontraste que impidiera formalizar
tu proyecto?
a) Financiero
b) Falta de informacion sobre la industria musical
c) Definicion del Enfoque
d) Competencia
e) Alianzas
3. ¢Crees que este obstaculo pudo haberse sobrellevado?
a) Si
b) No
4. ¢;Sabes en que consiste la Economia Naranja?
a) Si
b) No
5. ¢Sabes que es el Ideartes o CCB?
a) Si
b) No
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¢ Te gustaria ser musico un reconocido? ¢Por qué?
a) Si
b) No

¢ Qué preferencia tienes dentro de la industria musical?
a) Muasico
b) Empresario
¢Consideras que el proyecto musical te daria para vivir?
a) Si
b) No
¢Crees que el estado y las entidades culturales colombianas te brindan las herramientas y
oportunidades en tu desarrollo profesional?
a) Si
b) No
. ¢,Alguna vez has ido a un evento de emprendimiento cultural?
a) Si
b) No
. ¢ Has escuchado alguna vez sobre alguna de estos eventos culturales?
a) Plantario
b) Plan nacional de musica para la convivencia PNMC
¢) Made in Bogota
d) Bogota music market (BooM)
. ¢Alguna vez te apoyaste a lo largo de tu carrera con Ideartes, ministerio de cultura o el
EMMAT para desarrollar tu proyecto profesional?
a) Si
b) No
. ¢ Si tu proyecto no se efectud por falta de informacion te gustaria iniciar este camino
emprendedor desde un inicio?
a) Si
b) No
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ANALISIS DOCUMENTALES

Economia Naranja 2019

Estudios Ministerio de Cultura

Ideartes

Cémara de Comercio de Bogota (BOmm)

En Bogota existen una serie de oportunidades que pueden incentivar al emprendedor
musical a desarrollarse a nivel profesional, uno de estos ejemplos se puede evidenciar con un
proyecto que genero la alcaldia junto con el instituto distrital de las artes (idartes) el 25 de
septiembre del afio 2019 que pretende realizar un ciclo de talleres donde quiere incentivar los
proyectos musicales emergentes llamado Plantario. Dicha propuesta fue generada por la
administracion distrital don busca fortalecer los proyectos musicales de Bogota, esta serie de
actividades esta dirigida a gestores, manejadores y artistas en las cuales estaran involucrados en
unos ejercicios que tendran una durabilidad de 36 horas donde podréan ver temas como: el
ecosistema de la industria musical, colectivos de trabajo en torno a un proyecto musical,
propiedad intelectual y herramientas de contratacion, distribucion de musica grabada; Gestion de
giras y planeacion estratégica y presupuestos. Todos estos temas con el fin de enfocar al
emprendedor para que gestione mejor sus procesos de alcance profesional teniendo unas bases

claras de como alcanzar sus logros tanto a nivel profesional como econdémica.

Por otro lado, el Plan Nacional de Musica para la Convivencia PNMC, orienta las
politicas para el fomento para el campo de la musica, este plan esta conformado por el ministerio
de cultura para incentivar la importancia de la musica en la cultura colombiana donde este tipo
de actividades culturales pueden generar un valor humano al pais enriquecido por un mejor
desarrollo perceptivo, cognitivo y emocional que fortalece valores individuales y colectivos. Con
esta propuesta se han creado escuelas musicales para nifios y jévenes que desean ser parte de esta
industria ayudandolos a desarrollar mejor sus habilidades artisticas y culturales, principalmente
en Bogota se han creado alrededor de unas 30 escuelas distribuidas en las zonas mas vulnerables

de la capital. Como principal objetivo de las escuelas es promover la educacion musical y la
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actualizacion, profesionalizacion de intérpretes, organizacion comunitaria, dialogo

intergeneracional, afirmacion de la creatividad y la personalidad cultural de cada contexto.

Ya que en Bogota se esta centralizando la esencia de la industria musical el instituto
distrital de las artes (idartes) anunci6 que para todo el afio 2019 proporcionaré alrededor de 770
millones de becas para los proyectos musicales made in Bogota, con esta oportunidad pretende
financiar los proyectos de manera econdémica o de infraestructura en cualquiera de las fases de
los proyectos emprendedores. También esté la opcion de la formacion como tal que se llevara a
cabo con el instituto EMMAT (escuela de musica, medios, arte y tecnologia), lo cual pretende
formar estudiantes con estas habilidades culturales y llevarlas a un punto profesional para la vida
de estas personas y por Gltimo esta la opcion de becas de giras para bandas o solistas que pueden
sonar a nivel nacional o internacional todo dependiendo de la calidad del producto que puedan

presentar al proyecto.

El Bogota Music Market en el 2019 es una de las apuestas que tiene la camara y
comercio para abrir una convocatoria de la plataforma mas importante del pais en la industria
musical. EI (Boom) como bien asi lo llaman a esta nueva tendencia que se ha buscado durante
los ultimos 15 afios por los sectores creativos y culturales pretende principalmente en su octava
edicidn reunir a empresarios y artistas tanto a nivel nacional como internacional que puedan

ofrecer e invertir en el talento colombiano.

Cada emprendedor colombiano tiene la oportunidad de conocer una alternativa que lo
pueda llevar a la fama teniendo un proyecto de negocio sin importar si es artista, manager,
representante o un sello musical, lo mas importante es presentar ante esta plataforma un proyecto
s6lido donde la cultura y el ser creativo presente unas bases solidas para un futuro sostenible en
esta industria. Esta plataforma durante todo este afio 2019 busca posicionar a Bogota como una
de las grandes ciudades mas impactantes a nivel musical en Latinoamérica y poderla llamar the
music city y obviamente que se vuelva un referente para economia solida en la industria musical.

Todos esto beneficios se pueden obtener en la pagina oficial de la camara y comercio o en
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Bogota music market, con esto cumplir con los requisitos basicos que confirmen que podréa ser

un negocio sostenible y que generara una ventaja competitiva en el mercado.

Como hemos podido observar en el afio 2019 se pretende maximizar las oportunidades
para este sector y de una manera poder ayudar a tantos artistas que en este momento desean
emprender su proyecto o su carrera musical, para esto se necesita desarrollar las habilidades
tanto intelectuales como profesionales en el campo y la alcaldia local de Bogota ofrece un
acompafiamiento con una serie de talleres como por ejemplo el de derechos de autor en la
industria musical, que tiene que ver con toda la parte de logistica, organizaciones culturales,
produccidn de los eventos culturales o creativos que vaya a realizar el negocio, todo esto con el
fin de que los emprendedores sepan cémo distribuir su material o su proyecto sin involucrarse en
procesos legales como garantizar derechos de los creadores, promotores de la industria y obtener
un enfoque internacional para dichos proyectos.

Entonces con todo esto que se puede analizar que el estado y diferentes empresas en
Bogota buscan mejorar las condiciones en el sector musical mediante alianzas estratégicas que
busquen una solucion al potencial cultural colombiano que se tiene, con esto a lo largo de esta
investigacion identificando los puntos clave del sector podremos desarrollar una metodologia
mas eficiente para que el emprendedor cumpla con su objetivo de manera mas eficaz y podamos

brindarle los recursos suficientes y solidos para esto.
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MUESTREO

Esta investigacion se esta realizando mediante una encuesta que toma por referente a una
muy pequefia porcion de la poblacién de artistas que estan en el medio musical para analizar
ciertos parametros que nos indiquen si estas personas conocen o no de las diferentes tematicas
que ofrece el estado y las diferentes entidades que se dedican a la promocién y apoyo de estos
emprendimientos culturales, los resultados de estas encuestas nos llevaran a analizar si
efectivamente el pais si les provee a estos emprendedores oportunidades de crecimiento y es falta
de informacion por parte de estos mismos o si el pais no esta generando oportunidades de
crecimiento para ellos. Dependiendo de los resultados buscaremos una alternativa para
mostrarles a estos emprendedores el camino a seguir para obtener estos beneficios y como ellos

pueden crecer en esta industria.

Para este proceso se tomaron 13 preguntas clave que nos pueden mostrar si la poblacién
esta enterada de los diferentes beneficios que nos ofrece el ministerio de cultura, IDEARTES, el
EMMAT y los diferentes proyectos y eventos que permiten un desarrollo profesional y de
negocio que les permitira crear su propia empresa, también identificaremos una estimacién de la
duracion de sus proyectos y ver gue tipo de proyecto se genera mas si ser artista 0 empresario en

el medio.
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RESULTADOS

Ya obtenidos los resultados de las encuestas procederemos a analizar lo que los artistas
conocen o no sobre las oportunidades que ofrecen las diferentes entidades encargadas a los temas
culturales e identificar si es falta de informacion por parte de los artistas frente a las
oportunidades o si efectivamente las oportunidades que ofrece el medio no son suficientes al
crecimiento profesional de ellos, a continuacion, estan las gréficas con los resultados de la

encuesta realizada:

GRAFICA 1:

¢Cual o cuales fueron los obstaculos con los que te encontraste que
impidiera formalizar tu proyecto?

Financiero

Definicion del Enfoque. M o 555 %)

Recuento: 5 6%)

Falta de informacian sobre la
industria. ..

Definicion del Enfoque 50147 %)

Competencia 7 (20,6 %)
Alianzas 8 {176 %)
Falta de apoyo en la escena y
las enfid. ..
Minguno
0 5 10 15 20
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GRAFICA 2:

¢Crees que este obstaculo pudo haberse sobrellevado?

i

34 respuestas

sl 28 (82,4 %)
NO 4 (11,8 %)
Mo lo se 1{2.9 %)
He superado todos 1.,ra y tgngu 1299,
mi propia ... ' !
1] 10 20 30

;Cuantos afios llevas como artista?

34 respuestas

1-3 7 (20,6 %)

3-5

7 (20,6 %)

Mas de 5 2010388 %
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GRAFICA 4:

¢Sabes en que consiste la Economia Naranja?

34 respuestas

sl 16 (47,1 %)

NO 18 (52,9 %)

GRAFICA 5:

¢Sabes que es el Ideartes o CCB?

4 respuesias

sl 18 (52,9 %)

NO 16 (471 %)

] 5 10 15

20
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GRAFICA 6:

8. ;Consideras que el proyecto musical te daria para vivir?

respuesias

sl 26 (76,5 %)

NO 3(235%)

GRAFICAT:

;Crees que el estado y las entidades culturales colombianas te brindan
las herramientas y oportunidades en tu desarrollo profesional?

34 respuestas

3l

NO 25(7T35%

no lo he necesitado hasta el
moemente

1(2,9 %)
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GRAFICA 8:

¢Alguna vez has ido a un evento de emprendimiento cultural?

34 [espuesias

Si 23 (B7.6 %)

MO 1(32.4 %)

GRAFICA 9:

¢Has escuchado alguna vez sobre alguna de estos eventos culturales?

32 respuestas

Plantario| 10 (31,3 %
Plan nacional de muosica p;ra la 6 (18.8 %)
Convive. ..
Made in Bogota 9(281%)
Mo G (15,8 %)
Bogota music market (Bool) 10 (31,3 %
Ctra 10 (31,3 %
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GRAFICA 10:

¢Alguna vez te apoyaste a lo largo de tu carrera con Ideartes, ministerio
de cultura o el EMMAT para desarrollar tu proyecto profesional?

34 respuestas

® =i
® O

GRAFICA 11:

¢Situ proyecto no se efectuo por falta de informacion te gustaria iniciar
este camino emprendedor desde un inicio?

34 respuestas

29 (85,3 %)

30
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DISCUSION

Ya teniendo el resultado de las graficas podemos ver que en la grafica numero 1 todos los
artistas tienen una trayectoria profesional méas de 5 afios y que su principal problema u obstaculo
que tuvieron para gestionar mejor su proyecto artistico fue la falta de financiacion o recursos que
les impulsara a tener un mayor reconocimiento en la industria con un alto indice del 55 % de las
encuestas generadas. Por otro lado, con un 20,6% encontramos la competencia que hace
referencia a otras bandas o artistas que si lograron tener un mejor proceso en la industria con
respecto a sus géneros musicales que hacian directamente una competencia y la falta de
informacion que da la industria a los ciudadanos también se posiciona con el mismo porcentaje.
Sin embargo, se manifesto en la siguiente pregunta en el grafico 3 que son cosas que siempre
pudieron ser sobrellevadas pero que de uno u otro modo tuvieron otra salida econémica mas

rapida que les impidié continuar con su proyecto personal.

Después de esto se generaron una serie de preguntas para analizar si los artistas tenian
algln conocimiento sobre la industria como tal o sobre los proyectos que generan las diferentes
entidades que estan apoyando el desarrollo cultural del pais, con respecto a la grafica nimero 4
sobre que es la economia naranja 16 personas con un 47,1% saben que es y a que se dedica este
proyecto y las otras 18 con un 52,9% no tienen conocimiento sobre este auge que tiene la
economia cultural y empresas creativas en estos ultimos afios, esto nos lleva a pensar que es
equitativo las personas que tienen o0 no conocimiento sobre esto y que las personas que si saben

de este tema llevan en la industria llevan mas de 3 afios como artistas.

En la gréafica 5 donde preguntamos si tienen conocimiento de que es el ideartes, nos
muestra lo contrario a la grafica 4 donde el 52,9% si tiene el conocimiento de que es y el otro
47,1% no tiene conocimiento de tal. Ahora bien, se continud con unas preguntas si tenian alguna
preferencia en la industria musical ya sea como artista, como empresario 0 como manager y la

mayoria de los artistas eligié con un 94,1% ser musico con sus orquestas o bandas y 6 personas
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con 17, 6% también ven una opcion de negocio mas alla de la generacion de madsica. También es
importante conocer si estas personas estaban dispuestas a vivir de esta labor o lo tomaban como
un hobbie, pero se descubri6 una gran mayoria de personas 76,5 % que les gustaria o estan
viviendo de sus proyectos musicales (grafica 7) pero lastimosamente como se muestra en la
gréafica 8 con un 73,5% se cree que la industria o el estado no brinda no brindan un apoyo a este
tipo de actividades culturales y artisticas. Sin embargo, la mayoria de estos artistas han
participado en eventos culturales y han conocido los diferentes proyectos que nos ofrecen como
se puede ver en la gréafica 9 pero nunca buscaron apoyo tanto profesional como financiero en
alguna de ellas como se puede ver en la gréafica 10 donde el 76,5% de los artistas no busco un
apoyo por parte de ellos ya sea por desinformacion o por el simple hecho de no adquirir una
deuda y para finalizar se realiz6 una pregunta para validar que sin importar el motivo por el cual
no pudieron realizar su proyecto volverian a comenzar con la informacion y el enfoque requirio
para llevarlo a cabo y 85,3% eligi6 que si lo haria de nuevo ya que para ellos es una pasion y mas

que un hobbie sera un suefio realizar sus proyectos musicales a grandes escalas.
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CONCLUSIONES

En primera instancia se realizé una investigacion del sector musical para ver y analizar
los diferentes factores por las cuales los diferentes artistas musicales no se han podido
desenvolver en este medio que tiene una fuerte presencia econémica que podria ayudar a mejorar
las condiciones de muchos emprendedores colombianos, fomentando asi una economia creciente,

nuevos negocios y posibilidades de crecimiento.

Segun los estudios realizados mediante las diferentes fuentes de las entidades que ayudan
al desarrollo de estas actividades econdmicas y las encuestas realizadas a los emprendedores se
ha llegado a una conclusion la cual indica un fuerte déficit de conocimiento de la poblacién
frente a las oportunidades que se generan en Bogota para crecimiento de los proyectos
sostenibles culturales donde la mayoria de las personas no tenian el conocimiento de las
diferentes proyectos que se realizan con el fuerte auge de la economia naranja y las actividades
que generan las entidades culturales, otro factor importante en el fracaso de estos casos en su
posibilidad de desenvolvimiento econdémico para tener una mayor influencia en la industria. Sin
embargo, gracias a estas encuestas y la recopilacion de datos se puede evidenciar que la hipétesis
generada al inicio de esta investigacion fue cierta en puntos especificos como la falta de
informacidn por parte de la poblacion, donde estos emprendedores pierden muchas
oportunidades de negocio o crecimiento por el simple hecho de estar enterados de estas
alternativas, entonces podemos definir que esta comunidad no ha tenido los recursos de
informacidn necesarios y muchos de ellos méas no tener la capacidad econdémica para invertir en

Sus negocios.

Los proyectos mencionados anteriormente como los de ideartes, ministerio de cultura,
EMMAT nos han hecho entender que existen muchas posibilidades y apalancamientos para estos

proyectos que esperan una oportunidad, entonces esto hace que nuestro objetivo del proyecto de
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brindarle un camino al emprendedor sea mas facil ya que los medios existen es simplemente
perderle llegar a este publico objetivo con estas noticias u ofertas que brinda el estado

colombiano.

Finalmente podemos decir que si existe en Colombia y principalmente en Bogota la
posibilidad de crecimiento sostenible en el sector musical y que se debe formar una estrategia de
comunicacion para que todos estos emprendedores desinformados puedan acceder a estos
recursos y beneficios que les puede brindar una puerta al negocio sostenible deseado y lo mas
importante poder enfocar sus habilidades culturales al crecimiento personal y profesional.
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