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ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR FRENTE A PRACTICAS
SOSTENIBLES EN EL SECTOR GANADERO COLOMBIANO

Resumen

El andlisis del comportamiento del consumidor frente a practicas sostenibles en el sector
ganadero colombiano revela la preocupacion por el impacto ambiental de la industria. Se destaca
que el 62 % de las emisiones de gases de efecto invernadero provienen del ganado vacuno, lo
que impulsa la busqueda de alternativas mas sostenibles. La investigacidn busca identificar las
practicas sostenibles y evaluar la percepcién y preferencias del consumidor colombiano hacia los
productos ganaderos sostenibles en las principales ciudades del pais. Ademas, se plantea la
necesidad de comprender las tendencias de consumo de carne por generacion para disefiar

estrategias efectivas.

El planteamiento del problema se basa en la falta de conocimiento sobre la percepcion del
consumo de productos carnicos con sellos ecoldgicos en la poblacion colombiana. Aunque
existen estudios que sugieren el alto potencial de los sellos verdes en el mercadeo, también se
menciona la falta de interés de algunos segmentos socioeconémicos hacia estas practicas. La
investigacion pretende abordar esta brecha identificando los criterios de seleccién de productos
carnicos por parte de los consumidores y determinando la tendencia de consumo en las

principales ciudades colombianas.

La justificacion del estudio se centra en la necesidad de comprender mejor el comportamiento
del consumidor de productos carnicos, especialmente en relacion con la sostenibilidad ambiental.
Se argumenta que esta comprension no solo beneficiara a los productores y comercializadores,
sino que también contribuird al andlisis de los elementos causantes del cambio climético y
permitira a los consumidores tomar decisiones mas informadas y responsables. Ademas, se
destaca la importancia de este trabajo en el contexto de los objetivos de desarrollo sostenible y la

agenda para el afio 2030, promovida por las Naciones Unidas.

1. Problema de Investigacion

a. Causas u origen del problema:



El 62% de todas las emisiones de gases de efecto invernadero (GEI) provienen del
ganado vacuno (bovino), lo que lo convierte en el mayor emisor en este sector (Figueroa &
Galicia, 2021). Tanto el ganado de carne como el de leche emiten cantidades similares de estos
gases, compuestos por amoniaco, metano y oxido nitroso, lo que subraya la necesidad de estudiar
y regular la préctica intensiva de la ganaderia en el contexto de la lucha global contra el cambio
climético. A pesar de la relevancia econdémica de la industria, los sectores agricola y ganadero no
pueden ser ignorados en la definicion y ejecucién de una estrategia para combatir este fendmeno
(Rodolfo Canet Castello & Ana Perez Piqueres, 2017).

La deforestacion de la tierra para dedicarla a la produccién de cereales para piensos y
pastoreo de ganado representa el 35% de la produccion de GEI en la agricultura y ganaderia. Un
treinta por ciento proviene de la fermentacion del estiércol producido por la ganaderia, mientras
que un veinticinco por ciento proviene de la fermentacién entérica de los rumiantes, que produce
metano. Ademas, un tres cuarenta por ciento proviene del uso de fertilizantes nitrogenados
(Gerber et al., 2017). Estas cifras ilustran la magnitud del impacto ambiental de la ganaderia 'y
resaltan la necesidad de implementar medidas para mitigar estas emisiones y promover practicas

mas sostenibles.

En Colombia, la produccion ganadera ha sido una parte fundamental de la economiay la
cultura del pais durante décadas. Sin embargo, la falta de conciencia sobre las practicas
sostenibles en esta industria ha llevado a una serie de problemas ambientales y sociales. La
deforestacion, la emision de gases de efecto invernadero y otros impactos ambientales adversos
derivados de la ganaderia requieren una atencion urgente para abordarlos de manera efectiva 'y
mitigar su impacto en el cambio climético y la degradacion ambiental. Ademas, la falta de
transparencia en la cadena de suministro de carne dificulta que los consumidores tomen
decisiones informadas sobre qué productos comprar, lo que subraya la necesidad de mejorar la

trazabilidad y la divulgacion de informacion en la industria ganadera colombiana.

b. Sintomas o situaciones andémalas:



La deforestacion y la degradacion del medio ambiente causadas por la ganaderia
intensiva son sintomas tangibles de la falta de conciencia y accién en la industria ganadera
colombiana. La expansion de pastizales para la cria de ganado ha llevado a una pérdida
significativa de bosques en la Amazonia colombiana, contribuyendo al cambio climatico al
liberar grandes cantidades de carbono almacenado en los arboles y amenazando la biodiversidad
y las comunidades indigenas que dependen de los bosques para su subsistencia. Estos impactos
ambientales adversos subrayan la urgente necesidad de promover précticas ganaderas sostenibles
y educar a los consumidores sobre su papel en la mitigacion de los impactos ambientales de sus

elecciones de consumo (Charry et al., 2019).

En Bogota, se realiz6 un estudio reciente orientado a definir las tendencias de consumo
de carne y leche post COVID-19 (Bernal Rey, 2022). Este estudio concluyd que los
consumidores tienen un conocimiento medio a bajo del impacto ambiental de la produccién de
carne de res y leche liquida, lo cual se refleja en la importancia que les dan a los atributos de
produccién amigable y respetuosa con el medio ambiente o una retribucion justa para el
productor. Sin embargo, estos atributos no influyen significativamente en la decision de compra
de la mayoria de los consumidores. Se identifico que solo una parte del mercado,
especificamente jovenes de Bogota de 18 a 29 afios con niveles de educacion superior y niveles
de ingresos medios, esta dispuesta a pagar un precio mas alto por productos carnicos y lacteos
producidos con un menor impacto ambiental. Esta poblacion valora la produccion responsable y
muestra una mayor conciencia sobre los problemas ambientales globales, considerando sus
decisiones de consumo como una forma de activismo y contribucién responsable (Bernal Rey,
2022).

El estudio revel6 un desconocimiento generalizado sobre las practicas ganaderas
sostenibles entre los consumidores colombianos, lo que se traduce en una falta de demanda de
productos cérnicos etiquetados como "sostenibles” o "ecoldgicos”. Esta falta de preferencia por
productos carnicos sostenibles refleja una desconexion entre la oferta y la demanda en el
mercado colombiano y perpetua la predominancia de practicas ganaderas no sostenibles. Los
consumidores suelen priorizar el precio y la disponibilidad sobre consideraciones ambientales o

éticas al comprar carne.



No obstante, en otro estudio, (Charry et al., 2019) plantean la disposicion marginal de los
consumidores a pagar por una carne de vacuno mas amigable con el medio ambiente. Los
resultados muestran que después de recibir informacion sobre los impactos ambientales del
sector, los consumidores del segmento identificado estan dispuestos a pagar de media un 40,2%
maés por carne de vacuno certificada con normas tanto de bienestar animal como ecoldgico. Estas
conclusiones apoyan algunas estrategias actuales para mitigar el cambio climatico en la industria
ganadera nacional, y destacan las oportunidades y compensaciones pertinentes en un pais en
desarrollo, lo que indica la necesidad de concienciar y educar sobre la importancia de la

sostenibilidad en la industria ganadera (Charry et al., 2019).

c. Prondstico de la situacion (lo que ocurrird si sigue igual):

La agenda de objetivos para el afio 2030 establecida por la ONU enfatiza la importancia
de limitar el aumento de la temperatura global a 1,5 grados Celsius por encima de los niveles
preindustriales. Este objetivo requiere una adopcion generalizada de habitos de consumo mas
sostenibles tanto por parte de las industrias como de los consumidores (United Nations, 2024a).
Es crucial que todos los actores de la sociedad sean conscientes de como sus decisiones de
consumo pueden impactar en la sostenibilidad del planeta y contribuir a la mitigacion de los

problemas ambientales.

Diversos estudios, como los realizados por Judrez & Pereda Solis (2023) y Rodolfo Canet
Castello & Ana Perez Piqueres (2017), destacan el papel significativo de la industria ganadera en
la emision de gases de efecto invernadero y su impacto en el cambio climatico. Estas
investigaciones subrayan la necesidad urgente de implementar acciones efectivas para abordar
esta problematica y promover practicas ganaderas mas sostenibles. Sin embargo, también se
reconoce que hay retos importantes relacionados con el arraigo cultural a una dieta basada en
carne, como sefiala Sievert et al. (2022), lo cual puede obstaculizar la transicion hacia una dieta

mas sostenible en algunas comunidades.



Si persiste la falta de conciencia y preferencia por parte de los consumidores hacia los
productos cérnicos sostenibles, se mantendré el statu quo de la industria ganadera colombiana,
con practicas poco sostenibles que contribuyen significativamente a problemas ambientales
como la emisién de gases de efecto invernadero y la deforestacion. Esto tendria consecuencias
devastadoras, ya que la deforestacion en la Amazonia colombiana, una de las regiones mas
biodiversas del mundo, continuarg, provocando la pérdida irreversible de habitats naturales y la
fragmentacion de ecosistemas. Ademas, la persistencia de practicas ganaderas no sostenibles
agravara la crisis climatica, lo que afectara tanto a la biodiversidad como a las comunidades

humanas que dependen de los recursos naturales para su supervivencia y sustento.

d. Control pronostico (posible solucion al problema):

El desarrollo sostenible es un pilar fundamental para garantizar la viabilidad a largo plazo
de la industria carnica y para minimizar su impacto en el medio ambiente. Esto implica la
implementacion de practicas respetuosas con el entorno en todas las etapas de produccion, desde
el bienestar animal hasta la gestion de residuos. Ademas, es crucial considerar el impacto social
y econdmico de estas préacticas, incluyendo el trato justo a los trabajadores y su repercusion en
las comunidades locales. Al priorizar el desarrollo sostenible, la industria carnica puede
contribuir significativamente a un futuro mas equitativo y sustentable para todos. En este sentido,
la ganaderia desempefia un papel crucial en el desarrollo de las familias en sociedades rurales, y
América Latina se posiciona a nivel global como una region clave para la seguridad alimentaria
(Guerrero et al., 2020).

Para hacer frente a los desafios ambientales y sociales asociados con la ganaderia
intensiva en Colombia, se han implementado diversas medidas, como sistemas silvopastoriles y
proteccion del suelo. Sin embargo, estas estrategias han tenido un impacto limitado, ya que las
condiciones de deterioro del capital natural continGan y las medidas de mitigacién ambiental han
resultado ineficaces. Persisten problemas como la pérdida del habitat, la amenaza de los recursos

hidricos, la erosion y degradacion del suelo, las altas emisiones de gases de efecto invernadero,



el sobrepastoreo y la contaminacion del agua debido a los desechos orgénicos del ganado y el

uso de productos quimicos (Juarez & Pereda Solis, 2023).

Mejorar la transparencia y trazabilidad en la cadena de suministro de carne en Colombia
es una medida crucial para promover practicas mas sostenibles en la industria ganadera. Esto
implica la implementacién de sistemas de certificacion y etiquetado que aseguren que la carne
provenga de ranchos que cumplen con los estandares ambientales y sociales establecidos. Al
proporcionar a los consumidores informacion clara y verificable sobre el origen y las préacticas de
produccién de la carne, se les capacitaria para tomar decisiones informadas y éticas sobre sus
compras. Asi, los consumidores son cruciales en la promocion del consumo sostenible de carne

mediante iniciativas como los sellos verdes.

Estas iniciativas ofrecen a los consumidores informacién detallada sobre el impacto
ambiental de la carne que consumen, permitiéndoles tomar decisiones mas conscientes en sus
elecciones de compra. Ademas, al optar por marcas que prioricen la sostenibilidad en sus
métodos de produccién, los consumidores pueden apoyar activamente la reduccién del impacto
medioambiental de la industria carnica. Al elegir consumir carne producida de manera
sostenible, contribuyen significativamente a la promocion de un futuro més sostenible para el
planeta. Ademas, al expresar su disposicion a pagar por carne producida con menor impacto
ambiental, los consumidores estan enviando una sefal clara a la industria, alentdndola a priorizar
practicas mas sostenibles en su produccion y contribuyendo asi a la mitigacion de los problemas

ambientales asociados con la ganaderia (Enciso & Burkart, 2017)
e. Pregunta de investigacion:
"¢ Cémo varian las preferencias de compra de los consumidores colombianos de
productos carnicos en funcion de su nivel de conocimiento sobre el impacto ambiental y social
de la industria ganadera, y como pueden estas preferencias influir en la demanda de productos

carnicos mas sostenibles?"

2. Objetivos



Los objetivos trazan el derrotero de la investigacion, permiten determinar el alcance del
estudio y definen la metodologia apropiada para responder la pregunta de investigacion. Siempre
deben estar alineados con la pregunta de investigacién formulada, el tipo de estudio y las
variables a trabajar. Los objetivos deben tener la siguiente estructura: verbo en infinitivo, lo que

se va a realizar o desarrollar, el medio por el que se va a lograr y propésito.

2.1 Objetivo general

Determinar el comportamiento del consumidor colombiano frente al consumo de carne y su

percepcion sobre la sostenibilidad ambiental en las principales ciudades del pais.

2.2 Objetivos especificos

a. Caracterizar las préacticas de produccion ecoldgicas/sostenibles en la industria
ganadera colombiana, centrandose en el manejo de emisiones de gases de efecto
invernadero y la gestion sostenible de los recursos naturales.

b. Identificar y caracterizar los consumidores de productos carnicos sostenibles en
las principales ciudades colombianas, analizando variables como edad, nivel
educativo, nivel socioecondémico y conciencia ambiental.

c. Definir los criterios de seleccion de productos carnicos por parte de los
consumidores colombianos en las principales ciudades del pais, con énfasis en la
importancia otorgada a la sostenibilidad ambiental en comparacion con otros
factores como precio y disponibilidad.

d. Determinar la tendencia de ventas y comercializacion de productos céarnicos
sostenibles en los ultimos cinco afios en Colombia, con el fin de evaluar la
evolucion del mercado y su respuesta a las iniciativas de promocion de productos

sostenibles

3. Justificacién

a. Conveniencia:



El andlisis del comportamiento del consumidor frente a practicas sostenibles en el sector
ganadero colombiano es una investigacion relevante y oportuna dada la creciente preocupacion
por el impacto ambiental de la industria ganadera a nivel global. La conveniencia de este estudio
radica en su capacidad para abordar un problema actual y urgente desde una perspectiva local,
ofreciendo insights que pueden ser aplicables no solo en Colombia, sino también en otros paises

con desafios similares en la industria ganadera.

b. Relevancia Social:

La relevancia social de este estudio es evidente dada la importancia econdémica, cultural y
ambiental de la industria ganadera en Colombia. La ganaderia es parte integral de la economia
del pais, y tiene un gran impacto en el medio ambiente y en la vida de millones de personas que
dependen de ella para su sustento. Comprender como las practicas ganaderas sostenibles pueden
influir en las decisiones de consumo de carne es fundamental para abordar los problemas
ambientales y sociales asociados con esta industria. Ademas, este estudio tiene el potencial de
informar politicas y practicas que promuevan un desarrollo mas sostenible y equitativo en el

sector ganadero colombiano.

c. Implicaciones Précticas:

Las implicaciones practicas de este estudio son diversas y significativas. Al identificar los
criterios de seleccion de productos carnicos por parte de los consumidores colombianos y
determinar la tendencia de consumo de carne sostenible en las principales ciudades del pais, se
puede informar a los productores y comercializadores sobre como adaptar sus estrategias de
produccién y marketing para satisfacer las demandas del mercado. Ademas, mejorar la
transparencia y trazabilidad en la cadena de suministro de carne puede ayudar a los
consumidores a tomar decisiones mas informadas y éticas sobre sus compras, lo que a su vez

puede promover practicas ganaderas mas sostenibles en toda la industria.

d. Valor Tebrico:



Este estudio también tiene un valor teérico significativo al contribuir al cuerpo de
conocimientos sobre el comportamiento del consumidor y la sostenibilidad en el contexto de la
industria ganadera colombiana. Al examinar cémo varian las preferencias de compra de los
consumidores en funcién de su nivel de conocimiento sobre el impacto ambiental y social de la
ganaderia, se pueden desarrollar teorias y modelos que ayuden a comprender mejor las
motivaciones y decisiones de los consumidores en relacion con los productos carnicos
sostenibles. Este conocimiento tedrico puede ser Gtil para investigadores y académicos
interesados en areas como el marketing sostenible, la economia ambiental y la psicologia del

consumo.

e. Utilidad Metodoldgica:

Desde el punto de vista metodoldgico, este estudio ofrece una oportunidad para aplicar y
evaluar diversas técnicas de investigacion, incluida la encuesta, las entrevistas y el analisis de
datos secundarios. Al combinar métodos cuantitativos y cualitativos, los investigadores pueden
obtener una comprension mas completa y holistica del comportamiento del consumidor y las
practicas sostenibles en el sector ganadero colombiano. Ademas, al utilizar fuentes primarias y
secundarias de informacion, se puede garantizar la validez y fiabilidad de los hallazgos, lo que

aumenta la robustez y utilidad de la investigacion para informar politicas y practicas en el futuro.

En resumen, el analisis del comportamiento del consumidor frente a practicas sostenibles en
el sector ganadero colombiano es una investigacion relevante y oportuna que ofrece una variedad
de beneficios y perspectivas Utiles. Desde su conveniencia y relevancia social hasta sus
implicaciones précticas, valor teodrico y utilidad metodoldgica, este estudio tiene el potencial de
informar y transformar la industria ganadera colombiana hacia un futuro mas sostenible y
equitativo.
Con este proyecto se podra identificar que practicas sostenibles se estan realizando en la industria
ganadera nacional e internacional, para establecer que esta Colombia tan avanzada en la materia,
que se podrian aplicar en nuestro contexto, ademas de comprender con detalle que desea y necesita
los consumidores colombianos sobre este tipo de productos. Todo esto con la finalidad de proponer

ideas que pueda ayudar a productores, entidades gubernamentales y federaciones, tanto a satisfacer



a los consumidores como a cumplir con los objetivos de sostenibilidad y medio ambiente a los que

nos hemos comprometido.

Este trabajo nos puede ayudar al pablico general a comprender como nuestro pais
involucrandose en los objetivos de desarrollo sostenible. Conocer con mas profundidad que tipo

de productos consumimos, el proceso detras de ellos y que alternativas existen actualmente

4. Marco Teorico

La demanda de alimentos en volumen y calidad esta aumentando la produccion y consumo, lo
que se refleja en su comercio internacional. El sector esta en el centro de muchas politicas
nacionales y globales debido a su relacion con el desarrollo sostenible, la pobreza, la nutricion y
los efectos ambientales. La cadena de valor alimentaria, con participantes de diversos paises,
implementa nuevas practicas para unir estas facetas. En un esquema de corresponsabilidad, la
inocuidad se suma a caracteristicas relacionadas con el cultivo, procesamiento y comercializacién

de los alimentos. La sostenibilidad ambiental es uno de ellos (CEPAL, 2017).

La sostenibilidad ambiental esta relacionada con préacticas ganaderas, y con los gases de efecto
invernadero, causantes del calentamiento global, la pérdida de biodiversidad, la erosiéon y la
fragmentacion de pastos y agua por sobrepastoreo, y el uso excesivo del agua. Estos factores

contribuyen a la contaminacion atmosférica, del agua y del suelo en la ganaderia.

Para hacer frente a estos problemas, se implementan distintas medidas, incluyendo sistemas
silvopastoriles, proteccion y restauracion del suelo. Estas estrategias han tenido poco efecto; las
condiciones de deterioro del capital natural (agua, suelo y pastos) contintan y las medidas de
mitigacion ambiental han sido ineficaces, persistiendo problematicas asociadas con a) pérdida del
habitat; b) amenaza de los recursos hidricos; c) erosion y degradacion del suelo; d) altas emisiones
de gases de efecto invernadero; e) sobrepastoreo que reduce la biodiversidad; f) los desechos
organicos del ganado, la aplicacion de hormonas a los animales y el uso de fertilizantes y
plaguicidas en la superficie de cultivo de los forrajes son factores que contaminan y eutrofizan el
agua (Juarez & Pereda Solis, 2023)



El 62 % de todas las emisiones, el ganado vacuno (bovino) es el mayor emisor de gases de efecto
invernadero (GEI). Tanto el ganado de carne como el de leche emiten cantidades similares de estos
gases, mientras que los niveles de emision de los pequefios rumiantes, bufalos, cerdos y las aves
de corral representan entre el 7 % y el 11 % de las emisiones totales (Figueroa & Galicia, 2021).
Estos gases estan compuestos de amoniaco, metano y 0xido nitroso, por lo que su practica intensiva
(ganaderia) necesita ser estudiada y regulada en el contexto de la lucha global contra el cambio
climético. A pesar de la relevancia economica de la industria, los sectores agricola y ganadero no
pueden ser ignorados en la definicion y ejecucion de una estrategia para combatir el cambio

climatico (Rodolfo Canet Castello & Ana Pérez Piqueres, 2017)

La deforestacion de latierra, es decir, la eliminacion de bosques para dedicar tierra a la produccion
de cereales para piensos y pastoreo de ganado representa el 35% de la produccién de GEI en la
agricultura y ganaderia. Un treinta por ciento proviene de la fermentacion del estiércol producido
por la ganaderia, un veinticinco por ciento proviene de la fermentacion entérica de los rumiantes,
que produce metano, y un tres cuarenta por ciento proviene del uso de fertilizantes nitrogenados
(Gerber et al., 2017)

El desarrollo sostenible es crucial para que la industria carnica garantice su viabilidad a largo
plazo y minimice su impacto en el medio ambiente. Esto incluye implementar préacticas
respetuosas con el medio ambiente en todas las etapas de produccién, desde el bienestar animal
hasta la gestion de residuos. La industria también debe considerar el impacto social y econémico
de sus practicas, incluido el trato justo a los trabajadores y el impacto en las comunidades locales.
Al priorizar el desarrollo sostenible, la industria carnica puede contribuir a un futuro mas sostenible
para todos. La ganaderia contribuye al desarrollo de las familias en sociedades rurales y América
Latina es considerada a nivel mundial como una region que brindard seguridad alimentaria
(Guerrero et al., 2020)

La ganaderia disminuye los indices de pobrezay garantiza la seguridad alimentaria, lo que la hace
un instrumento eficaz para mejorar las condiciones de vida, especialmente en &reas rurales y en

regiones mas desfavorecidas. EXxisten varias técnicas de mitigacion efectivas disponibles para



reducir el impacto del cambio climético en las industrias ganaderas y en todo el sector
agroalimentario. Las estrategias politicas y econdmicas se enfocan en aspectos como impuestos,
ayudas o subvenciones a sistemas o0 sectores especificos. Incluso otras méas especificas en la cadena
de produccion, como la aplicacion de planes que disminuyan las emisiones de gases de efecto
invernadero o cambios en el manejo, las dietas, los sistemas de produccion y
comercializacion. Las dietas se componen de combinaciones de alimentos individuales, la
reduccion del consumo de carne no conduce a una reduccion de las emisiones generales, e incluso,
dependiendo de los alimentos que se usan para reemplazarlo, puede aumentar las emisiones de
gases invernadero en la dieta. Diversos autores sugieren que la sostenibilidad alimentaria no

requiere evitar categorias enteras de alimentos. (Guerrero et al., 2020)

Los consumidores desempefian un papel crucial en la promocién del consumo sostenible de carne
a través de iniciativas como los sellos verdes. Estas iniciativas brindan a los consumidores
informacion sobre el impacto ambiental de la carne que consumen, permitiéndoles tomar
decisiones mas conscientes. Ademas, los consumidores pueden apoyar las marcas que prioricen
la sostenibilidad en sus métodos de produccion, al optar por consumir carne producida de forma
sostenible, contribuyendo a la reduccion del impacto medioambiental de la industria carnica y
promoviendo un futuro més sostenible. También, los consumidores también pueden expresar su
disposicién a pagar por carne producida con menor impacto ambiental, alentando a la industria a
priorizar préacticas sostenibles (Enciso & Burkart, 2017).

Segun la ONU con la agenda de objetivos de 2030, se ha establecido no superar en 1,5 grados la
temperatura del planeta tierra antes de la era industrial (United Nations, 2024a), también se plantea
la adopcién de habitos de consumo mas sostenibles para asegurar la subsistencia de la poblacién
mundial. Estos cambios deben ser tanto para las industrias como a los consumidores (United
Nations, 2024) todos los actores de la sociedad deben ser mas conscientes de su forma de consumir

y como pueden aportar a una vida méas sostenible.

De igual forma, tanto (Juérez & Pereda Solis, 2023) como (Rodolfo Canet Castello & Ana Pérez
Piqueres, 2017) destacan la importancia de la industria ganadera en la emision de gases de efecto
invernadero que producen el cambio climético y otros efectos nocivos para la subsistencia en el

planeta tierra y la importancia de realizar acciones efectivas que nos ayuden a solucionar esta



problemaética. Por otro lado (Sievert et al., 2022) destaca temas més del consumidor como el
arraigo cultural que se tiene de una dieta con carne y lo reticente al cambio a una dita carnica

mas sostenible que pueden tener lagunas comunidades.

El trabajo de (Fidder & Graca, 2023) aborda el tema de la sostenibilidad en la industria carnica en
reino unido, evaluando como la comunicacion de las ventajas del consumo de carnes cultivadas
en temas de sostenibilidad y una opcién més saludable afecta la disposicion de los consumidores

a probar este tipo de productos, dependiendo del canal de comunicacién (radio, tv, internet).

De forma similar (Hubel & Schaltegger, 2022) revisan las problematicas relacionadas a la actual
industria de la carne en Alemaniay como si bien algunos actores clave en la industria ha destacado
la importancia de promover practicas mas sustentables e incluso proponer proyectos que se
alineen a este objetivo, pero que en la mayoria de los casos terminan fracasando. Este estudio
busca comprender las barreras que han percibido algunos de estos actores al momento de
transaccionar a practicas mas sostenibles y si estas barreras le dan una posiciéon de poder a los
actores més tradicionales de la industria al momento de marcar la ruta que debe seguir esta en

temas como la sostenibilidad y el medio ambiente.

(Hotzel & Vandresen, 2022) Revisan el caso de Brasil, como su industria carnica esta trabajando
para evolucionar a una produccion méas sostenible, la importancia de su industria carnica como
exportador y la disposicion y actitudes del consumidor brasilero sobre este tipo de productos.
Encontrando que la presion del mercado internacional de carne ha impulsado a la implementacion
de practicas de sostenibilidad en su industria. Pero, ademas, el conocimiento del consumidor
brasilero sobre los problemas ambientales y los beneficios de las practicas sostenibles pueden
afectar sus vidas, lo cual ha persuadido al mercado interno a adoptar estas practicas. Otros
autores como (Péaez et al., 2016) sostienen que el marketing y el branding ecoldgicos ofrecen una
oportunidad para posicionar a las empresas con practicas sostenibles. Sin embargo, la decision de
comunicarlo como diferencial o ventaja competitiva podrian cambiar o perjudicar su imagen,

contrario a lo que sugiere la literatura previa en este campo. (Paez et al., 2016).



(Sievert et al., 2022) Abordan el tema del consumo de carne y la migracion de esta demanda
a alternativas mas sostenibles, desde la perspectiva legal y cultural, debido al fuerte arraigo de
la carne en la dieta y cultura australiana, ademas del fuerte debate social y politico al que se
enfrentan las ideas de implementar alternativas mas amigables al medio ambiente y que reduzcan
el consumo de carne de la poblacion.
En el trabajo de (Keisuke Sasaki, 2022) se investiga los habitos del consumido de carne en
Japon, se destaca como tradicionalmente la carne bovina no ha sido la preferida de los japoneses
hasta el 2007 cunado su consumo sobrepaso el consumo de pescado y como el mercado de carne
ha estado creciendo en el pais desde el 2020, ademas de destacar la importancia de las
caracteristicas de la carne, como el marmolado de esta y el lugar de produccién. En Japén se
tiene una gran predileccion sobre la produccion local de los alimentos y la importancia de
presentar la informacion sobre su produccion y origen al consumidor. Uno de los puntos
importantes en el proceso de compra del consumidor japones es tener la informacion mas
detallado sobre el procesamiento y los procesos de seguridad que se llevan a cabo para
comercializar el producto, como inspecciones en la cadena de produccion, el buen trato de los

animales y si son productos ambientalmente sostenibles

5. Marco institucional

En Colombia, existen varias certificaciones ecoldgicas, verdes y ambientales que se aplican

en diferentes sectores, incluyendo la carne. Algunas de las certificaciones mas reconocidas son:

e Sello de Alimento Ecoldgico: Esta certificacion es otorgada por el Ministerio de
Agricultura y Desarrollo Rural (MADR) de Colombia. Garantiza que los alimentos han
sido producidos siguiendo practicas ecoldgicas y organicas.

e Sello Organic — USDA NOP (Programa Nacional Organico -NOP, por sus siglas en

inglés- de Estados Unidos de América): https://www.ams.usda.gov/about-ams/programs-

offices/national-organic-program



https://www.ams.usda.gov/about-ams/programs-offices/national-organic-program
https://www.ams.usda.gov/about-ams/programs-offices/national-organic-program

e Certificacion Rainforest Alliance: Esta certificacion se enfoca en promover practicas
sostenibles en la produccion agropecuaria. No solo se centra en la proteccion ambiental,
sino también en el bienestar de los trabajadores y las comunidades locales.

e Certificacion Global GAP: Esta certificacion garantiza que los productos agricolas,
incluida la carne, cumplen con estandares internacionales de buenas préacticas agricolas.
Se enfoca en la seguridad alimentaria, la sostenibilidad y el bienestar animal.

e Certificacion de Bienestar Animal (NSF): Esta certificacion se enfoca especificamente en
el tratamiento ético y humano de los animales durante su produccién. Aunque no es tan
comun en Colombia como en otros paises, algunas granjas y productores pueden obtener

esta certificacion para demostrar su compromiso con el bienestar animal.

Para efectos de esta investigacion, y siguiendo la regulacion ecoldgica y organica colombiana
de productos agropecuarios (MADS, 2024) haremos énfasis en la Resolucion 199 de 2016 del
Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural, que establece disposiciones relacionadas con el
sello ecolégico en el pais, incluyendo ganaderia y actividades pecuarias. Esta normativa busca
promover practicas sostenibles en la produccion agropecuaria, reconociendo la importancia de
conservar los recursos naturales y mitigar el impacto ambiental de estas actividades. En primer
lugar, la Resolucién 199 de 2016 define el concepto de sello ecoldgico y establece los requisitos
que deben cumplir los productos agropecuarios para obtener esta certificacion. Se enfoca en
aspectos como la proteccion del suelo, el agua y la biodiversidad, asi como en la reduccion del

uso de agroquimicos y la promocion del bienestar animal.

En cuanto a la ganaderia y las actividades pecuarias, la resolucion establece criterios para
producir carne y otros productos animales de origen sostenible. Se promueve el manejo adecuado
de los pastizales, la implementacion de sistemas agroforestales y la adopcion de précticas que

reduzcan la huella de carbono de la actividad ganadera.

Ademas, la Resolucion 199 de 2016 establece mecanismos de control y seguimiento para
garantizar el cumplimiento de los requisitos del sello ecoldgico. Se crean instancias de
certificacion y auditoria que verifican el cumplimiento de los estandares establecidos,

asegurando la transparencia y la confianza en el proceso de certificacion.



Por otro lado, la Resolucion 187 de 2006 del Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural de
Colombia también aborda el tema del sello ecoldgico en el pais, aunque en un contexto diferente.
Esta normativa establece disposiciones para la certificacion de productos organicos, incluyendo

aquellos de origen agropecuario.

Aunque la Resolucion 187 de 2006 no se centra en la ganaderia y las actividades pecuarias,
también tiene implicaciones para el sector, pues promueve practicas agricolas y pecuarias
sostenibles. Se enfoca en la eliminacion de agroquimicos sintéticos y la promocién de sistemas

de produccion que respeten el equilibrio ecologico.

Ambas resoluciones, tanto la 199 de 2016 como la 187 de 2006, reflejan el compromiso del
gobierno colombiano con la promocidn de practicas agropecuarias sostenibles y la conservacion
del medio ambiente. Estas normativas buscan incentivar la adopcion de practicas responsables en
el sector agropecuario, reconociendo su importancia para el desarrollo econémico del pais y la
proteccion de sus recursos naturales. (Ministerio de Agriculturay Desarrollo Rural MADR,
2024)

En 2011 se creo la “Camara Gremial de Carne”, una entidad privade que agrupa a diferentes
actores del sector, esta entidad esta enfocada en agurpar a ganderos y otras intituciones del
sector para servir como mesa de dialogo entre ellos y llegar a un consenso sobre la direccion a la
que se quiere llevar el sector, apoyarse en los desafios que tiene el sector ganadero en Colombia,
establecer proyectos que beneficien tanto al aparato productivo como a los consumidores y servir
de consejero para Fedegan y el gobierno sobre temas relacionados con la produccion de
carne.(Salcedo, 2011)

6. Metodologia

A continuacion, se presenta el enfoque metodoldgico de la investigacion:

2.1 Orientacion metodologica de la investigacion



Obijetivo: Investigacion de tipo descriptiva, pues buscamos identificar criterios y
habitos de consumo, medir frecuencias de compra, establecer relaciones entre
produccién y consumo, etc.

Enfoque: cuantitativo, definiendo comportamiento, habitos, nivel de
satisfaccion, actitudes y recordacion.

Fuente: primaria, directamente con consumidores. También se realizaran
consultas de fuente secundaria como estudios y reportes gremiales para
caracterizar temas de produccién, asi como bases de datos de empresas dedicadas
a anélisis de mercados.

Temporalidad: longitudinal, analiza cinco afios de ventas de productos carnicos
ecologicos vs no ecologicos

Método de recoleccion: encuesta, instrumento estructurado que mide variables.
Posteriormente se complementara con entrevistas y grupos focales.

Poblacion y Muestra: Poblacion: Consumidores de productos carnicos en las
principales ciudades de Colombia. Muestra: Se utilizard un muestreo aleatorio
estratificado para asegurar representatividad segln variables como edad, nivel
educativo y ubicacion geografica. Muestreo por conveniencia, teniendo en cuenta
las caracteristicas de la poblacion.

Instrumentos de Recoleccién de Datos: Entrevistas a Expertos del Sector
Ganadero. Entrevistas a Consumidores. Encuesta a Consumidores (formulario
online).

Procedimiento de Recoleccion de Datos: Se realizaran entrevistas a expertos del
sector ganadero para obtener informacion especializada sobre practicas
sostenibles y la percepcion del mercado. Las entrevistas a consumidores se
llevarén a cabo en las principales ciudades colombianas para explorar
percepciones y preferencias. La encuesta se aplicard a una muestra representativa
de consumidores de productos carnicos en las principales ciudades del pais.
Anélisis de Datos: Los datos cualitativos de las entrevistas se analizaran
mediante técnicas de analisis de contenido. Los datos cuantitativos de la encuesta

se analizaran utilizando estadistica descriptiva e inferencial.



j. Consideraciones Eticas: Se garantizara la confidencialidad y anonimato de los
participantes. Se obtendra el consentimiento informado de todos los participantes
antes de la recoleccion de datos.

k. Cronograma: Etapa de Preparacion: 1 mes. Recoleccion de Datos: 1 meses.
Anélisis de Datos: 1 mes. Elaboracién de Informe: 1 mes. Actividades

simultaneas.

2.2 Entrevista a Expertos del Sector Ganadero:

Obijetivo: Obtener informacidn especializada sobre las practicas sostenibles en la industria

ganadera colombiana y su percepcion sobre la demanda de productos ganaderos sostenibles.

Modelo de Entrevista:

Introduccion:

Saludo y presentacién del propdsito de la entrevista.

Asegurar la confidencialidad de los datos.

Preguntas:

¢Cuéles son las principales préacticas sostenibles implementadas en la industria ganadera
colombiana?

¢Como percibe usted la demanda actual de productos ganaderos sostenibles en el
mercado colombiano?

¢Cuéles considera los principales desafios para adoptar practicas ganaderas mas
sostenibles en Colombia?

¢ Qué estrategias considera efectivas para promover la produccion y consumo de
productos ganaderos sostenibles?

¢Qué oportunidades identifica para mejorar la sostenibilidad en la industria ganadera

colombiana?

Cierre:

Agradecimiento por su tiempo y colaboracion.

Ofrecimiento de compartir los resultados de la investigacion.

2.3 Entrevista a Consumidores:



Objetivo: Explorar las percepciones, preferencias y comportamientos de los consumidores
colombianos respecto a productos carnicos sostenibles.
Modelo de Entrevista:
Introduccion:
Presentacion del propoésito de la entrevista.
Asegurar la confidencialidad de los datos.
Preguntas:
e ;Cual es su percepcion sobre la sostenibilidad ambiental de la industria ganadera
colombiana?
e ;Qué factores considera al momento de elegir productos carnicos para su consumo?
e /Estaria dispuesto/a pagar un precio mas alto por productos carnicos etiquetados como
"sostenibles™ o "ecoldgicos™"? ;Por qué?
e ;Conoce el significado de las certificaciones de productor ecologico (sellos verdes) para
productos carnicos?
e ;Queé tipo de informacion le gustaria recibir sobre los productos carnicos que consume?
e (Qué acciones considera que podrian incentivarlo/a consumir mas productos carnicos
sostenibles?
Cierre:
Agradecimiento por su participacion.

Invitacion a compartir cualquier comentario adicional.

2.4 Encuesta a Consumidores:
Obijetivo: Recopilar datos cuantitativos sobre las preferencias y habitos de consumo de
productos carnicos entre los consumidores colombianos.
Modelo de Encuesta:
Introduccion:
Explicacion del proposito de la encuesta.
Garantia de confidencialidad y anonimato.
Preguntas:
Encuesta sobre Preferencias de Consumo de Productos Carnicos Sostenibles

Informacion Demograéfica:



e ;Cudl es tu género?

Masculino

Femenino

Otro

e (Cudl es tu rango de edad?

Menor de 18 afios

18-25 afios

26-35 afios

36-45 afos

46-55 arios

56 afios 0 méas

e ;Cuadl es tu nivel educativo mas alto alcanzado?

Primaria 0 menos

Secundaria

Técnico / Tecnoldgico

Universitario

Postgrado

e ;En qué ciudad colombiana resides actualmente?

Preguntas sobre Consumo de Productos Carnicos:

e ;Con qué frecuencia consumes productos carnicos (carne de res, cerdo, pollo, etc.)?

Diariamente

Varias veces a la semana

Una vez a la semana

Menos de una vez a la semana

Nunca

e ;Cuales son los factores mas importantes para ti al elegir productos carnicos? (Selecciona
todos los que correspondan)

Precio

Calidad

Proximidad al origen (localidad)

Sabor



Sostenibilidad ambiental

Otros (especificar)

e Estas dispuesto a pagar un precio mas alto por productos carnicos etiquetados como
"sostenibles™ o "ecoldgicos"?

Si

No

No estoy seguro

Preguntas sobre Sellos Verdes:

e (Estas familiarizado con los sellos verdes o certificaciones ecoldgicas en los productos
carnicos?

Si

No

e (Qué tan importante es para ti que los productos carnicos que consumes tengan algin
tipo de sello verde o certificacién ecoldgica?

Muy importante

Importante

Poco importante

Nada importante

e (Qué sellos verdes o certificaciones ecoldgicas reconoces o te resultan familiares en los
productos carnicos?

Sello de Alimento Ecolégico

USDA Organic

Rainforest Alliance

GlobalGAP

Certificacion de Bienestar Animal (NSF)

Otro (especificar)

e Siseleccionaste algun sello verde o certificacion ecoldgica en la pregunta anterior, ¢qué
te motiva a preferir productos carnicos con ese sello o certificacion?

Comentarios Adicionales:

e ;Hay algun otro aspecto relacionado con el consumo de productos carnicos sostenibles

que te gustaria compartir?



e ;Con qué frecuencia consume productos carnicos (carne de res, pollo, cerdo, etc.)?
e ;Qué factores son mas importantes para usted al elegir productos carnicos? (Precio,
calidad, sostenibilidad, otros)
e Estaria dispuesto/a pagar un precio mas alto por productos carnicos etiquetados como
"sostenibles™ o "ecologicos™?
e (Qué informacidn le gustaria encontrar en el etiquetado de los productos carnicos que
compra?
e (Qué medidas cree que podrian mejorar la sostenibilidad de la industria ganadera en
Colombia?
Cierre:
Agradecimiento por participar.

Espacio para comentarios adicionales.

7. Resultados

Los resultados del estudio ponen de manifiesto varias implicaciones importantes para la

promocion de précticas sostenibles en la industria ganadera colombiana:

Concienciacién y Educacion: La alta proporcién de consumidores con un nivel educativo
elevado y la concentracion en areas urbanas como Bogota indican que existe un segmento del
mercado que puede ser receptivo a campafias de concienciacion sobre la sostenibilidad. Es
fundamental desarrollar e implementar campafias educativas que destaquen los beneficios

ambientales y de salud de consumir productos carnicos sostenibles.

Segmentacion de Mercado: Dado que los adultos jévenes muestran una mayor disposicion a
pagar por productos sostenibles, las estrategias de marketing pueden centrarse en este grupo
demogréfico. Las campafias que destaquen la responsabilidad social y el impacto positivo en el

medio ambiente pueden resonar particularmente bien entre los consumidores de 18 a 35 afios.

Desarrollo de Productos: La industria ganadera debe enfocarse en desarrollar y promover

productos carnicos con certificaciones ecoldgicas y sellos verdes. Aumentar la transparencia y la



trazabilidad en la cadena de suministro permitira a los consumidores tomar decisiones

informadas y apoyar practicas ganaderas sostenibles.

Incentivos para Practicas Sostenibles: Es crucial proporcionar incentivos a los productores
ganaderos que adopten practicas sostenibles. Esto no solo ayudara a reducir el impacto ambiental
de la ganaderia, sino que también puede mejorar la viabilidad econdémica de estos productores a

largo plazo.

7 (3,5%)

iCual es tu nivel educativo mas alto alcanzado?
@ Postgrado

76 (38%] @ Universitario

115 (57,5%) Técnico / Tecnolégico

Secundaria

Figura 1. nivel educativo mas alto alcanzado, de elaboracion propia, 2024

El 95 % de los encuestados tiene un nivel de educacion superior (universitario y postgrado) en el
que la mayoria considera factores como la calidad, precio, cercania al origen y sabor, hay unas

pocas personas que toman en cuenta la sostenibilidad al adquirir productos carnicos 2%.



Recuento de ¢Estas dispuesto a pagar un precio mas alto por productos carnicos etiquetados coma "sostenibles” o "ecologicos"? por ¢Estas dispuesto a pagar un precio
mas alto por productos carnicos etiquetados como “sostenibles” o "ecolégicos™?

23 (11,5%)

;Estés dispuesto a pagar un precio més alto por productos car.
®si

100 (50%)

) ® No estoy seguro

®No

77 (38,5%)

Figura 2. Esta dispuesto a pagar un precio mas alto por productos carnicos sostenibles, de

elaboracion propia, 2024

El 50% de los encuestados estan dispuestos a pagar un poco mas por productos carnicos
sostenibles, hay un 38,5% de personas que sienten algun grado de disposicion para pagar un
poco mas por este tipo de productos. Vale la pena destacar que el 72% no tienen un

conocimiento sobre los sellos verdes o certificaciones ecoldgicas en este tipo de productos.

;Estas familiarizado con los sellos verdes o certificaciones eco
®MNo

L)

Figura 3. Esta familiarizado con los sellos verdes o certificaciones ecologias en productos

carnicos, de elaboracion propia, 2024



El 68.5% de los encuestados creen que es importante en algin grado la implementacion de este
tipo de sellos y certificaciones en los productos carnicos, el 61% consumen carne diariamente y

el 75% consumen carne algunos dias a la semana, posiblemente por temas de salud o dietas

12 (6%)

28 (14%)

iQué tan importante es para ti que los productos car.
@®|mportante

@ Poco importante
109 (54,5%) @ Muy importante

@ Nada importante
51 (25,5%)

Figura 4. Nivel de importancia de las certificaciones y sellos sostenibles en los productos

carnicos, de elaboracién propia, 2024

La investigacion sobre el comportamiento del consumidor colombiano frente al consumo de
carne y su percepcion sobre la sostenibilidad ambiental revela varias tendencias significativas.
En primer lugar, los resultados demograficos muestran que la muestra la componen personas de
alto nivel educativo. La mayoria de los encuestados tiene estudios de postgrado (115) o
universitarios (76), mientras que solo unos pocos tienen educacion técnica/tecnoldgica (7) o

secundaria (2).

Esta distribucion sugiere que los encuestados estan relativamente bien informados y pueden tener
una mayor conciencia sobre cuestiones ambientales. Ademas, la mayoria de los encuestados
residen en Bogota, con una representacion significativa también en ciudades como Chia, Cali 'y
Medellin. La alta concentracion de encuestados en reas urbanas podria influir en la exposicion y

el acceso a productos sostenibles.

La frecuencia de consumo de productos carnicos es alta, con 123 personas que consumen carne

diariamente y 70 que lo hacen varias veces a la semana. Solo una pequefia minoria consume



carne una vez a la semana (5) o menos de una vez a la semana (2). Este patron de consumo
subraya la importancia de la carne en la dieta colombiana y la necesidad urgente de promover
practicas ganaderas sostenibles para mitigar el impacto ambiental. La alta frecuencia de consumo
también plantea desafios significativos para la sostenibilidad, ya que la produccion ganadera es
una de las principales fuentes de emisiones de gases de efecto invernadero y deforestacion en

Colombia.

Los factores méas importantes al elegir productos carnicos son la calidad (146) y el precio (137),
seguidos por la proximidad al origen (76) y el sabor (50). La sostenibilidad ambiental es un
factor menos importante, con solo 11 encuestados considerandola como un criterio principal.
Este hallazgo indica que, aunque la calidad y el precio son consideraciones dominantes, hay una
falta de prioridad en la sostenibilidad ambiental entre la mayoria de los consumidores. Sin
embargo, 100 encuestados expresaron su disposicidn a pagar un precio mas alto por productos
carnicos etiquetados como "sostenibles" o "ecoldgicos", mientras que 23 no estan dispuestos y
77 no estan seguros. Esta disposicion a pagar mas por productos sostenibles refleja un mercado
potencial, aunque la incertidumbre de muchos encuestados sugiere la necesidad de mayor

educacion y concienciacion.

La familiaridad con los sellos verdes o certificaciones ecoldgicas es baja, con solo 38
encuestados afirmando conocer estos sellos, mientras que 162 no estan familiarizados. La
importancia de estos sellos también varia, con 28 encuestados considerandolos muy importantes
y 109 importantes, en contraste con 51 que los consideran poco importantes y 12 nada
importantes. Este bajo nivel de familiaridad y la variabilidad en la importancia atribuida a los
sellos verdes indican que hay una brecha significativa en el conocimiento y la valoracion de las
certificaciones ecoldgicas. Para cerrar esta brecha, es crucial aumentar la visibilidad y la

comprension de estos sellos, destacando los beneficios ambientales y de salud que ofrecen.

En resumen, el estudio revela que, aunque hay una conciencia emergente sobre la sostenibilidad
entre los consumidores colombianos, especialmente aquellos con mayor nivel educativo y
residentes en areas urbanas, todavia existen importantes desafios. La alta frecuencia de consumo

de carne y la prioridad dada a la calidad y el precio sobre la sostenibilidad ambiental reflejan una



desconexidn entre la conciencia ambiental y las préacticas de consumo. Sin embargo, la
disposicion de una parte significativa de los encuestados a pagar mas por productos sostenibles y
la motivacion por el medio ambiente y la calidad sugieren que existe un mercado potencial para
productos carnicos sostenibles. Para aprovechar este potencial, es esencial implementar
campafias de concienciacion, mejorar la trazabilidad y la transparencia en la cadena de
suministro, y proporcionar incentivos a los productores ganaderos que adopten practicas
sostenibles. Estas medidas pueden ayudar a fomentar un consumo més responsable y sostenible,

contribuyendo a la mitigacion de los impactos ambientales de la ganaderia en Colombia.

8. Conclusiones

El estudio revela que hay un segmento significativo de consumidores colombianos,
especialmente aquellos con un mayor nivel educativo y residentes en areas urbanas, que estan
conscientes de los problemas ambientales y dispuestos a apoyar practicas ganaderas sostenibles.
Sin embargo, la alta frecuencia de consumo de productos carnicos subraya la necesidad urgente
de promover la sostenibilidad en la industria ganadera. Con campafias de concienciacion,
desarrollo de productos sostenibles y apoyo a practicas ganaderas responsables, puede influir
positivamente en las decisiones de compra de los consumidores y contribuir a mitigar los

impactos ambientales de la ganaderia en Colombia.

Pero, pese al nivel educativo tan alto de las personas interesadas en consumir productos
consientes con el medio ambiente, hay un gran nivel de desconocimiento sobre cémo identificar
un producto de esta naturaleza y que hay procesos detras de cada certificacion. Es muy
importante para todos los actores de la industria carnica el poder el poder generar estrategias que

puedan apoyar al consumidor en la seleccion de este tipo de productos y entender sus beneficios.
A continuacion, las principales conclusiones de la investigacion:
Elevada Conciencia Educativa pero Baja Prioridad en Sostenibilidad Ambiental. La

investigacion revela que los consumidores colombianos encuestados poseen un alto nivel

educativo, con la mayoria teniendo estudios de postgrado o universitarios. Este nivel educativo



sugiere que estos consumidores estan bien informados y son potencialmente mas receptivos a
temas de sostenibilidad. Sin embargo, a pesar de esta alta educacién, la sostenibilidad ambiental
no es una prioridad principal al elegir productos carnicos. Los factores dominantes son la calidad
y el precio, lo que indica una brecha entre el conocimiento ambiental y las decisiones de compra
diarias. Esta discrepancia resalta la necesidad de estrategias que conecten la educacién sobre

sostenibilidad con cambios tangibles en los comportamientos de consumo.

Alta Frecuencia de Consumo de Carne y su Impacto Ambiental. Los resultados
muestran que la mayoria de los encuestados consumen carne con mucha frecuencia, con 123
personas comiendo carne diariamente y 70 varias veces a la semana. Este alto consumo tiene
implicaciones significativas para la sostenibilidad, ya que la produccidn ganadera es una de las
principales fuentes de emisiones de gases de efecto invernadero y deforestacion en Colombia. La
alta frecuencia de consumo subraya la necesidad urgente de promover practicas ganaderas
sostenibles para reducir el impacto ambiental. Esto incluye incentivar a los productores a adoptar
métodos mas sostenibles y educar a los consumidores sobre el impacto ambiental de sus habitos

alimenticios.

Potencial Mercado para Productos Sostenibles, pero con Necesidad de Educacion.
Aunque la sostenibilidad ambiental no es actualmente un factor principal en la eleccion de
productos carnicos, hay un interés emergente y disposicion a pagar mas por productos
etiquetados como "sostenibles™ o "ecoldgicos”. Cien encuestados expresaron su disposicion a
pagar un precio mas alto por estos productos, lo que refleja un mercado potencial para los
productos sostenibles. Sin embargo, con 77 encuestados aln inseguros, es evidente la necesidad
de mayor educacion y concienciacidn para convertir esta disposicion en un comportamiento de
compra consistente. Las camparias educativas deben resaltar los beneficios ambientales y de

salud de los productos sostenibles.

Baja Familiaridad con Certificaciones Ecoldgicas. La investigacion destaca una baja
familiaridad con los sellos verdes o certificaciones ecoldgicas entre los encuestados, con solo 38
personas reconociendo estos sellos. La mayoria de los encuestados no esta familiarizada con las
certificaciones ecoldgicas, lo que subraya una brecha significativa en el conocimiento. Este bajo
nivel de familiaridad puede limitar el impacto de las certificaciones en las decisiones de compra.

Para abordar esto, es crucial aumentar la visibilidad y la comprensién de estos sellos a través de



campafas informativas que eduquen a los consumidores sobre lo que representan estos sellos y

cdémo contribuyen a la sostenibilidad.

Importancia de la Calidad y el Medio Ambiente en las Decisiones de Compra. Entre
aquellos encuestados que estan familiarizados con las certificaciones ecoldgicas, la calidad del
producto y el impacto ambiental son las principales motivaciones para preferir productos con
sellos verdes. Esta preferencia indica que cuando los consumidores estan informados, valoran
significativamente la calidad y la sostenibilidad. Sin embargo, dado que solo una pequefia
fraccién de los encuestados considera la sostenibilidad como un factor importante, se necesita
una estrategia robusta para educar a mas consumidores sobre la importancia de la sostenibilidad.
Fomentar una mayor conciencia y apreciacion de la calidad y los beneficios ambientales puede

impulsar un cambio hacia practicas de consumo mas sostenibles.

La pregunta de investigacion planteada fue: "¢ Como varian las preferencias de compra de los
consumidores colombianos de productos carnicos en funcién de su nivel de conocimiento sobre
el impacto ambiental y social de la industria ganadera, y como pueden estas preferencias influir

en la demanda de productos carnicos mas sostenibles?".

Los resultados de la investigacion indican que existe una variacion significativa en las
preferencias de compra de los consumidores colombianos en funcién de su nivel de
conocimiento sobre el impacto ambiental de la ganaderia. Aquellos consumidores con un mayor
nivel educativo, y, por ende, posiblemente mayor conocimiento sobre temas de sostenibilidad,
muestran una mayor disposicién a pagar un precio mas alto por productos carnicos sostenibles o
con certificaciones ecoldgicas. Este grupo de consumidores valora la calidad del producto y su
impacto ambiental, lo que sugiere que el conocimiento y la educacion son factores cruciales que

pueden influir en las decisiones de compra hacia opciones mas sostenibles.

Sin embargo, el estudio también revela una desconexién generalizada entre la conciencia
ambiental y las précticas de consumo diarias. A pesar del alto nivel educativo de los encuestados,
la sostenibilidad ambiental no es un factor prioritario para la mayoria al elegir productos
carnicos. Los factores como el precio y la calidad dominan las decisiones de compra, lo que
indica que, aunque hay una conciencia emergente sobre la sostenibilidad, esta no se traduce

completamente en acciones de compra sostenibles.



Para influir de manera efectiva en la demanda de productos carnicos més sostenibles, es esencial
implementar estrategias de educacion y concienciacidn que destaquen los beneficios ambientales
y de salud de los productos sostenibles. Aumentar la visibilidad y comprension de las
certificaciones ecologicas y promover la calidad de los productos sostenibles pueden ayudar a
cerrar la brecha entre el conocimiento y la accién, fomentando un consumo mas responsable y
sostenible. Asi, una mejor educacion y una mayor transparencia en la cadena de suministro
podrian transformar las preferencias de los consumidores, impulsando la demanda de productos

carnicos sostenibles en Colombia.
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