(lmlolemen’cacién del CRM en la MIPYME de

productos de belleza:

como funciona la solucién CRM para la MIPYME de productos de belleza:

Desafios Actuales

La MIPYME enfrenta desafios en la gestion manual
de datos financieros e inventarios, lo que genera
incertidumbre y dificulta la toma de decisiones
estratégicas.

Gestion Automatica de Inventario

Implementacién del CRM
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Cada venta se sincroniza automaticamente con el
CRM, actualizando el inventario y generando alertas
cuando los productos alcanzan niveles minimos.
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Con la implementacion del CRM, se integra una
herramienta que centraliza las operaciones
financieras y de ventas, facilitando el flujo de datos
en tiempo real.

Creacion de Reportes Financieros
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La automatizacion de reportes financieros permite
visualizar facilmente los ingresos, egresos y
tendencias de ventas, optimizando la planificacion
estratégica.

Registro de Clientes
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La empresa registra a los clientes en el CRM,
almacenando datos para futuras interacciones
personalizadas y analisis de ventas.

Dashboard Personalizado en Tiempo Real
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El CRM ofrece un dashboard personalizado en
tiempo real, facilitando el monitoreo constante de
las finanzas y ayudando a tomar decisiones basadas
en datos actualizados.
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(lmlolemen’cacién del CRM en la MIPYME de

productos de belleza:

como funciona la solucién CRM para la MIPYME de productos de belleza:

Alertas y Notificaciones Automaticas Andlisis y Segmentacién de Clientes Resultados y Crecimiento
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Alertas automaticas notifican sobre cambios L CRM segmenta automaticamente a los clientes Con el CRM, la empresa mejora la visibilidad
importantes, como productos agotados o ventas segun su comportamiento de compra, ayudando a financiera, optimiza la gestion comercial y potencia
inusuales, permitiendo una gestién proactiva del personalizar estrategias de marketing y maximizar el su crecimiento, logrando una gestion mas eficiente y
negocio. valor de cada cliente. sostenible.



