ia iva con estas.

1 |propuesta de valor 1a analitica gparamipymes| 1. recursos emplead I desarrollo de cada proyecto
MATRIZ DOFA Poder de negociacion con los clientes por razones de accesi v 2 |eaio i ctores de las mipymes
Certificacion del conocimiento con la Maestria en Business Intelligence 3. Tiempos elevados para la estandarizacion de los datos de las mipymes
a i6n d I pro de sus objetivos a Exceso de tiempo requerido para entregar el proyecto a la mipyme
1. ESTRATEGIAS FO 2. ESTRATEGIAS DO
Alta penetracién del en v parael  [F1,F2,02, |ELNegociar con las mipymes a creacion de nuevos segmentos de mercado D1, 02,03, [E1 Crear alianzas comerciales con compaitias de sistemas que tngan alta penetrin en el
manejo de los datos. 0a aprovechando los canales de difusin y la atencién personalizada. 03,04 sector de las mipymes.
€2 Disenar planes integrales de desarrollo de business intelligence en sectores
Frecuentes beneficios otorgados por los ministerios del goblerno para ofrecer apoyos a |F1, 3, 01, jsenar planes Inee! ueiness nte e ° D2,03,02 [E2. Generar un programa de capacitacién para explotar la inteligencia de negocios con
especificos de las mipymes apoyados con los beneficios que brindan los ministerios de "
empresas de tecnologia 03 © 03 plataformas virtuales como Power Bl de acuerdo con el segmento de las mipyme.
tecnologiay comercio.
5. |Bisaueda permanente de fas mipymes de herramientas que les permita mayor F1,F402, |E3 Ofrecer una campania de analitica de marketing por fases orientada al D1, D4, 03, |€3 Definir procesos de reutilizacion de codigos de programacion para minimizar los
d d reado. 03 deIas Mipvmes en el mercado v a la medicién de indicadores. oa tiempos en el desarrollo del mismo provecto.
. |12 mipymes se encuentran agremiadas por sectores lo que facilita una comunicacién

3. ESTRATEGIAS FA

de las Miovmes en el mercado v a la medicién de indicadores

o F1,F2,A1, |E1Ampliar el portafolio de servicios de Powerdata con el conocimiento del mercado D1, D2, D3, [ €1 Participar en foros especializados de los sectores de las mipymes para mejorar el
1 nuevos con un .
a2 de cada mipyme. [2,A4|portafolio entormo a las necesidades especificas.
1 Fa a2, |E2 Desarollar un producto de prediccion de la venta de las mipymes que brinde 1. 03, a2, | 2 Desarollarun producto de efasticidad de precios de 105 sectores de 125 pymes que
Cambio de prioridad en el presupuesto de las mipymes P jentas para el crecimis sunegocio y asi generar relevancia en el 5 °% 4% |permita identifca os productos mas afectados por los nuevos impuestos y ayudarles a
orotafolio de oroducos de owerdata mitiear esos impactos
] €3 Implementar un programa de idelizacion para Ias mIpymes, con Incentivos
. ) . £3 Potencializar los cuadros de mando que lleven a una personalizacién del segmento el program: P PV!
Cambios agresivos en la volatilidad del mercado motivados por las nuevas regulaciones [F2, F4, A2, ! 1,03, A1, [relacionados con las camparias a los nuevos patrones de consumo, entregando
3. de mercado segun las necesidades de los clientes, identificando cambios en los
materia tributaria a3 a2 indicadores financieros relacionados con las ganancias esperadas en su segmento de
patrones de comportamiento de los consumidores e
Falta del potencial de por las mi
1. ESTRATEGIAS FO 2. ESTRATEGIAS DO
= Negociar con las mipymes Ia creacion de nuevos segmentos de mercado aprovechando £1 Crear alianzas comerciales con companias de sistemas que tengan alta penetracion en
los canales de difusion v Ia atencién el sector de las mipvmes.
Disefar planes integrales de desarrollo de business intelligence en sectores especificos ) - N
| ‘ £2. Generar un programa de capacitacion para explotar la inteligencia de negocios con
2 de las mipymes apoyados con los beneficios que brindan los ministerios de tecnologia
plataformas virtuales como Power Bl de acuerdo con el segmento de las mipyme.
. Ofrecer una campana de analitica de marketing por fases orientada al adentramiento 3 Definir procesos de reutilizacion de c6digos e programacion para minimizar os
tiemnos en el desarrollo del mismo brovecto.

3. ESTRATEGIAS FA/

E1 Ampliar el portafolio e servicios de Powerdata con el conocimiento del mercado
de cada miovme.

E1 Parti
portafolio entorno a las necesidades esoecificas.

par en foros especializados de los sectores de las mipymes para mejorar el

£2 Desarrollar un producto de prediccion de la venta de las mipymes que brinde
herramientas para el crecimiento de su negocio y asi generar relevancia en el
oortafolio de oroductos de nowerdata.

€2 Desarrollar un producto de elasticidad de precios de los sectores de las pymes que
permita identificar los productos més afectados por los nuevos impuestos y ayudarles a
mitigar esos imoactos

£3 Potencializar los cuadros de mando que lleven a una personalizacion del segmento
de mercado segun las necesidades de los clientes, identificando cambios en los
patrones de comportamiento de los consumidores.

E3 Implementar un programa de fidelizacion para las mipymes, con incentivos
relacionados con las campafias a los nuevos patrones de consumo, entregando
indicadores financieros relacionados con las ganancias esperadas en su segmento de
mercadn

laboracion Pronia



