CALCULO ESCENARIO B

Supuesto

del negocio

Fuente

Evento ( ventas promedio)
Promedio asistentes
Ticket evento

3,300,000.00 Informacién proporcionada por la administracion de la empresa
0 6 porla 6n de la empresa)
66,000.00 Resultado calculo

Estimado costos de ventas 50% de las ventas. porla de la empre
Baristas. s 33000000 Informacién proporcionada por la administracion de la empresa
Costo Materiales 1,650,000.00 Informaci6n proporcionada por la administracion de la empresa
Costo total diario s 1,980,000.00 Resultado calculo
Utiidad dia § 1.320,000.00
utiidad dia% 40.00%

Dia de la semana

Calculo ticket promedio
Ticket Promedio Fuente

lunes s 2221814 Informacién proporcionada por la administracion de la empresa
mar H 2221814 Informacion proporcionada por la administracion de la empresa
mier s 2221814 Informacién proporcionada por la administracion de la empresa
jue s 55,000.00 Informacién proporcionada por la administracion de la empresa
vie H 69,000.00 Informaci6n proporcionada por la administracion de la empresa
sab s 69,000.00 Informacién proporcionada por la administracion de la empresa
dom s 55,000.00 Informacién proporcionada por la administracion de la empresa

ausar s 44,95063

‘Calculo del margen estimado por la empresa

Ticket prom s 45,000.00
Transacciones por mes 1,808
Ventas por mes 81,360,000
Utiidad 32,544,000
% margen 40%

% Inversion mensual en Mktg digital

‘Calculo de escenario e influenciador

5.5% % utlidades de inversion por propuesta

% Inversion mensual en Mklg digial s 1,800,000.00
Inversién en Pauta digtal s 900,000.00 50%
Inversién en Influencers H 900,000.00 50%
CPC Incial s 900.00 Cost per click (CPC) rates (2025). (2025, 21 enero). Business Of Apps. http
Clicks Cautivos 1,000.00
Conversion a seguidores 13.4% Average Conversion Rate for Influencer Marketing in All Industries (2025) . (2025, 17 octubre). Total Product Marketing.
Nuevos seguidoresimes. 134.00
Conversion seguidores a transacciones 5.00% Umbrex. (2025, 20 marzo). Conversions from Influencer C Analysis | Umbrex. ltants
Nuevas trasacciones mensuales. 6.70
Incremento en ventas base transimes 301,500
costo adauisicion cliente s 134,328.36
Costo por seguidor s 6.716.42_inversion sobre nuevos seguidores
INFLUENCERS 1 Promedio reels promocionales (en miles)
@eflisicocuenta 465
Seguidores cuenta influencer 224,000.00 43
Visualizaciones prom generadas por campafias 57.700.00 timas 5 camparias pautadas 56
Factor de conversion 0.70% Average Conversion Rate for Influencer Marketing in All Industries (2025) . (2025, 17 octu 60
Seguidores generados por campafia 403.90 8
Conversion a clientes 5% Umbrex. (2025, 20 marzo). Conversions from Influencer Content Analysis | Umbrex.. Inde| 577
Incremento en ventas (ticket * nuevos clientes) $908,775
Presupuesto para influencer $300,000
Costo adqusicion cliente $14,855
INFLUENCERS 2 Promedio reels promocionales (en miles)
@cruzescribiente 214
Seguidores cuenta influencer 116,000.00 239
Visuaiizaciones prom generadas por campafias 25,000.00 dtimas 5 campanias pautadas 341
Factor de conversion 0.70% Average Conversion Rate for Influencer Marketing in All Industries (2025) . (2025, 17 octu 119
Seguidores generados por campaiia 175.00 338
Conversisn a clientes 5% 9 Umbrex. (2025, 20 marzo). Conversions from Influencer Content Analysis | Umbrex . Inde| 2502
Incremento en ventas (ticket * nuevos clientes) $393,750
Presupuesto para influencer $300,000
Costo adqusicion cliente 534,286
INFLUENCERS 3
@german_cafore Promedio reels promocionales (en miles)
Seguidores cuenta influencer 31,900.00 165
Visuaiizaciones prom generadas por campafias 23,940.00 itimas 5 campanias pautadas 21
Factor de conversion 1.10% Average Conversion Rate for Influencer Marketing in All Industries (2025) . (2025, 17 octu 174
Seguidores generados por campaiia 26334 342
Conversion a clientes 5% 13 Umbrex. (2025, 20 marzo). Conversions from Influencer Content Analysis | Umbrex.. Inde| 208
Incremento en ventas (ticket * nuevos clientes) 502515 2394
Presupuesto para nfluencer $300,000
Costo adqusicion cliente s22,784
TOTAL NUEVAS VENTAS AL MES INFLUENC $1,895,040 Galculo de visualizaciones min necesarias/influencer
RECOMPRA DE SEGUIDORES FACTOR 30% .89
RECOMPRA INFLUECERS 20% 20% jenerados 177.78

uidores g
1616162



Flujo de Caja Proyectado Ingresos

Mes 1 Mes 2 les 4
Ingresos por transacciones (prom) § 8136000000 § 8136000000 § 8136000000 § 81,360,00000 §
Ingresos por nuevas ransacciones $ 30150000 § 39195000 § 50953500 $ 66239550 §
Ingresos por INFLUENCERS $1895040 § 246355200 § 320261760 S 416340288 S
Ingresos totales § 83,556,540.00 § 8421550200 § 8507215260 § 86,185798.38
Incremento % 270% 56 5.93%
Aumento anual 16.72%
[ I EN MKT_§ 1,600,000.00
ESCENARIO CON INVERSION ESCENARIO SIN INVERSION
Ventas solo con
VENTAS TOTALES § 1,139,562,19.65 §$ 976,320,000.00 ticket promedio
to en ventas anual § § 163,262,119.65 S 390,528,000.00
Utidad después de estrategia Mkt
Digial § 141662,119.65 40%
Costos totales( ventas menos margen mas estrategia de mk) $ 705,349,271.79 11% aumento de utiiad
Rentabiidad ventas - ostos § 434,232,847.86 |Utidad después de inv S 68374927179 3.16% % costo
38%)
Punto de equilbrio 1.306.20

Notas.
1E en marketin sobrela

y no invocraria en los costos de ventas del periodo, sino del inmediatamente siguiente.
2. El aumento proyectado de las ventas corresponde al afio en curso, por lo que no se aplican factores de crecimiento anual. Los mismos pueden ser aplciados para proyecciones
posteriores, basados en el pr negocioy la t

3.Parael te anaiisis se esté jento, en un
mantener expectativas moderadas ante los socios, con potencial de superacion de metas en rentabididades.

no sobre las ventas, con el fin de reinvertir dicha proporcion en la estrateiga

de temporada baja. Esto permite
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