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¢, Quién es Quinteplast?

Inyeccion de plasticos
(PVC, polietileno,=
olipropileno, ABS)

° En 2024 |la empresa report6 una caida

en ventas netas de —10,54%.:
Fuente: EMIS:

Produccién por encargo.

bl
S . &
&

° 1864 seguidores en |IG.
Engagement: 4%

° BPM
Equipo experimentado en
produccion y disefio.
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;, Qué desafios enfrenta?

adolescentes como

olombia existen leyes que proteg
mplo: Ley 1480 de 2011 y Ley 204de2020——————

ctos Sostenibles: La Ley 22
fando a las empresas manufacturera

nte los plasticos de un solo uso,
e economia circular.



https://www.google.com/search?q=Ley+1480+de+2011&rlz=1C5GCCM_en&oq=que+ley+prohibe+los+jugueste+en+alimentos+para+ni%C3%B1os+en+colombia&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOdIBCTExMjQ3ajBqN6gCCLACAQ&sourceid=chrome&ie=UTF-8&mstk=AUtExfDLusd743el_tzY57Np53U-uOs-Fwcd1mT6vNWHFz49c7wfeoIkDIJndJr-x3rxlTEFOyjputJSf9zTU5qZvhJ-qCSz1WjQwGNKzmML3D6_o8kw_1kzU2XBTJeBNsQfhuqLKiWDzo-5_yubNfQRfrDemPeGdOy_Hipeb1LHmFG2xuM&csui=3&ved=2ahUKEwjGt--2mZ6RAxXhQjABHWrSHKMQgK4QegQIARAB
https://www.google.com/search?q=Ley+2041+de+2020&rlz=1C5GCCM_en&oq=que+ley+prohibe+los+jugueste+en+alimentos+para+ni%C3%B1os+en+colombia&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOdIBCTExMjQ3ajBqN6gCCLACAQ&sourceid=chrome&ie=UTF-8&mstk=AUtExfDLusd743el_tzY57Np53U-uOs-Fwcd1mT6vNWHFz49c7wfeoIkDIJndJr-x3rxlTEFOyjputJSf9zTU5qZvhJ-qCSz1WjQwGNKzmML3D6_o8kw_1kzU2XBTJeBNsQfhuqLKiWDzo-5_yubNfQRfrDemPeGdOy_Hipeb1LHmFG2xuM&csui=3&ved=2ahUKEwjGt--2mZ6RAxXhQjABHWrSHKMQgK4QegQIARAD

En Colombia se generan mas de 1.3 millones de
toneladas de residuos plasticos al afo, de las cuales
solo se recicla el 17%. La Ley 2232 de 2022
prohibe progresivamente los plasticos de un solo
uso, obligando a las empresas manufactureras a
reinventarse hacia modelos de economia circular.

(Ministerio de Ambiente, 2023)



;, Qué desafios enfrenta?

adolescentes como

olombia existen leyes que proteg
mplo: Ley 1480 de 2011 y Ley 204de2020——————

ctos Sostenibles: La Ley 22
fando a las empresas manufacturera

nte los plasticos de un solo uso,
e economia circular.

eon una pagina Web informativa, N
res (Bajo engagement)



https://www.google.com/search?q=Ley+1480+de+2011&rlz=1C5GCCM_en&oq=que+ley+prohibe+los+jugueste+en+alimentos+para+ni%C3%B1os+en+colombia&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOdIBCTExMjQ3ajBqN6gCCLACAQ&sourceid=chrome&ie=UTF-8&mstk=AUtExfDLusd743el_tzY57Np53U-uOs-Fwcd1mT6vNWHFz49c7wfeoIkDIJndJr-x3rxlTEFOyjputJSf9zTU5qZvhJ-qCSz1WjQwGNKzmML3D6_o8kw_1kzU2XBTJeBNsQfhuqLKiWDzo-5_yubNfQRfrDemPeGdOy_Hipeb1LHmFG2xuM&csui=3&ved=2ahUKEwjGt--2mZ6RAxXhQjABHWrSHKMQgK4QegQIARAB
https://www.google.com/search?q=Ley+2041+de+2020&rlz=1C5GCCM_en&oq=que+ley+prohibe+los+jugueste+en+alimentos+para+ni%C3%B1os+en+colombia&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOdIBCTExMjQ3ajBqN6gCCLACAQ&sourceid=chrome&ie=UTF-8&mstk=AUtExfDLusd743el_tzY57Np53U-uOs-Fwcd1mT6vNWHFz49c7wfeoIkDIJndJr-x3rxlTEFOyjputJSf9zTU5qZvhJ-qCSz1WjQwGNKzmML3D6_o8kw_1kzU2XBTJeBNsQfhuqLKiWDzo-5_yubNfQRfrDemPeGdOy_Hipeb1LHmFG2xuM&csui=3&ved=2ahUKEwjGt--2mZ6RAxXhQjABHWrSHKMQgK4QegQIARAD

Ecosistema Digital - Quinteplast

1:30

< quinteplast_sas

Quinteplast SAS
108 1.865 393
publicaciones seguidores seguidos.

Nos dedicamos a la creacién y desarrollo de ideas y conceptos
promocionales que ayudan a potenciar tus marcas [ w= 4 @
Calle 162 #17a-44, Bogotd, Colombia

(2 linktr.ee/Quinteplast

WO PROCESO  NOSOTROS  PRODUCTOS  VALIDACIONES  NOTICAS  CONTACTO
@ Quinteplast SAS

DISER0, DESARROLLO € INVECCION DE MINIRTURRS PROMOCIONALES m Mensaje ——

FIGURAS Y PERSONAJES [+ ] ] ( ’_\ ‘
Figuras de licencias, sin punto de
. conversion y/o contacto.

s la historia
e Quinteplast

Uso de keywords “Conceptos e P
promocionales” NO figuras : S o s
coleccionables. ‘

* Materl: PVC At poletleno
* Tamafo: 4 G (o) Proorcin




“Toogeek, de las paginas mas grandes y conocidas
para adquirir figuras y juguetes de coleccién”

. toogeek.co

TooGEEK

@ 4a24mil 527

ENVIOS ATODO EL PATS
TOUGEEK — 3 woem
LONUEVO  PREORDEN  TEMATICKS  CATEGORAS  OFERTAS
the office FANTASIA CIENCIA FICCEION = Reeeot
BEADPOL Mas de 7 categorias en

Park

0 S~ Lo figuras coleccionables.

Mario Bross

AL MG

\Dokehoy

Figuras no fabricadas en Colombia,
productos de importacion China.

iBienvenidos a TooGEEK, una experiencia de otro mundo!

wars ([T ey QEEE Fiks

6.574

Contacto
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https://www.google.com/search?q=Ley+1480+de+2011&rlz=1C5GCCM_en&oq=que+ley+prohibe+los+jugueste+en+alimentos+para+ni%C3%B1os+en+colombia&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOdIBCTExMjQ3ajBqN6gCCLACAQ&sourceid=chrome&ie=UTF-8&mstk=AUtExfDLusd743el_tzY57Np53U-uOs-Fwcd1mT6vNWHFz49c7wfeoIkDIJndJr-x3rxlTEFOyjputJSf9zTU5qZvhJ-qCSz1WjQwGNKzmML3D6_o8kw_1kzU2XBTJeBNsQfhuqLKiWDzo-5_yubNfQRfrDemPeGdOy_Hipeb1LHmFG2xuM&csui=3&ved=2ahUKEwjGt--2mZ6RAxXhQjABHWrSHKMQgK4QegQIARAB
https://www.google.com/search?q=Ley+2041+de+2020&rlz=1C5GCCM_en&oq=que+ley+prohibe+los+jugueste+en+alimentos+para+ni%C3%B1os+en+colombia&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOdIBCTExMjQ3ajBqN6gCCLACAQ&sourceid=chrome&ie=UTF-8&mstk=AUtExfDLusd743el_tzY57Np53U-uOs-Fwcd1mT6vNWHFz49c7wfeoIkDIJndJr-x3rxlTEFOyjputJSf9zTU5qZvhJ-qCSz1WjQwGNKzmML3D6_o8kw_1kzU2XBTJeBNsQfhuqLKiWDzo-5_yubNfQRfrDemPeGdOy_Hipeb1LHmFG2xuM&csui=3&ved=2ahUKEwjGt--2mZ6RAxXhQjABHWrSHKMQgK4QegQIARAD

El Reto: Teniendo en cuenta los desafios actuales

que enfrenta Quinteplast, proyectan usar ese “know
how” e incursionar en el mercado de figuras plasticas

coleccionables.




ean’

Identificar oportunidades de innovacion y expansion para Quinteplast en el mercado de figuras universidad

animadas coleccionables, a traves del analisis de tendencias, benchmarking competitivo y
diagnéstico interno de capacidades productivas. Esto permitira disefar estrategias alineadas con las
mejores practicas de laindustria y con las expectativas de los coleccionistas, garantizando la

sostenibilidad del negocio en nuevos segmentos de mercado.




ean’

universidad

Contexto:

Surge la oportunidad de
incursionar en el B2C y la
economia naranja.

modelo B2B (maquila de sostenibilidad fuerzan una

Quinteplast depende del Cambios regulatorios y de e
juguetes para alimentos). reinvencion.




La fiebre de los personajes de Marvel Studios y personajes
de anime, no solo se siente en las salas de cine, sino
también ha tenido un impacto positivo en la industria de
juguetes y el e-commerce en América Latina. “La categoria
‘figuras de accidén coleccionables’ esta teniendo un
crecimiento sostenido en todos los paises: el ranking es
liderado por Chile con 102%, Colombia con 83% y México
79%”, segun un estudio de Mercado Libre.

(La Republica, 2023)



De los interesados en figuras de accién coleccionables en
Colombia tiene entre 25 y 34 afos.

N J
N ~ J N

Mujeres Hombres

(La Republica, 2023)




Fendémeno Kidult en “*

¢, Qué son?[E

Generacion Z que m
asociados a la infanc
y experiencias nostal

nte Millennials y
n productos

cién, comics, series = Moda / Estilo

Impacto en el Mercad

=——Conexiones

= Emociona—
Juguetes de a adultos = 3 ‘ F
e  Franquicias pop (Marvel, Star Wars, Harry Potter, e S0
Naruto, Dragon Ball Z) : — U

Moda con dise
Marketing expe

ojuegos

Z—pasan mas de
=el 65 % prefiere

Entretenimiento i3 C oleccionismo

habituados a in

(Portafolio, 2025)




(Portafolio, 2025)

De los Kidults, evita marcas sin practicas sostenibles.
Ademas, estan dispuestos a SEEEIRTaRoIfelpal=To[[oN=]
15% de su salario al afio en figuras coleccionables.




iFist, Un caso de exito Colombiano!

1 2 3

9:057 g Instagram
AN Publicaciones

< fist.colombia . “§ fist.colombiay pepeganga_co

A3 fist.colombia - Audio original

FIST Figuras de Accién disefiadas en

Colombia =
Buscar
9.406 356 195

seguidos

— Figuras de accién disefiadas por
E\;;\\J/r‘;smdneoiz;z;:?dmeuauaervCo\umb\a - ) : : ; : " . R Colombianos_

(2 fistcollectibles.com y 2 mas

(@ FIST Colombia

Seguir Mensaje

LAS PRIMERRS FIGURAS DE ACCION
HECHAS EN COLOMBIA

Tienen su propia pagina web para
venta de sus figuras.

FIGURAS.
DE ACCION

CONOCE EL MUNDO DE FIST

)
¥

e, )i 3 Desde el mes de noviembre de
s . — ' Yoo _ ~=alBl| i 2024 entraron a Pepe Ganga.

DEFANS ; el
ANNIIFRF FIST




Hasta aqui, las cifras del mercado y categoria muestran un crecimiento acelerado en Colombia
iUna oportunidad significativa para Quinteplast!




¢ Cuales son los elementos clave para disefiar una estrategia integral de
innovacién sostenible que permita a Quinteplast S.A.S. diversificar su portafolio
mediante una linea de figuras coleccionables inspiradas en la cultura geek?



METUDULOGiA (Sampieri, 2014)

Exploratoria Descriptiva Testeo




Exploratoria Descriptiva Testeo oe oo

FASE 1 San

Panorama inicial del mercado y la competencia
Objetivo: comprender el ecosistema coleccionable y definir oportunidades para Quinteplast.

¢ Qué se hizo?:
o : : Hallazgos clave:
Analisis del mercado coleccionable en Colombia y LATAM.
Identificacion de actores clave (Funko, Banpresto, Hasbro,
Pop Mart y tiendas locales).
Deteccion de brechas: poca oferta local, alta dependencia
de importaciones y variedad limitada.

El mercado colombiano esta
subatendido — oportunidad
para produccién nacional
premium.
Consumidores valoran calidad,
licencias, exclusividad y
Estudio de tendencias globales: entregas rapidas.
Quinteplast puede destacar
Crecimiento del coleccionismo adulto (+40% del mercado). uniendo capacidad industrial +
Millennials y Gen Z como segmentos con mayor poder identidad cultural colombiana.
adquisitivo.
Preferencia por disefio, storytelling y experiencias de marca.




Exploratoria Descriptiva Testeo oA

FASE 2 SZan

Caracterizacion del consumidor y patrones de compra
Objetivo: entender motivaciones, comportamientos y disposiciéon a pagar.

Método Cuantitativo (Encuesta — 100 personas, Método Cualitativo (Focus group — 10 coleccionistas):
18—40 arios):
La calidad es decisiva (“pago mas si es de
57% colecciona productos de peliculas y series. alta calidad”).
55% compra por ocio/pasatiempo — oportunidad No existen paginas especializadas locales —
de comunidad. vacio a aprovechar.
65% compra solo cuando encuentra piezas Valoran detalles: empaque premium, disefo
especiales — relevancia de ediciones limitadas. cuidadoso, exclusividad.
68% compra e n Amazon/Mercado Libre — Barreras actuales: desconfianza, calidad
necesidad de canal digital fuerte. irregular, poca oferta local.
Disposicion de pago: $100.000-$300.000 COP.

La propuesta debe combinar calidad + exclusividad + confianza digital,
alineada con el perfil del consumidor geek colombiano.




Focus Group

“Cada vez que voy al centro

“Mis hijos siempre se
de la ciudad me escapo a las

2 “No existen paginasen “Cada vez los juguetes son
enamoran de los juguetes pag Jug

. . Colombia que vendan figuras mas delicados y ) :
mas costosos, pero si f " w tiendas de juguetes y
o . coleccionables’ desechables »
ensefian algo, los compro encuentro tesoros’

. —_————-— N—mmmm—m—— .

“Solo compro juguetes para
mis hijos en Navidad, ahora

“Me encantaria saber que lo

"E==—-= “Meencantanlos juguetes = <
que estoy coleccionando es

por un buen coleccionable, si que venden en Dollarcity, : ) e ) .
o : M de alta calidad y contribuye los nifios se interesan mas

es de alta calidad hay gran variedad . : . ”

al medio ambiente por celulares

v m —S€— v

“Yo estoy dispuesto a pagar

En los hard discount no se Por lo general, las figuras Estoy navegando en lineay
consiguen juguetes para coleccionables no se veo algo que me guste, de
ninos” articulan y son delicadas” una lo pongo en el carrito”

“Los precios de figuras
coleccionables en Colombia
son muy costosos”

Frecuencia

Calidad




Exploratoria Descriptiva Testeo oe oo

FASE 3 San

Validacion del prototipo y viabilidad comercial
Objetivo: comprobar aceptacion del producto y ajustar disefio antes del lanzamiento.

Acciones de testeo (resumen) Hallazgos del testeo

Pruebas piloto del prototipo en ferias, Alta valoracién por disefio detallado, empaque
comunidades digitales y retail especializado. resistente y estética premium.

Evaluacion de aceptacion, satisfaccion y mejoras Interés real en un coleccionable “hecho en
(disefo, empaque, articulacion). Colombia” si cumple estandares internacionales.
Retroalimentacion directa de coleccionistas, Potencial para colecciones exclusivas y
compradores impulsivos y fans de franquicias. colaboraciones con artistas locales.

Sintesis

La fase de testeo confirma la viabilidad técnica y comercial.

El modelo recomendado integra:

plataforma digital propia,

ediciones limitadas, storytelling emocional alianzas con marketplaces y ferias
geek.




Componente de Innovacion

Ingreso a una nueva Linea de Negocio y Nuevo
Segmento de Cliente

Conexion directa con los consumidores




tinoamericana

Sostenibilidad Econémica
>—Diversificacion y valor
¥—compartido

Sostenibilidad
Desarrollo del ta







Propuesta

Prototipo Validado

ean’

universidad

Del insight al coleccionable...

“No busco solo una figura... busco un pedazo de mi infancia.” ﬁ i

g

“Estoy cansado de que lo valioso solo llegue desde afuera.” 6

“Quiero pertenecer a algo mas grande.” a

I » €

Narrativa Visual Hecho en Colombia Conexién emocional

12 cm

[ 8cm

Figuras proyectadas (Q1-Q4 2026)

Dragon Ball Z - Goku
Testeo SOFA: 80% de aceptacion S £ ;‘rﬁ

oot B 8700 oot et




DATO IMPORTANTE ©

”4,'("0/”('") AL U Y
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. £ UUIRLA




Modelo de Negocio

@ ‘ Socios Clave ‘
. llustradores, disefiadores y .
creadores de contenido geek.

. Proveedores de PVC
Atoxico, Agencias de activacion o .
packaging sostenible

Diseno, Prototipado y Testeo de figuras.
Storytelling e ilustracion.
Produccién en lotes pequerios (edicién
limitada)

Produccién eficiente y sostenible
Creacién de comunidad y eventos

%@ ‘ Actividades Clave ‘

. Universidades de disefioy

tecnologia para cocreacion (23 ‘ Recursos Clave ‘
e Retailers fisicos y plataformas =
E-commerce s 50@ .sz 1
Y oy & =N\
@ @ Diseio  Magquinaria  Licencias
3D deinyeccion COnmarcas

Propuesta de Valor

Figuras coleccionables
disefiadas localmente, con
calidad de exportacién

PR
=8

Ediciones limitadas con
historias originales,
empaques interactivos y
conexion emocional.
Ay
AVAYA

7

&

Relacion Con Clientes

) L
se &
(1] [ [N
[N
Programas de fidelidad  Co-creacién de
y recompensas personajes
Canales de
Distribucion

=

E-commerce
propio

Ferias geeky Tiendas
Especializadas

| «'7|_\ / %
‘ %&g Segmento de Clientes
N A8

A

Mateo (27 Aios)

ean’

universidad

E% Estructura de costos D\% Fuente de Ingreso _
45k ) Medelos de suscnpci?n
- I I 1 Productos con conexion erite divecta s Cala detmes geek
é (S) ') = emocional con la nostalgia, el figuras colecclonables.
@ -l ._ orgullo local y la cultura pop. T
—U personajes o marcas local
Disefioy desarrollo  Energia Personal Distribucién ~ ~ackaging O Edici limitadas premi
deiproduicte g?:rg\{i(\)/g ylogistica ERR @ Packs coleccionables por temporada
@ Objetivos Sostenibles Produccion local Produccién y Consumo Industria, Innovacion
Y Empleo digno Responsable e Infraestructura




Propuesta de Valor

Representacion

Désean fiquras que
representen sus gustos
réales (anime, cultura pop,
nostaigia) con calidad equiparable

a marcas giobales

Experienciacercana

Busgueda de marcas con
las que puedan interactuar,
participar y sentirse

parte de una comunidad

Producto
| sostenible

Figuras coleccionables
de calidad, producidas
localmente con materiales mas
sostenibles y procesos de
inyeccion responsables

Exclusividad

Interes por ediciones
limfiadas, detalles unicos
y objetos con valor
simbélico que trascienden lo
decorativo

Identidad local

| Sello Hecho en Colombia,
¢’ reinterprétacion estética
de referentes culturales y enfasis
en el orguilo nacional




¢ Cual es el Plan?

ean’

universidad

I &

Investigacion Testeo La Estrategia
M1-M6 M7 M8-M25
Inversion Inicial: Cuatro lanzamientos
12M Ingresos: 39M S el
Ingresos: 0 Egresos:49.7 M trimestral del

10% en ventas.

e Estudios de y flt\?glfjketing ° Nor(rjnna,l ’moldes,
mercado. - produccion,

e Desarrollo 5 B pa.u_ta y eventos.
conceptual. produccion e Utilidad neta

° Activo_s e Validacion acumulada:
intangibles. 310M




FASE 1

Investigacién

6 meses

¢LISTO PARA
COLECCIONAR
LO IMPOSIBLE?

Hecho en Colombja/para fans que
buscan encius}% d y nostalgia.

(

DESCUBRE MAS PRONTO...

¢ Cual es el Plan?

FASE 2
£ Expectativay
SCRUM-Testeo s G g (o]
1 mes 6 meses 3 meses

MAS EPICA PUEDIERA
AR EN TUS MANOS?

lonables hechos en Colombia para fans
ye buscan revivir la emocion del ani

¢YSILA BATA'%LA

Hecho en
Colombia
para fans
que buscan
exclusividad
y nostalgia.

»

r 4

DESCUBRE LA COLECCION

MUY PRONTO... ESCOBRRE MAS PRONTO...

FASE 3- LA ESTRATEGIA

Q2

3 meses

Hecho en Colombia para fans que
buscan exclusividad y nostalgia.
Y -~
B P

ean’

universidad

Q3 Q4

3 meses 3 meses

¢LISTO PARA
DEFENDER /
ATHENA?

Hecho en Colymbia para fans
que buscan excliSividad y nostalgia

(' '7

\
7
L 2

DESCUBRE MAS PRONTO...




Analisis Financiero

Peso asumido 0.04 kg/ Un
Tiraje 2.500 UN
Costos
Variables

Item Descripcidn Valor
Materia Prima Resina PVC +Masterbatch / color 250,00
Produccién Mano de Obra, energia, ciclo de maquina 6.000,00
Pintura y acabados Base, tampografia y detalle manual (si requiere) 2.000,00
Ensamblado Colocacion de piezas pequenas y control de calidad 1.000,00
Empaque reciclado Kraft reciclada 18 pt (350 g/m?) 4.000,00
Embalaje Papel Kraft corrugado reciclado 2.300,00
Comisidon Marketplace Mercado libre 25.000,00
Publicidad Pauta y eventos de lanzamiento 4.400,00

44.950,00

Fijos

Molde Total: 25.000.000/2.500= 10.000/Unidad 10.000,00
Administrativos Total: 99.049.000/2.500= 39.600/Unidad 39.600,00
Arriendo y servicios basicos |Total: 1.000.000/2.500= 400/ Unidad 400,00

50.000,00

Total Costo 94.950,00




Jop
=

Ingresos totales:
1.443 M

-

Egresos totales:

1.235M

Precio de venta:
150.000 COP

Beneficio estimado:

1.443 M
4
9’ ROI:
- 16,83%

Costo unitario:
94.950 COP

SEEA  Flyjo

EEE@ 25M

de caja:

:




ide de
osidades

iLos super héroes y personajes de anime
siempre son los protagonistas!

Las figuras a gran escala, con complementos.
luces, capas, articulaciones y bases, hacen el
producto mas llamativo.

HECHO EN ]
COLOMBIA

iNegros, azules y rojos los colores
predominantes de la categoria!

Se unen los verdes, haciendo alusién a la T NS .

sostenibilidad. . ‘

jPresencia en todas las redes sociales!

o TikTok: Captacién atraccion (Jovenes)
e Instagram: Comunicacion + canal de venta @ cr @
e Facebook: Conexion con publico mas adulto




o llegar al consumidor?

Plataforma atractiva.

Sistema de logistica eficiente.
Fomentar una comunidad.
Cuidar la experiencia del cliente

Compartir mas de la historia
Aumentar la interaccion en RRSS
Fabrica 100% Colombiana

Alto nivel de detalle

Posicionamiento de Fabrica

Ejercicios de prototipado

Pilotos de lanzamientos
Campainias con influencers Campanas de Lanzamientos

Activaciones en SOFA

Creacion Pagina Web




Influenc Coleccionistas

. reinodelcoleccionista

_’M Serglo Ospina
108 mil 108

RLFM

l@l @reinodelcoleccionista

Embajador de marcas como:

— Una comunidad de 108k seguidores



% LANZAMIENTO DE LINEA DE NEGOCIO

Estrategia general para posicionar la nueva linea de figuras coleccionables

KPI/Métrica

Acciones Especificas

Teasers en redes sociales (siluetas + frases

Duracién

Recursos Necesarios

Disefio grafico, pauta

Alcance 3.000 + 140 interacciones

aspiracionales de Goku, Naruto, Pokémon, CdZ) REamang digital inicial (28%)
EXPECTATIVA i -regi i
Landln.g .de pre-registro c.on i e.n plezas 3 semanas Landing web + CRM basico 500 registros acumulados
digitales y flyers (ferias previas)
. . " Plantillas graficas, 1.000 views stories + 50 clics
Cuenta regresiva en Instagram Stories y sitio web 1 semana siitormatizacl6h (CTR 5%)
ERRIBSREINSISElias I.GkaDk: personajes 2 semanas Stickers, stories 2400 respuestas acumuladas
favoritos
COMUNIDAD Trivia y juegos tematicos sobre anime 1 semana Herramientas interactivas 200 participaciones
Reto UGC #MICOI?CCI(mQU'mepIaSt (fans 2 semanas Incentivos (sorteos figuras) 50 piezas UGC
compartiendo fotos)
Grupo privado FB/Discord para fans Quinteplast 4 semanas Moderador, branding 200 miembros activos
T
Evento digital de revelacion (IG Live + YouTube) 1 semana Transmfann plezas 1.000 espectadores acumulados
audiovisuales
= TR =
Campana de paut? digital inicial (Meta Ads + 4 semanas Presupuesto $3M COP CTR>3% /CPC < $1.000 / ROAS
TikTok Ads) > 3x
Colaboraciones con microinfluencers — Alcance 10.000 + 5
g 2 e X 2 semanas Fee microinfluencers (3-5) g "
coleccionistas (Bogota y nicho anime) colaboraciones activas
LANZAMIENTO NolEdeipranss ?;orzzg;s geskylocsles 2 semanas Contacto con medios 5 menciones en medios
Activacion en feria SOFA con 300 figuras edicion Stand, logistica, figuras, QR | 240 figuras vendidas (80%) + 500
- 1 semana .
limitada (Goku beta) para registro leads
E-commerce con ofertas de lanzamiento 4 semanas Sitio web, logistica envios | 500 ventas online (= $25M COP)
Retargeting digital a leads y visitantes 4 semanas GoogleAds; Motn Ads, ROAS > 3x

CRM




."QUlNTEPLAﬁT Inicio  Tienda Nosotros  Contacto Q &8 g9

Figuras
coleccionables
sostenibles

VER PRODUCTOS

ﬁQUINTEPLA”S‘]'

Nuevas colecciones

Figuras
coleccio:
nables N
sostenibles

VER PRODUCTOS

Nuevas

A colecciones
Pokémon Naruto Shippuden

$60-75 MIL $60-75 MIL

ROI esperado
216%

Margen bruto
255%

Engagement
210%

CTR
24%




;, Qué podemos concluir?

ean’

universidad

1. Proyecto viable técnica y comercialmente (ROI 16.18%)
Alta oportunidad en el mercado geek colombiano.
La propuesta combina sostenibilidad + storytelling + produccion local.

Validada con usuarios y alineada con tendencias globales.

o bk~ w0 Db

Quinteplast tiene las capacidades para ejecutarlo y escalar
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Centro de contacto en Bogota: 60 1 5936161 - 60 1 5400330 - 60 1 6398910
Linea gratuita nacional 01 8000 93 1000

E-mail: informacion@universidadean.edu.co
Cl. 79 N°. 11 - 45 El Nogal, Bogota D.C. Colombia, Suramérica
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