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Resumen

El presente documento tiene como fin dar a conocer la metodologia y resultados obtenidos con
la investigacion “El surgimiento de neologismos por influencia de las redes sociales y su afectacion en
la cultura de jévenes bogotanos™. Dentro del proceso se tuvo en cuenta conceptos como “Neologismos”,
“Redes sociales”, “Globalizacion™ y “Sociolinguistica” que son vitales para comprender la conexién
que hay entre conceptos y trazar el camino de la investigacion. De igual forma, se citaron algunos
proyectos que estan estrechamente relacionados con el cambio del lenguaje debido a la globalizacion y
las redes sociales, esto para analizar el tema desde diferentes puntos de vista. Para continuar, se realiza
una investigacion de tipo cualitativa y descriptiva, en donde se recoge informacion por medio de
encuestas a una muestra de jovenes de 14 a 28 afios. Después de analizar la informacion se llega a la
conclusion de que el lenguaje obtiene cambios que son generados por procesos de globalizacion, en

donde los jovenes y las redes sociales influyen drasticamente.
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Introduccion

A lo largo de los afos, la globalizacion ha evolucionado de una forma masiva al igual que el
capitalismo. Por lo gque el intercambio politico, econémico y social ha derivado en el flujo constante de
informacion a nivel global y ha logrado que por medio de las nuevas tecnologias exista un intercambio
sociocultural entre distintas etnias, costumbres y creencias; esto debido a su rapidez de difusion y

comunicacion entre la poblacion mundial.

De manera que, la evolucidn de la globalizacidn, el capitalismo y las nuevas herramientas
tecnoldgicas de comunicacion han influido en este intercambio cultural y ha permitido grandes cambios
entre los distintos idiomas como la adquisicion y creacion de nuevo Iéxico en una lengua nativa

especificamente en el espafiol. Sin embargo, esto genera un impacto negativo en lenguaje, ya que, por
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ejemplo, en un contexto como el colombiano; al suprimirse cada vez més los vocablos nativos con
vocablos barbaricos que se consideran “mejores” o “la moda” por su origen, puede provocar la pérdida
también de la cultura e historia detras de la creacion y uso de las distintas expresiones coloquiales de la

lengua.

De acuerdo a lo anterior, esta investigacion estd enfocada en identificar la percepcion y
participacion que tienen los jovenes bogotanos de 14 a 28 afios en cuanto a la afectacion del lenguaje,
debido al uso de neologismos en las redes sociales. Lo anterior, mediante la implementacion de

herramientas de recoleccién de informacién y otros métodos de investigacion.
Marco teérico

En este marco tedrico se presentan estudios académicos que comprenden temas y elementos
tedricos relevantes durante el analisis de este estudio. Es importante recalcar la relevancia, en cuanto a
contenido, de los estudios a mencionar. En primer lugar, se tiene en cuenta el punto de vista presentado
en el estudio “Delimitacion de los conceptos de novedad y neologicidad” presentado por Vegay Llopart
(2007) en cuanto a que la definicion de neologismo no es universal, o definitiva, y que fluctta segun la
época, la corriente de pensamiento y los autores. En segundo lugar, se toma como referente teorico el
estudio “Las redes sociales y su repercusion” (Diaz, 2019), en el que se encuentra que las redes
sociales son un espacio que promueve que el lenguaje evolucione y la creacion de neologismos; por
ejemplo, por la manipulacion del lenguaje a voluntad propia a favor de comunicarse con brevedad en
redes sociales.

Se toma como tercer referente tedrico al texto ““;Sirven para algo las redes sociales en el sector
cultural?” (De la Pefia, 2014), que considera a las redes sociales como lugar de intercambio cultural.
Dado que las redes sociales permiten que las personas se encuentren con nuevas experiencias, la
presencia en estas redes promueve este tipo de interaccion y amplia el interés y propagacion de la
cultura. Ademas, Pefia atribuye el desarrollo de los campos comunicativos e interactivos al uso de las
redes sociales, porque “no han hecho mas que ampliar nuestro ambito de socializacion natural a una
comunidad mas grande y han aumentado el nimero de interacciones sociales creando una mayor
densidad de conexiones” (p.102).

Continuando con el panorama cultura-lenguaje, se tiene en cuenta el marco de las consecuencias
sociolinguisticas, donde se introduce la estrecha relacion entre el territorio poseedor de tradiciones y
costumbres; el lenguaje y su expansién. Ademas, se estima que la globalizacién informativa desplaza a
la informacion cultural, lo cual lleva a la globalizacion del lenguaje, para ser mas exactos, el lenguaje
del habla inglesa, a parte de la inclusién de neologismos dentro de otras lenguas. De esta forma lo

plantea Caffarel (2008) cuando cita que “la globalizacion informativa este dominada por el mundo de
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habla inglesa, lo que provoca que el idioma castellano tenga menos peso en la red del que le
corresponderia de acuerdo con su importancia como lengua en el contexto mundial” (p.1).

Para concluir, en el &mbito de la relacion entre sociolinguistica y las redes sociales, se toma
como referente a Sabater (2011) quien cita a Posteguillo para clarificar que la lengua sufre
transformaciones con la creacion de nuevas palabras y formas discursivas, las cuales surgen dentro de
la rapidez de los entornos comunicativos sociales de Internet. Lo anterior, confirma la estrecha
complicidad entre el lenguaje, los entornos culturales, y el mundo virtual como difusor de cambios
linglisticos.

Marco conceptual
1. Neologismos
La introduccion de la palabra neologismo al Diccionario de la Real Lengua Espafiola
(1943). Afos despueés, en 1859, Segovia escribié en el BRAE un articulo (Ilamado Neologismo y
arcaismo) donde nos da una definicion inicial al neologismo; lo define como “toda voz barbara y
que por su estructura repugna la indole de nuestra lengua, debe omitirse inexorablemente”. Aunque
esta definicion resulta anticuada para esta investigacion, presenta una vision general de lo que es un
neologismo.

1.1.;Qué es un neologismo?

En su “Diccionario de lingtiistica”, Debois (1998) da la siguiente definicion de

neologismo “1) toda palabra de creacion reciente o recientemente tomada de otra lengua 0

2) toda acepcion nueva de una palabra ya antigua”. Sin embargo, hay toda una discusion en

cuanto al significado real de la palabra neologismo y de la ciencia que los estudia por lo que no

existe una definicion Unica o definitiva, incluyendo la definicion que nos da la RAE. Por eso,
mas a alla de conocer la definicion de un neologismo, es mas pertinente entender como saber
que una palabra califica como uno.
2. Redes sociales
Las redes sociales son espacios dentro del ciberespacio, creados para facilitar la interaccién
entre personas, como lo manifiesta Herrera (2012) en su investigacion “Las redes sociales: una
nueva herramienta de difusion ”:
“Esta interaccion estd marcada por algunos aspectos particulares como el anonimato
total o parcial, si asi el usuario lo deseara, la facilidad de contacto sincronico o
anacronico, asi como también la seguridad e inseguridad que dan las relaciones que se
suscitan por esta via” (p. 123).
De lo anterior, se determina que las redes sociales, permiten crear conexiones
entre usuarios, mientras se produce un espacio de identificacion de necesidades y probleméticas

comunes entre los usuarios.
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2.1. Caracterizacion de las redes sociales

Concluyendo con el concepto basico de lo que implican las redes sociales, a continuacion, se

hara una clasificacion de las mismas. Segun el Equipo de Estudios del ONTSI (2011), las redes

sociales se clasifican en cuatro grupos: Segun de finalidad, modo de funcionamiento, grado de

apertura y nivel de integracién; de igual forma, estos grupos se clasifican individualmente. Se

pueden clasificar segin su finalidad, que se divide en redes de ocio y de uso personal; segln

modo de funcionamiento, que puede ser de contenido, basada en perfiles (personales o

profesionales) o Microblogging; segln el grado de apertura que puede ser publica o privada y

finalmente, se puede clasificar segun el nivel de integracion (vertical u horizontal).
3. Globalizacién

La globalizacion es un fendbmeno que ha aumentado la interconexion entre

las personas en el mundo a nivel econdémico, tecnoldgico, politico, entre otros. En el
texto “El mundo y la sociedad en la era globalizada”, Tomassini (2006) afirma que “debido
a que en su forma de expresion mas profunda la globalizacion se refiere a la transmision de
las formas de pensamiento, de percepcion y de organizacion de las distintas sociedades y
de sus miembros individuales, la definiria, en Gltima instancia, como el proceso de
internacionalizacion de la subjetividad de las personas” (p. 24).

3.1. Caracterizacién de la globalizacion.

Como se menciond anteriormente, la globalizacién ha aumentado la interconexion
entre individuos, entre algunas caracteristicas que sobresalen estdn la integracién social,
econémicay politica, el fortalecimiento de las relaciones internacionales, el avance tecnoldgico
y de los medios de comunicacidn, entre otros. De acuerdo con Rodriguez (2009), las areas
impactadas por la globalizacién van desde lo politico a lo social y cultural. Dado que la red de
comunicacion es global, existe una transmisién de conductas sociales entre los usuarios,
“consecuentemente, la sociedad y la cultura global es esencialmente cosmopolita, una cultura
que es integradora y esta por sobre las mi radas nacionales y locales” (p. 826).

4. Sociolingiistica

La sociolinguistica surge a partir de un congreso en los Estados Unidos, donde fueron
convocados varios linglistas, antropélogos, y sociélogos, se tratdé principalmente
de la relacion entre aspectos linglisticos y la sociedad hasta el desarrollo de esta como
disciplina independiente. Tal como afirma Borrego citado por Casquero (1984), el inicio
de la Sociolingtistica como disciplina comenzo en 1964, afio en gque se realizaron dos congresos
dedicados a esta en Estados Unidos. Ambos congresos recolectaban estudios sobre la lengua y
sociedad.

4.1.,Qué es la sociolinglistica?
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La sociologia y linglistica como se menciond anteriormente, se consideraban
disciplinas independientes. Sin embargo, al identificar la correlacion que existe entre ambas, se
logré conformarse como disciplina Unica. La cual consiste en relacionar las distintas variables
sociales que influyen, crean y transforman aspectos lingiisticos de un idioma. Como
afirma Lavob citado por Figueroa (1988) en el texto Sociolinglistica rural. Investigacion
en Villadepera de Sayogo “la sociolinguistica se basa en la diversidad linguistica y que estudia
las relaciones entre esta diversidad y la sociedad” (p. 145).

Estado del arte

Se presentaran estudios e investigaciones académicos que comprenden metodologias relevantes
para la aplicacion del presente estudio. Ademas, se hara un énfasis en los elementos metodologicos, y
a que estudio pertenecen, que fueron Utiles al momento de aplicar el presente estudio:

El estudio “Influencia de las redes sociales virtuales en la cultura de los alumnos de la
Universidad Nacional Agraria La Molina” (Barriga Barriga, 2014) establece los cambios en los valores
culturales de los estudiantes de la Universidad Nacional Agraria La Molina (Lima, Per() que se dan a
partir del uso de las redes sociales. Barriga establece dos variables: la primera Variable Independiente
(X) corresponde al uso de las redes sociales virtuales y la segunda Variable Independiente (YY)
corresponde a los valores culturales de los estudiantes. En la presente investigacion se establecieron
tres variables con base a Barriga Barriga: Variable Independiente X (Uso de redes sociales), Variable
dependiente Y (Entorno cultural) y Variable dependiente Z (Uso de neologismos).

La relacidn con el tema de estudio de la presente investigacion permite tomar en cuenta es texto
“Neologismos tecnologicos y nuevos comportamientos en la sociedad red” (Pla, 2016) para las
consideraciones tomadas para la ejecucion del diario de campo desarrollado para la recoleccidn de datos
de la presente investigacion. La investigacion hace una revision en cuanto al aspecto seméntico
contenido en palabras provenientes de las tecnologias provenientes de la informacion que puedan
considerarse como neologismo, ademas del impacto de estas en las relaciones interpersonales. En esta
investigacion, Pla identifica y selecciona neologismos relacionados a la interpretacion de las redes
sociales enfocandose en una lista de palabras existentes que adquirieron un nuevo valor semantico y
expresivo a través de metaforas, que representan una lista minima de neologismos generados por
cambios semanticos relacionados con las redes sociales.

Para el mecanismo de identificacion de los neologismos que se estudiaron en la presente
investigacion, se us6 como referencia la investigacion “Los neologismos en la sociedad de la
informacion: anlisis de su presencia y ausencia en las fuentes lexicograficas escolares” (Prat & Sierra,
2011). Este estudio identifica la introduccion de vocablos en el espafiol a partir de factores como la
emigracion y el uso del internet e investiga la aceptacion que tienen estos neologismos en el Iéxico
empleado por escolares, esto a través de la recoleccion de palabras en los perfiles de Facebook de

estudiantes y el analisis de estas palabras a partir de la aparicion de estas en diccionarios (escolares de
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primaria y secundaria y en fuentes académicas), el registro de las palabras, la ortografia y la adaptacion
de los neologismos. Lo anterior se complemente con el estudio “Cartas por internet: las implicaciones
linglisticas y estilisticas de los mensajes de correo electronico y los comentarios del sitio de redes
sociales Facebook” (Sabater, 2011), que no solo considera errores ortograficos enviados por la
mensajeria de redes sociales, sino que también analiza gramatica, acronimos, abreviaturas, rasgos
paralingliisticos y emoticones.

Esternoll Pons hace una revision de criterios existentes para reconocer neologismos en un
corpus de referencia en su investigacion “El reconocimiento de neologismos y su caracterizacion en un
corpus de prensa escrita” (2004-2007). Incluso si existen expertos que desmienten o aprueban estos
criterios, se aplicaron estos criterios en la presente investigacion para identificar los neologismos a lo
largo de la aplicacion de “la observacion al participante” en las redes sociales. Este es un resumen de
los criterios descritos por Pons, escrito por Vega & Llopart en su obra “Delimitacion de los conceptos
de novedad y neologicidad” (2007): el criterio lexicogréfico (si la unidad no aparece en diccionarios
descriptivos), el criterio cronolégico (si la unidad ha aparecido recontentamente) y la difusién (si la

unidad es popular y se difunde apropiadamente).

Metodologia

La presente investigacion es cualitativa, dado que, se busca identificar la percepcion y
participacion que tienen los jovenes en los cambios generados en el lenguaje y la cultura, a partir de la
introduccion de neologismos en las redes sociales. Se determind que la poblacién fijada para realizar
esta investigacion esta formada por jovenes bogotanos de 14 a 28 afios. Teniendo en cuenta que se
estima que la poblacién de personas en este rango de edad corresponde alrededor del 21,56% (DANE,
2020) de la poblacion total de Bogota —aproximadamente 8.380.801 personas (DANE, 2020) —, el
muestreo de la investigacion corresponde a uno no probabilistico debido a la inmensidad de la
poblacion. EI muestreo fue recolectado mediante el método de muestreo causal o fortuito, que se aplicéd
a veinte voluntarios reclutados de forma casual.
Se tomd como Variable Independiente el uso de redes sociales (X) y como Variables Dependientes el
entorno cultural (Y) y el uso de neologismos (Z). Los indicadores de cada variable se establecieron asi:
Variable Independiente X (Uso de redes sociales), Indicador X1 (Duracion del uso de las redes sociales),
Indicador X2 (Influencia de las redes sociales en el lenguaje) e Indicador X3 (Motivo del uso de las
redes sociales); Variable dependiente Y (Entorno cultural), Indicador Y1 (contacto con lenguas
extranjeras), Indicador Y2 (frecuencia de Contacto con lenguas extranjeras), Indicador Y3 (medios de
contacto con Lenguas extranjera); finalmente, Variable dependiente Z (uso de las redes neologismos),
Indicador Z1 (frecuencia del uso de neologismos) e Indicador Z2 (percepcion del uso de neologismos).

En cuanto a la recoleccion de datos, se aplicaron tres mecanismos diferentes. Primero, la

Encuesta de Lenguaje y Cultura, disefiada para analizar el uso de neologismos en relacion al entorno
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cultural, ademas, identifica la percepcion de los encuestados en cuantos a estas variables; se aplico a
diez personas. Como segunda técnica de recoleccion se aplico la Encuesta de Redes Sociales que
analiza el uso de neologismos en relacion con el uso de las redes sociales y los indicadores de estas
variables; se aplico a diez personas. Finalmente, se aplicé un Diario de Campo que analiza el uso de
neologismos mediante la identificacién de comportamientos linguisticos de los usuarios de cuatro redes

sociales: Facebook, Instagram, WhatsApp y Twitter.

Resultados

Variable Dependiente Y (Entorno cultural) y Variable Dependiente Z (Uso de neologismos)

En primero lugar se analizan los datos recolectados en la Encuesta de Lenguaje y cultura. Se obtuvo
informacion que responde a los indicadores correspondientes de la Variable Dependiente Y (Entorno

cultural) en relacion a la Variable Dependiente Z (Uso de neologismos).

Indicador Y1 (Contacto con Lenguas extranjeras)

Figura 1. Contacto con lengua extranjera en las redes

;Sigue a algunas personas extranjeras en redes sociales?

uSi = No

Como se observa en la Figura 1, todas las personas de la muestra seleccionada siguen a alguna
persona extranjera en redes sociales. Lo anterior, conduce a que independientemente a tener contacto
con una lengua extranjera, las personas pueden adoptar palabras o expresiones de otras culturas, solo
con la influencia de alguna figura publica.
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Indicador Y2 (Frecuencia de contacto con lenguas extranjeras)

Figura 2. Frecuencia de contacto con otra lengua

;Tiene contacto frecuente con otra lengua difrerente al espafiol?

= Si = No
Figura 3. Frecuencia de uso de palabras aprendidas

.Ha aprendido palabras de un idioma extranjero que use con
frencuencia cuando habla espafiol?

® Frecuentemente A veces = Siempre m Nunca

Como lo muestra la Figura 2, un porcentaje del 40% de los encuestados no tiene un contacto
frecuente con una lengua diferente al espafiol; sin embargo, el 60% restante si tiene contacto con una
lengua extranjera; el inglés. Ademas, los resultados obtenidos en la Encuesta de Lenguaje y Cultura
revelan que al 80% de los encuestados (70% respondio “a veces” y 10% “siempre”) le gusta usar
palabras extranjeras cuando hablan espafiol. En cuanto a la frecuencia de este uso, la Figura 3 revela
que el 30% de los encuestados dice usar frecuentemente las palabras aprendidas, un 30% dice usarlas
en ocasiones y el 40% restante las usa siempre. De lo anterior, podemos concluir que incluso si a las
personas no les agrada usar frecuentemente neologismos aprendidos, utilizan estas palabras en el

espafiol cotidiano.
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Indicador Y3 (Medios de contacto con las lenguas extranjeras)

Figura 4. Palabras aprendidas en medios de comunicacion

;Ha aprendido palabras nuevas de los medios de comunicacion
(periddicos, noticias, novelas, series de television, etc)?

mSi = No
Figura 5. Palabras relacionadas a gustos personales y pasatiempos

(Usa palabras relacionadas con sus gustos personales v pasatiempos?

= 5i = No

En la Figura 4, se puede apreciar que el 80% de los encuestados asegura haber aprendido palabras
nuevas mediante los medios de comunicacion; la mayoria de estas palabras son anglicismos. De igual
forma, se nota la influencia de las redes sociales y las series de television en la ensefianza de
neologismos. En relacion con lo anterior, a partir de la informacion recolectada, se puede asegurar que
los pasatiempos de los encuestados influyen en su léxico. La Figura 5 muestra que solamente una
minoria del 10% no implementa palabras que aprenden por sus pasatiempos en su lenguaje diario.
Ademas, el mayor pasatiempo que se relaciona con aprender palabras es la misica.

Variable Independiente X (Uso de las redes sociales) y Variable Dependiente Z (Uso de
neologismos)

A continuacién, se analiza la Encuesta de Redes Sociales y los resultados que contestan a los
indicadores respectivos de la Variable Independiente X (Redes sociales) en relacién a la Variable
Dependiente Z (Uso de neologismos). Para mas informacién de la encuesta revisar el Anexo 2.
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Indicador X1 (Duracidn del uso de las redes sociales)

Figura 6. Tiempo de uso de las redes sociales por dia

iCuanto tiempo le dedica alas redes sociales al dia?

m1adhoras 3a6horas w6a%horas wMasde 10 horas

De acuerdo con los resultados obtenidos en la Figura 6, el 40% de las personas hace uso de las
redes sociales entre 6 a 9 horas mientras que el 60% las utiliza de 3 a 6 horas. Lo que indica que, gran
parte de la poblacion se mantiene activo en los medios digitales durante el dia y promueve de manera

constante la comunicacion instantanea y cambios lingliisticos.
Indicador X2 (Influencia de las redes sociales en el lenguaje)

Figura 7. Palabras incorporadas por las redes sociales

¢Qué palabras nuevas ha incorporado en su lenguaje
por medio de las redes sociales?

Amsiedad

He speendido ¢ nplementando més pelabras Wcnices o profésioneles

Terminos de actualidad de diferentes temas

inovacion y hablando te palabras com tal ol By o K

Quedé® ajajaja

Meme, trend

Hashtag, Spam, influencer

Las que estan en mayor uso de acuerdo con las tendencias en memes y abreviaturas, por ejemplo, ily.
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Figura 8. Influencia de las redes sociales en el lenguaje
¢Usted cree que las redes sociales han influido
en el cambio de su lenguaje?
Si, utilizando frases comicas
Si, parque en las redes sociales se informa acerca sobre todo lo que esta pasando al rededor del mundo,
creo que los textos y las noticias se emplean muchas palabras que quiza no todos conocen y eso hace
que la persona enriquezca su vocabulario y la forma de hablar y de expresarse
Si, porque ahora existen nuevas expresiones
Si
Si ya que no es igual que antes
Si, debido a que en las redes sociales interactuamos con personas de diversas culturas puede gue si yo
soy de Colombia se me pegue una palabra argentina por ver a un tiktoker argentino con mucha frecuencia
No, me gusta el espaiiol como es
Si, creo que traen nuevas palabras y aumentan el uso de terminos en otros idiomas o dialectos
De las respuestas obtenidas de la Figura 7 se observa que los jovenes han incorporado términos,
expresiones y abreviaturas en el lenguaje tales como trend, Hashtag, Spam, lol, idk, que estan en
tendencia en los medios digitales dado que, son los canales por los cuales se comunican frecuentemente
y comparten experiencias culturales que facilitan la implementacién de neologismos y variaciones
linglisticas. Por otro lado, los resultados que muestra la Figura 8 indica que la mayoria de los
encuestados piensan que las redes sociales si han influido en el cambio del lenguaje, ya que, dan la
facilidad de interactuar con personas de diferentes culturas y de este modo, palabras extranjeras se
empiezan a integrar en el lenguaje original.
Indicador X3 (Motivo del uso de las redes sociales)
Figura 9. Motivo de frecuencia de uso
¢Por gqué motivo utiliza con mayor frecuencia la
red que demarco anteriormente?
Por la universidad y mis interacciones sociales
Porque es el medio mas rapido y fécil para comunicarme con mi familia, amigos, etc
Para comunicacion
Porque hay més opciones de contenido
Me gusta mas es divertida
Utilizé6 WhatsApp porque es una herramienta de comunicacién que me permite estar en contacto con las
personas que conozco e Instagram lo utilizo frecuentemente ya que puedo ver videos de entretenimiento
Es facil, practica y me entretiene
Para hablar con amigos/familiares o compafieros de la universidad
Poraue me comunico mas facil v rapido con mis contactos
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Figura 10. Razon de uso de las redes sociales

.Por qué razon hace uso de las redes sociales?

m Ocio = Fines académicos Enriquecimiento cultural Trabgo

En la Figura 9 se evidencia que las personas encuestadas marcaron WhatsApp como la red
social mas usada. La razon principal se debe a la facilidad que esta ofrece para intercambiar informacion
y ademas es un medio rapido y eficaz en términos de comunicacién. De igual forma, en la Figura 10
se identifica que el 30% de las personas encuestadas utilizan las redes sociales para obtener
enriquecimiento cultural, el 70 % las usan principalmente por ocio, dado que, son fuente de
entretenimiento y son herramientas que facilitan el acceso a la informacion. Esto indica que, los jovenes
emplean su tiempo libre en los medios digitales, lo que provoca que adopten nuevas expresiones en su

lenguaje.

Variable Dependiente Z (Uso de neologismos)

Finalmente, se analiza el Diario de Campo, que recopila informacion de la Variable
Dependiente Z (Uso de neologismos). De acuerdo con el comportamiento observado en los usuarios de
las redes sociales Facebook, Instagram, WhatsApp y Twitter, se puede observar un uso continuo de
extranjerismos —principalmente relativos del inglés— derivados de eventos relevantes en la actualidad
0 tendencia internacional; por esto, muchas veces estas palabras se usan en formato de etiqueta
(Hashtag). Ademas, los neologismos usados en redes frecuentemente provienen de contenidos
humoristicos como los “memes”; ocasionalmente su procedencia es de otros paises de habla hispana.
Sin embargo, no todos los neologismos encontrados en estas plataformas son a su vez extranjerismos,
por tanto, se debe resaltar el uso de regionalismos no aceptados por las instituciones competentes (como

parce, lampara, abudinear etc.).
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Discusion

En este punto, es clave discutir los aspectos méas relevantes de la presente investigacion en
relacion con la percepcién y participacion que tienen los jovenes bogotanos de 14 a 28 afios en cuanto
a la afectacién del lenguaje, debido al uso de neologismos en las redes sociales. Por esta razon, se
analizara los resultados obtenidos mediante dos variables dependientes y una variable independiente

con sus respectivos indicadores.

En primer lugar, en la variable Y (entorno cultural) y variable Z (uso de neologismos) se
evidencio que, la globalizacion ha permitido un intercambio cultural entre personas de distintas lenguas,
especificamente en inglés, lo que, ha provocado que se adquieran distintas expresiones anglosajonas al
espafiol. Tal como afirma Carrafel (2008), el cual explica que la globalizacion informética esta
dominada por el inglés dado a su importancia en el contexto mundial a diferencia del espafiol. De igual
forma, se identificd que las personas, aunque utilizan cotidianamente neologismos en ingles prefieren
utilizar las expresiones originales en espafiol. Por lo que se entra en un conflicto entre lenguas. Asi
como asegura Villalobos (2014), que el conflicto entre los idiomas puede surgir intereses similares
como el poder, asegurar la supervivencia del idioma, y en casos extremos se asume roles del discurso

hegemanico que terminan afectando a otras lenguas y culturas.

En el segundo caso de la variable X (uso de las redes sociales) y variable Z (uso de neologismos)
se demostrd, primeramente, que la masiva creacion de neologismos y aceptacion de expresiones de
distintos idiomas en el espafiol se debe principalmente a las tendencias que se presentan en las redes
sociales, ademas de la difusién masiva que ofrecen estas, ya que, permite adoptar de una forma comun
las variaciones linglisticas en el contexto social. Asi como afirma Sanou (2018), es distintivo encontrar
en la juventud una escritura informal, simplicidad sintactica y léxico limitado en las redes sociales, en

donde la presencia del inglés es constante.

Por otro lado, se encontrd que gran parte de la poblacion utiliza las redes sociales con frecuencia
durate el dia y esto hace que en la comunicacion instantanea se generen cambios lingisticos. Frente a
esto Pefia (2014) afirma que “[...] las herramientas que denominamos redes sociales no han hecho mas
que ampliar nuestro &mbito de socializacion natural a una comunidad mas grande y han aumentado el

numero de interacciones sociales creando una mayor densidad de conexiones”.

Adicionalmente, dentro de los principales medios digitales mas usados se encuentra WhatsApp,
debido a que brinda facilidad y eficacia en el acceso a la informacién. Segin Barrios (2018) el
exagerado uso de esta aplicacién provoca una distorsion en la expresion escrita del idioma espafiol y es
evidente en la mensajeria instantanea. Asimismo, se observa que los jovenes usan las redes sociales

primordialmente por ocio y enriquecimiento cultural, ya que al contener tanta informacién las redes
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sociales, las personas le dedican un tiempo considerable en vida diaria, ademas que buscan mantenerse
informados sobre su contexto social y a la vez genera espacios de creacion de neologismos y uso de
préstamos linguisticos, tal como afirma Gonzélez y Ruiz (2008) que los jévenes utilizan un lenguaje
propio, con abreviaturas, emoticones y codigos para conversar. Esto con el fin de acoplarse de manera

efectiva a un grupo determinado.

Finalmente, en la Variable Z (uso de neologismos) y el instrumento de recoleccion de datos:
diario de campo, se evidencio que, el inglés esta presente en las conversaciones diarias de los jovenes
y generalmente la mayoria de las expresiones incluidas en el espafiol son de tipo humoristicas, segin
Sanou (2018) “[...] un vocablo que pasa de una lengua a otra poco a poco va perdiendo su caracter de

elemento extrafio y va adaptandose hasta ser incorporado a ella” (p. 183)

Conclusiones

Después de hacer una investigacion de tipo cualitativa y descriptiva en el campo de la inclusidn
de neologismos en el idioma espafiol por la influencia de las redes sociales, la globalizacién y ayuda de
los jovenes bogotanos de 14 a 28 afios; ademas de la repercusion de este hecho dentro del &mbito

sociocultural, se ha llegado a una serie de conclusiones que se explicaran a continuacion.

Dentro de la investigacion se pretendia analizar la estrecha relacion que tienen las redes sociales
y la globalizacion con respecto a la introduccion de palabras nuevas dentro de la lengua espafiola.
Después de realizar una encuesta que ayudaria a determinar el comportamiento de este fenémeno, se
Ileg6 a la conclusion de que, debido a la globalizacién y con las redes sociales como canal de expansion,
hay un posicionamiento importante del inglés con respecto a otras lenguas. Lo anterior, genera la
introduccion de términos extraidos de la lengua de origen anglosajon en el idioma con el que se trabajé,

el espariol.

Como se introdujo anteriormente, se determina que las redes sociales son el medio por el cual
se expande el uso de anglicismos y otras palabras que de alli derivan, por lo tanto, se pudo observar la
influencia de los jovenes, en este caso originarios de la ciudad de Bogoté con un rango de edad entre
14 y 28 afios, dentro de este hecho. Esto surge a raiz de que, como se observa en los resultados, estas
personas pasan un tiempo considerable dentro del entorno que las redes sociales brindan, lo cual
conlleva al uso constante de neologismos que empiezan a adoptar en el lenguaje de su vida cotidiana.
De igual forma, se denota que una de las redes sociales usadas para el esparcimiento de los términos
adaptados es WhatsApp, mientras que otras como Twitter, Instagram y Facebook se encargan de ayudar

a generarlos e influenciar a usarlos.
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Para finalizar, en cuanto al aspecto sociocultural, se concluye que uno de los mayores impactos
que genera la incorporacion de neologismos en el espafiol, es la inclusion de la cultura inglesa, dentro
de la cultura hispana. Para comprender este punto y como se explico a lo largo de esta investigacion, el
lenguaje nace de un contexto, en este caso el contexto es la cultura que se transmite mediante las redes
sociales, y como se denot6, el inglés es el lenguaje que tiene mayor impacto sobre el espafiol, de ahi

que la cultura hispana empiece a tomar elementos de los entornos de paises de habla inglesa.
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